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Juea nnful menyained skifvitas promosi vang

Media perikisvan vang  digunaban  olel perussham:  adalaly speciality

advertisenent dan brosur {leaflen

. Kegiaten promest peigualan vang diladskan oleh perusabaan bertujuan unok

meningkatkan penjunlen bolay dengan pemberian isentif jongha pendek dan

Blalaiican oleh pesaing, Progras

promegt pesjundan vang  ditupnkan pada bonsumen berupa 0 pameran,
hadiaipaket souvenir. Sedangkan promost pengualan vang dikyulan kepada
agen berupa ;- hadiah/bonus, tunjangan pembelian, dan pertercunn dengan agen
Digamping itw pervsabosn juga melaksanshan keginfan promost desgan
personal selling vathy dengan penjualan fatsp muka, mervpakan cara vang
paling efeln{ vk menmamnkan piltlan pembeli,  kevaldnon pombelt pada
turghat terteniu dalam proses pambelian

Personal selling vang diladwken oleh perusshasn adalab mempersinpkon
baryamwan sebamvak 5 orang subek melalodan ugungsn ke sekobseholah,
pergiruan Gegel, dan toke buln wetuk mempromoesikan buky ferbitan T

Pradova Paramitha,




pergurean Hngel, dun loko buku sebk mempromosikan buku terbitan P

Pradoya Paramiiha

4. Poblistias soma sekali tidak dilakukan oleh perusahaan.

3. Berdasarkan analisa korslasi antara biava promost dengan finglat penjualan
diperolel hasil balrwa biaya promosi mewpunyal hubungan yasg sangal huat

dan positif terhadap tingkat penjnatan. Hal ind terbukii dalam analisa korelast

vang telal permlis lakukan, menberilan hasil ¢ = 86,9846, bermil nakova Diays

promost akan diikuti dengan natlmve tnghat perqualan bubn Sedanehan vang

saring disebul sebagad (KP) = 0965 o berarit hasl penjuulen vang
diperoleh FT. Pradoya Paramitha adalah 96,24% dipengarahi oleh kegiatan
oromost, sedanghan stsanva 3.06% disebablan thldor-fakior tamya
L RETAN - BELE
Berikot il penvlis akan venbertkan saren-saran vany difvarapkan dapst
berranthat bagt perusshaan tersebat, vailu
1. Hebaikova perusshasn lebih meningiatkan lagi hegintan personal seliing
dengan curn mensmbah fumiah barvewan scbanvak 10 orasg, mengunpigl
sekolabeseloolab, perswruan Dinggl, daen toko bula wotel memberikan contoh

tdm terbitan PT. Praduya Pa

ditha kepuda para gumn, dosen dan

penjualan

P

. Bebmikove perpuahasn wmengadaben beglatan publisitas agar komsumen lebil

mengenal lagt produk vang diawarkan oleh PT. Pradovae Pavenuiha
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juga perly  mengadalkan  perteqman

Sonsmpuen unik melibat proses pembuaten bukw i

Contoliva meng

pevestakan, dan mengaak kopsumen wivink 1 ninied prmeran bukn di Balad

Sudang Sennyan, Jakaria,
Di dalem menghadapi tinghat persaingan vang somekin iajun, make soluin

e

perpsohamn melabvunskan strafegl bawan promosi yang elisien daw efelii,

spoans  miiva ueshn  {agen-agend,

memberikan aprosiasi {penghargaan) kepada pelenggan slan milra usabe dan
memberikan pelayanan vang ramah serta man memperhatiican dan menanggapl

Lolihan-keluhan davi hoosuwmen maupun siva usshe {agen-agen) sebaik-

bathnya,
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