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ABSTRAK
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ANALISA BAURAN PEMASARAN BARANG BARANG DARI
TIMAH ALUMINIUM { MONEY TIN ) PADA CV REKA USALLA
SEKAWAN DI JAKARTA
( dibawah bimbingan H._ Cholid Ismail, SE. sebagai pembimbing maten dan
Murdiaty Zaglul, SE. M.Si. sebagai pembimbing tehknis)
xi + 68 Hal, | Gambar, t Grafik, 6 Tabel.
Alasan dan Tujuan penelitian : Untuk mengetabui usaha - usaha vang
dilakukan C.V. Reka Usaha Sekawan agar produknya tetap dikenai konsumen
dan perluasan sasaran penjualar serta dapat meningkatkan volume penjualan,
meningkatkan laba. Untuk mengetahui bentuk / jenis perubahan produk dalam
perkembangan produk yang dilakukan oleh C.V. Reka Usaha Sekawan
terhadap Hasil Penjualan.
Hasil Penelitian . C.V. Reka Usaha Sekawan adalah perusahaan Tinplate
dalam bentuk kemasan kaleng tanpa isi, C.V. Reka Usaha Sekawan
melaksanakan proses pengembangan produk adalah untuk meaghasilkan
produk yang menarik dan berkualitas tinggi sehingga dapat meningkatkan
target penjualan. Dalam pengembangan produk ini dapat memberikan dampak
positif terhadap tingkat penjualan C.V. Reka Usaha Sekawan yang terus
meningkat.
Daftar Pustaka : 11 ( tahun 1981 - 1998 )
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BAB I
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Dalam perkembangan Pemasaran vang lebth kompetitif dewasa imi
setiap perusahaan Dberusaha mencapal pangsa pasar vyang lebih besar.
Perusahaan berusaha mempertahankan penjualan produk masing -~ masing.

Untuk memenuht kebutuhan hidup sehari-hari setiap orang memerlukan
pertukaran yang dimilikinya dengan perantaraan uang, dengan uang itu ia dapat
membeli apa yang dibutuhkannya

Kebutuhan manusia yang beraneka ragam Dan dari semua kebutuhan
yang sama misalnya beras, ada vang menginginkan kualitas beras bagus, dan
ada juga memiliki kualitas beras sedang, Jadi manusia dengan kebutuhannya
merupakan kesatuan yang membentuk pasar. Seperti halnya kebutuhan
makanan, minuman, pakaian, perumahan, alat transport, sekolat/pendidikan,
kesehatan, kebersihan, kerohanian, hiburan, tempat ngobrol bersantai-santai
dengan handai taulan. Bahkan juga s.etiap crang membutuhkan penghargaan
dalam suatu bidang tertentu dari orang lain/masyarakat sekitarnva.

Pada dasarnya perusahaan dalam melakukan usahanya memiliki tujuan
dan sasaran mencari laba. Barang hasil produksi, dijual ke pasar. Perusahaan
membutuhkan pemasaran. Dalam merebut pasar perusahaan memilih komoditi
yang akan dipasarkan. Mulai dari kebutuhan yang paling pokok seperti beras,

makanan, minuman sampai dengan kebutuhan yang tidak pokok yaitu perkiasan,
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Tutup gelas, topi dan lain-lainnya. Salah satu hasil industri yang masih dapat
bertzhan sampai saat ini adalah barang kotak celengan atau kas pribadi yang
terbuat dar campuran timah aluminium  (lembaran timah). Salah satu daya
tariknya adalah karena barangnya ringan disamping desamn seni gambarnya yang
dibuat cukup menarik.

Sejauhmana perusahaan melihat bauran pemasaran terhadap penjualan
produk lotak celengan yang bukan merupakan kebutuhan hidup yang lebih
penting.

Salah satu perusahaan yang  bergerak dibidang industri dan pemasaran
kotak celengan itu adaah CV. Reka Ussha Sekawan. Perusahaan ini terletak di
daerah Kawasan Industri Pulo Gadung Jakarta Produk celengan cukup dikenal
oleh konsumen. Akankah produk celengan ini dapat bertahan ditengah kelidupan
yang semakin sulit?. Hal inilah yang menarik perhatian penulis untuk
membahasnya terutama ditinjau dari aspek pemasarannya. Untuk itu };enulis

mengkaji masalah ini dengan judul “ Analisa Bauran Pemasaran Barang-Barang

Dari Timah Aluminium (Money Tin) pada C.V. Reka Usaha Sekawan di Jakarta.

B. Perumusan Masalah

Perumusan masalah yang dikemukakan penulis adalah ; Bagamana bauran
pemasaran barang Celengan (kas pribadi) di C.V. Reka Usaha Sekawan, sehingga
dapat berlanjut kelangsungan perusahaan yang memang tergantung pada pesanan

dari dalam negeri maupun luar negeri
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C. Pembatasan Masalah.

Penelitian ini lebih dititikberatkan pada bauran pemasaran barang Kotak
Celengan dari tahun 1994 sampai dengan tahun 2000 oleh CV. Reks Usaha

Sekawan

D. Tujuan Penelitian.

1. Untuk mengetahut bauran pemasaran baik  di pasar dalam negeri
maupun diluar negeri yang dilakukan C.V. Reka Usaha Sekawan.
2. Untuk memenuhi persyaratan ujian Sarjana strata satu konsentrasi

Manajemen Pemasaran Fakultas Ekonomi Universitas Darma Persada.

E. Manfaat Penelitian.
Manfaat penelitian ini adalah
I, Sebagai bahan masukan dalam mengevaluasi bauran pemasaran barang

Kotak Celengan pada CV Reka Usaha Sekawan.

o

Sebagai bahan acuan perusahaan pada produk Celengan dimasa vang

akan datang,

F. Metode Penelitian,
a. Penelitian Kepustakaan
Yang dimaksud dengan penelitian kepustakaan adalah mengadakan

penelitian dari bahan ~ bahan yang ada di perpustakaan guna melengkapi




skripsi ini baik dari literatur-literatur, catatan kuliah, majalah-majalah
dan bahan tertulis lainnya.

b. Metode Wawancara
Metode Wawancara ini mencakup pertanyaan-pertanyaan kepada Bapak
Irawan Budiana Adi Wijaya selaku Stal Quality Control yang
berhubungan dengan bauran pemasaran barang Kotak Celengan di CV
Reka Usaha Sekawan.

c. Metode Observasi.

Metode ini dilakukan Penulis dengan mengamati secara langsung data
penjualan barang-barang Kotak Celengan dari bulan Januari tahun 1994

sampai dengan tahun 2000 di CV. Reka Usaha Sekawan.

G. Sistematika Penulisan.
Dalam penulisan skripsi ini penulis membagi menjadi lima bab yang
masing-masing terbagi dalam beberapa sub bab dengan perincian sebagai

berikut :

BAB 1. PENDAHULUAN
Dalam bab ini penulis menguraikan mengenai latar belakang masalah,
perumusan masalah, pembatasan masalah. tujuan penelitian, metode

penelitian dan sistematika penulisan,




BAB Il. LANDASAN TEORI

Dalam bab ini penulis menguraikan pengertian marketing, pengertian
strategi bauran pemasaran, konsep pemasaran dan konsep penjualan,
pengertian penjualan dan tahap-tahap penjualan, sorotan terhadap konsumen
di masa depan.

BAB 1L TINJAUAN UMUM

Dalam bab ini penulis membahas secara umum mengenai sejarah singkat
berdirinya CV. Reka Usaha Sekawan, gambaran mengenai struktur
organisasi, penjelasan mengenai proses produksi dan hasil produksi
perusahaan,

BAB IV. ANALISA DPAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini penulis menguraikan mengenai realisasi penjualan produk
celengan, pelaksanaan strategi bauran pemasaran di CV.Reka Usaha
Sekawan.

BAB V. KESIMPULAN DAN SARAN

Dalam bab terakhir ini penulis menarik kesimpulan dari peneliticn yang
telah dilakukan dan juga memberikan saran-saran yang mungkin bermantaat

bagi perusahaan yang bersangkutan, maupun pembaca lainnya.




