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ABSTRAK

S. Ari. Handayani (96410031 / 963123340250018)

PELAKSANAAN BAURAN PEMASARAN BAHAN BAKU KAYU SOBSI
PADA PT. BERKAH JAYA UTAMA RAY A JAKARTA.

Xi, 61 Halaman, 5 Lampiran, 4 Tabel, 6 Gambar.

DATA KUNCI : Bauwran Pemasaran {Marketing Mix) terdiri dari Produk
(Product), Harga (Price), Distribusi (Place), Promosi (Promotion).

ALASAN DAN TUJUAN PENELITIAN. Peranan Bauran Pemasaran
(Marketing Mix) merupakan faktor yang paling penting dalam kelangsungan
hidup suatu perusahaan. Maka perlu dilakukan Pelaksanaan Bauran Pemasaran
yang ferasah dengan menganalisa produk, harga, distribusi dan promosi.
Pelaksanazn Bauran Pemasaran vang ditetapkan mempunyai tujuan uniuk
meningkatkan penjualan kayu Sobsi dan memperluas pangsa pasar.

METODE PENELITIAN, Menggunakan analisa koefisien korelasi antara biaya
promosi terhadap hasil penjralan dari tahun 1991 s/d 2000,

HASIL PENELITIAN. Menunjukkan dampak posisif terhadap hasil penjualan
bahan baku kayu Sobsi. Hal ini terbukti pada Promosi yang dilaksanakan
mempunyzi pengaruh ferhadap hasil penjualan. Peningkatan hasil penjualan
tertinggi pada tahun 2000 sebesar Rp. 779.310.000,-.

KESIMPULAN DAN SARAN. Pelaksanaan Bauran Pemasaran telah
dilaksankan dengan baik dan terarah oleh PT. Berkah Jaya Utama Raya namun
masih banyak yang harus diperbaiki mengenai pelaksanaannya terutama pada
produk dan harga. Disarankan PT. Berkah Jaya Utama Raya melakukan
perbaikan-perbaikan atas kelemahan-kelemahan yang ada dan mengantisipasi
adanya persaingan vang semakin kompetitif.

DAFTAR ACUAN 10 (1990 - 1997)

(G) DOSSEN PEMBIMBING

Chalid Ismail, SE
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BAB1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Konsumen biasanya menghadapi jajaran produk berancka rupa yang dapat
memuaskan kebutuhan terfentu. Konsumen membuat pilihan pembelian
berdasarkan pada persepsi mereka mengenai nilai yang melekat pada berbagai
produk.

Perkembangan dunia usaha pada dewasa ini ditandai dengan semakin
fajamnya persaingan dalam penjualan produk dan pertumbuhan dunia usaha yang
semakin pesat, menuntut suatu usaha harus dilaksanakan secara lebih terarah guna
mencapai fujuan perusahaan.

Namun suvatu perusahaan fidak akan mencapai tujuan perusahaan secara
maksimal tanpa pelaksanaan pemasaran yang baik, pemasaran tidak dapat berjalan
dengan baik tanpa didukung oleh Marketing Tools yaitu seperangkat alat-alat
marketing, dimana marketing tools memiliki kombinasi yang di sebut marketing
(Bauran Pemasaran).

Pada dasarnya Marketing Mix terdiri dari empat unsur yaitu product, price,
promotion, place yang disingkai 4p. Keempat unsur tersebut merupakan faktor-
fakior yang dapat dikendalikan, salah satu unsur Bauran Pemasaran yaitu jika

dengan harga yang relatif rendah fernyata penjualan tidak memenuhi target maka




Manajemen pemasaran harus dapat mengendalikan salah satu dari beberapa faktor
yang terdapat dalam Bauran Pemasaran

Kegiatan pemasaran pada perusahaan salah satunya adalah memasarkan
bahan baku kayu Sobsi, Keunggulan kayu Sobsi ini yaitu harga murah, bahan
mudah didapat, bahan kuat dapat dipergunakan sebagai bahan baku kayu Sobsi
yaitu PT. Berkah Jaya Utama Raya yang terletak di daerah Pondok Kelapa. Dalam
rangka mempelajari bauran pemasaran yang dilakukan perusahaan tersebut,
berhasil atau tidak dalam meningkatkan pemasaran bahan baku kayu Sobsi, maka
penulis memilih judul "Pelaksanaan Bauran Pemasaran Bahan Baku Kayu Sobsi

pada PT. Berkah Jaya Utama Raya”.

. Perumusan dan Batasan Masalah

1) Perumusan Masalah
Penulisan ini terarah pada pelaksanaan bauran pemasaran untuk

meningkatkan pemasaran bahan baku kayn Sobsi pada PT. Berkah Jaya Utama

Raya dapat dirumuskan sebagai berikut :

a. Bagaimana pelaksanaan Bauran pemasaran bahan baku kayu Sobsi pada PT.
Berkah Jaya Utama Raya?

b. Salah satn unsur Bauran pemasaran adalah promosi. Apakah promosi dapat
meningkat kan pemasaran bahan baku kayn Sobsi pada PT. Berkah Jaya
Utama Raya?

2) Batasan Magalah




Pembahasan skripsi dibatasi pada pelaksanaan Bauran pemasaran yang
dilaksanakan pada PT. Berkah Jaya Utama Raya untuk wilayah Jakarta dan

sekitarnya, dengan waktu 10 tabun dari tahun 1991~ 2000.

C. Tujuan dan Manfaat penelitian

Tujuan bagi penulis :

a.  Untuk menyelesaikan studi ST pada Fak. Ekonomi Univ. Darma Persada.

b. Ingin mengetahui sejach mana pelaksanaan Bauran pemasaran yang dilakukan
oleh PT. Berkah Jaya Utama Raya.

c. Menganalisis salah satu unsur Bawran pemasaran yaifu pengaruh promosi
terhadap penjualan bahan baku kayu Sobsi pada PT. Berkah Jaya Utama Raya,

Manfaat bagi dunia perusahaan :

Diharapkan saran penulis berguna bagi pengembangan bauran pemasaran

khususnya kayu Sobsi :

D. Waktu dan Tempat penelitian.
Untuk mendapatkan data yang diperfukan dalam menyelesaikan penulisan
skripsi ini dilakukan dengan riset dan observasi pada PT BERKAH JAYA
UTAMA RAY A yang terletak di jalan Kalimalang Raya No: 97, Kamopung Curug

Pondok Kelapa — Jakarta Timur.




Penelitian dan pengumpulan data ini dilakukan sejak tanggal 01 Februari

2001 s/d 31 Februari 2001 wawancara pengumpulan data didapatkan informasi dan

data yang diperlukan sebagai bahan penulisan skripsi .

E. Metodologi penelitian

Untuk mendapatkan data yang akurat maka pengumpulan data dilakukan

dengan cara :

1.

penelitian Kepustakaan (Library Research) Penelitian terhadap literatur

ilmiah yang kaitannya dengan judul skripsi.

Penelitian Lapangan (Field Research)

Metode ini digunakan untuk memperoleh data primer yaitu data di lapangan

yang sangat erat hubungannya dengan skripsi yang akan dibahas. Penelitian

lapangan yang penulis lakukan meliputi :

a. Wawancara
Didalam wawancara ini bertanya langsung kepada pihak perusahaan
mengenai data yang dipertukan sehubungan dengan penulisan skripsi .

b. Unituk memperoleh data yang dibutuhkan dengan cara mengajukan
daftar pertanyaan kepada pihak perusahaan dengan masalah yang akan
dibahas, schingga penelitian akan lebih terarah dan menghemat wakitu .

¢.  Metode Analisa Data
Analisa terdiri dari :

1) Analisa Kualitaiif




Yaitu data yang diperoleh, didalam analisa dengan mendasarkan
pada teori yang diperoleh kemudian menarik kesimpulan. Analisa
data yang dilakukan penulis adalah pelaksanaan Bauran Pemasaran
pada perusahaan kayu.

2}  Analisa Kuantitatif

Yaitu menganalisa data yang diperoleh dengan perhitungan berupa

angka-angka.

F. Sistematika Penulisan
Skripsi imi ditulis secara sistematis dalam 5 (lima) bab yang saling berkaitan

antara bab yang satu dengan bab yang lain, sistematika sebagai berikut :

Babl Pendahuluan, dimana penulis menguraikan tentang Latar
Belakang Masalah, Perumusan dan Batasan Masalah,
Tujuan Penelitian, Metodologi Penelitian serta Sistematika
Penulisan.

Bab II Pada bab ini penulis menguraikan tentang Pengertian
Pemasaran, Marketing Mix seperti Product, Price,
Promotion, Place sebagai dasar Teori Pembahasan.

Bab I Dalam bab ini penulis menguraikan tentang Sejarah Singkat
Perusahaan, Kegiatan Usaha, dan Struktur Organisasi dari

Perusabaan.




Bab IV

BabV

Merupakan bab inti dimana penulis menguraikan mengenai
Pelaksanaan Bauran Pemasaran (Marketing Mix), Masalah-
Masalah dalam Pelaksanaan Bauran Pemasaran, Hubungan
Biaya Promosi dengan Hasil Penjualan, Analisa Korelasi
Biaya Promosi terhadap Hasil Penjualan, Pembahaasan
Hasil Analisa

Bab ini merupakan bab penutup dimana penulis menyajikan
beberapa kesimpulan dari uraian bab terdahulu dan
mengemukakan saran-saran yang kiranya berguna bagi

perusahaan untuk meningkatkan pemasarannya.




