BABV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Dari hasil yang didapat, bahwa Enervon C telah sukses dalam

melakukan komunikasi mereknya terbukti dari hasil penelitian yang dilakukan
penulis di kelurahan pondok kelapa RW 04, yang melakukan tindak
pembelian (acfion) sebesar 58% Fatigon dalam mengkomunikasikan
mereknya untuk melakukan tindak pembelian (action) hanya sebesar 41%,
karena suksesnya mengkomunikasikan suatu merek ditentukan oleh
seberapa puas konsumen terhadap produk tersebut sehingga melakukan
tindak pembelian (acfion) untuk mengkonsumsi produk tersebut kemudian
loyal terhadap produk tersebut. Dan Enervon C sudah mencapai taraf

tersebut dalam mengkomunikasikan suatu mereknya.

B. Saran
Dari hasil penelitian, analisis dan kesimpulan diatas, berikut saran

yang dapat disampaikan bahwa Fatigon dalam mengkomunikasikan
mereknya perlu ditingkatkan lagi, karena konsumen yang melakukan
tindakan pembelian (action) hanya sebesar 41 % dari hasil penelitian di
kelurahan pondok kelapa RW 04 vyaitu dengan cara memilih saluran

komunikasi yang tepat, menentukan alat promosi, mengevaluasi hasil
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promosi, komunikasi merek terintegrasi. Supaya bisa meningkatkan tindakan

pembelian (action) terhadap Fatigon.
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KUESIONER

No. Resnonden : {di isi oleh peneliti)

Nama

KUESIONER RISET

Selamat pagi / siang / sore. Nama saya Irfan Setiawan, saya mahasiswa dari
Universitas Darma Persada Jakarta Fakultas Ekonomi Jurusan Manajemen,
bersama ini memochon kesediaan Bapak / lbu/ Sdr/l mengisi kuesioner untuk
keperluan peneliian terhadap efektivitas Brand Communication Fatigon dan
Enervon C. Sekaligus penyusunan skripsi yang saat ini sedang saya tempuh.

Lokasi Penelitian : Kelurahan Pondok Kelapa Khususnya RW 04
Kuesioner Perihal : Brand Communication Fatigon dan Enervon C
Pilih salah satu jawaban yang menurut anda paling tepat dengan memberi
tanda ( V) pada pilihan jawaban yang telah tersedia.

A. Pertanyaan ini untuk mengetahui profil responden

1. Tempat tinggal anda diwilayah RT 7

1. oRTO1 3. oRTO03 &6 oRTO05 7. oRTO7 9. oRTO0S 11. o RT 11

2. oRT02 4 oRT04 6. oRTO06 8 oRT08 10.cRT10 12. o RT 12

2. Jenis kelamin ?
1. o Laki-laki
2. o Perempuan

3. Berapa usia anda saat ini ?

1. o 15 -20 Tahun 3. & 31 —-40 Tahun
2. 021 ~-30Tahun 4. o =41 Tahun
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4. Tingkat pendidikan terakhir
1. nSD 3. o SMA/SMK

2. o SMP/SLTP 4 oS

5. Apakah pekerjaan anda saat ini ?
1. o Pelajar/Mahasiswa 3. o Pegawai Negeri
2. o Pegawai Swasia 4. o Wiraswasta

6. Berapa jumlah pengeluaran anda per-bulan ?
1. o< Rp500.000,-

o > Rp 500.000,- s/d Rp 1.000.000,-

o > Rp 1.000.000,- s/d Rp 3.000.000,~

o > Rp 3.000.000,- s/d Rp 5.000.000,-

o > Rp 5.000.000,-

ISR

B. Pertanyaan ini digunakan untuk mengukur Brand Communication Fatigon.
Pilih salah satu jawaban yang menurut anda paling tepat dengan memberi
tanda ( V ) pada pilihan jawaban yang telah tersedia.

1. Apakah anda mengetahui multivitamin Fatigon ?
1.3 Ya 2.0 Tidak
2. Apakah anda paham multivitamin Fatigon ?
1.0 Ya 2.0 Tidak
3. Apakah anda menyukai multivitamin Fatigon ?
1.0 Ya 2. [ Tidak
4. Apakah anda bermaksud untuk membeli multivitamin Fatigon ?
1.1 Ya 2. [0 Tidak
9. Apakah anda sudah pernah membeli multivitamin Fatigon ?

1. [ Ya 2.1 Tidak
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C. Pertanyaan ini digunakan untuk mengukur Brand Communication Enervon C.
RPilih salah safu jawaban yang menurut anda paling tepat dengan memberi
tanda{ V ) pada pilihan jawaban yang telah tersedia.

1. Apakah anda mengetahui multivitamin Enervon C ?
1. [J Ya 2.0 Tidak

2. Apakah anda paham multivitamin Enervon C ?
1. [ Ya 2.0 Tidak

3. Apakah anda menyukai multivitamin Enervon C ?
1.[1 Ya 2.0 Tidak

4. Apakah anda bermaksud untuk membeli multivitamin Enervon C ?
1. ] Ya 2.0 Tidak

5. Apakah anda sudah pernah membeli mulivitamin Enervon C ?

1.0 Ya 2. [ Tidak
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