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BABYV

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

5.1.1

Berdasarkan tabel 4.4 tentang “model summary” dapat disimpulkan
bahwa variabel jumlah konsumen berpengaruh sebesar 0,827 (82,7%)

terhadap tingkat penjualan, sedangkan sisanya sebesar 64,6% adalah

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
Selanjutnya berdasarkan tabel 4.5 tentang “coefficients” dapat dijelaskan
bahwa nilai koefisien variabel jumlah konsumen sebesar 0,466 (46,6%),
hal ini mengandung arti bahwa setiap kenaikan jumlah konsumen satu
satuan maka variabel tingkat penjualan akan naik sebesar 0,466 (4,66%)
dengan asumsi bahwa variabel bebas yang lain adalah tetap. Hal ini berarti
bahwa jumlah konsumen berpengaruh terhadap tingkat penjualan sebesar
45,6% sedangkan sisanya sebesar 53,4% dipengaruhi oleh faktor lain yang
tidak diteliti dalam penelitian ini. Sedangkan pengaruh nyata variabel
jumlah konsumen terhadap tingkat penjualan, dari hasil uji t (uji parsial)
menunjukkan bahwa thung lebih besar daripada tupe (12,741 > 1,30695),
sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel jumlah konsumen memiliki

pengaruh yang signifikan terhadap tingkat penjualan pada CV. Paris

Internasional Tailor selama kurun waktu tahun 2012-2014.
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5.1.2 Berdasarkan tabel 4.7 tentang “model summary” dapat disimpulkan

bahwa variabel jumlah meter kain berpengaruh sebesar 0,790 (79,0%)
terhadap tingkat penjualan, sedangkan sisanya sebesar 21,0% adalah
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
Sclanjutnya berdasarkan tabel 4.8 tentang “coefficients” dapat dijelaskan
bahwa nilai koefisien variabel jumlah meter kain sebesar 0,179 (17,9%0),
hal ini mengandung arti bahwa setiap kenaikan jumlah meter kain satu
satuan maka variabel tingkat penjualan akan naik sebesar 0,179 (17,9%)
dengan asumsi bahwa variabel bebas yang lain adalah tetap. Hal ini berarti
bahwa jumlah meter kain berpengaruh terhadap tingkat penjualan sebesar
17,9% sedangkan sisanya sebesar 21,0% dipengaruhi oleh faktor lain yang
tidak diteliti dalam penelitian ini. Sedangkan pengaruh nyata variabel
jumlah meter kain terhadap tingkat penjualan, dari hasil uji t (uji parsial}
menunjukkan bahwa thuwng lebih besar daripada type (11,326 > 1,30695),
sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel jumlah meter kain memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap tingkat penjualan pada CV. Paris
Internasional Tailor selama kurun waktu tahun 2012-2014.

Berdasarkan tabel 4.10 tentang “mode! summary” dapat disimpulkan
bahwa jumlah konsumen dan jumlah meter kain berpengaruh sebesar
0,827 (82,7%) terhadap tingkat penjualan, sedangkan sisanya sebesar
17,3% dipengaruhi oleh fakto lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Selanjutnya berdasarkan tabel 4.12 tentang uji F (Anova) yang digunakan

untuk  mengetahui  apakah  variabel-variabel independen secara
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simultan/bersama-sama  berpengaruh  signifikan  terhadap variabel
dependen. Dapat dijelaskan sebagai hasilnya bahwa Fhitung >Ftabel
(78,784>3,28), yang berarti bahwa secara bersama-sama variabel jumlah
konsumen dan jumlah meter kain berpengaruh signifikan terhadap tingkat
penjualan pada CV. Paris Internasional Tailor selama kurun waktu tahun

2012-2014.

5.2 Saran

5.2,

5.2.2

Upaya-upaya yang telah dijalankan dan menghasilkan pengaruh positif
bagi perkembangan usaha harus terus ditingkatkan dan dipertahankan,
sedangkan upaya-upaya lain yang sekiranya juga mampu memberikan
pengaruh positif bagi perkembangan usaha juga harus terus digali untuk
dapat dijalankan.

Perkembangan jumlah konsumen dan jumlah meter kain pada CV. Paris
Internasional Tailor harus terus dapat dijaga dan ditingkatkan, sebab dari
hasil penelitian kedua faktor ini terbukti mampu memberikan pengaruh
positif bagi peningkatan penjualan hasil produksi. Serangkaian program
dan kebijakan antara lain seperti program promosi penjualan dan
sejenisnya dapat diterapkan sebagai upaya terus menjaga dan menigkatkan
jumlah konsumen dan jumlah meter kain yang pada gilirannya nanti akan

dapat memberikan pengaruh positif pada peningkatan penjualan hasil

produksi CV. Paris Internasional Tailor.
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Tabel Perkembangan Jumliah Konsumen, Jurnish Meter Kain
dan Tingkat Penjualan CV. Paris Internasional Tailor
Periode Tahun 2012-2014

No | Tahun| Bulan Jumlah Jum!‘ah Meter P.roduk
Konsgmen (org) Kgug (mtr) Te
U | 2012 |Januari 123 250 50,500,000
Februari 115 155 47,250,000
Maret 117 205 45,500,000
April 130 260 52,750,000
Mei 134 268 55,500,000
Junj 138 276 58,250,000
Juli 142 284 61,000,000
Agustus 146 292 63,750,000
September 150 300 66,500,000
Oktober 154 308 69,250,000
Nopember 158 3i6 72,000,000
Desember 162 324 74,750,000
Tahun 2012 1,671 3,238 717,000,000
2 | 2013 [Januari 115 201 49,250,000
Februari 117 205 48,250,000
Maret i25 219 46,500,000
April 142 284 53,250,000
Mei 154 308 55,500,000
Juni 158 316 57,750,000
Juli 162 324 60,000,000
Apustus 166 332 62,250,000
September 170 340 64,500,000
Oktober 174 348 66,750,000
Nopember 178 356 69,000,000
Desember 182 36_5_ 71,250,000
Tahun 2013 1,843 3.597 704,250,000
3} 2014 {Januari 125 219 | 48,500,000
Februari 17 2035 46,750,000
Maret 154 308 65,250,000
April 156 312 67.475,000
Mej 160 320 69,700,000
Juni 164 328 71,925,000
Juli 168 336 74,150,000
Agustus 172 344 76,375,000
September 176 352 78,600,000
Oktober 180 360 80,825,000
Nopember 184 368 83,050,000
Desember 188 376 85,275,000
Tahun 2014 ,944 3,828 847,875,000
Tahun 2012-2014 5,458 10,662 2,269,125,000

Sumber : CV, Paris Internasional Tailor, 2014




Titik Persentase Distribusi t (df =1 — 40)

Pr 0.25 .10 0.05 4028 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 9.010 0.002
1 1.00000 3.07768 6.31375 1270620 | 31.82052 | 63.65674 | 318.30884
2 '0.81650 1.88562 2.91998 4.30265 8.96458 9.92484 22.32712
3 0.76489 1.63774 2,35336 3.18245 4.54070 584001 10.21453
4 0.74070 1.53321 2.13185 277645 3.74695 4.60400 717318
5 0.72668 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.88343
3 0.71756 1.43976 1.94318 2.44601 3.14267 3.70743 5.20763
7 0.71114 1.41482 1.89458 2.36462 295795 3.49848 4.78529
8 0.70639 1.39682 1.85855 2.30600 2.85646 3.35539 4.50078
9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681
10 0.69981 1.37218 1.81246 2,22814 2.76377 3.168927 4.14370
Kk 0.69745 1.36343 1.79588 2.20080 2,71808 3.10581 4.02470
12 0.69548 1.35622 1.78229 2,17881 2.68100 3.05454 3.82063
13 0.69383 1.35017 1.77083 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198
i4 0.69242 1.34503 1.76131 2.94479 2.62440 2.97684 3,78739
15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.84671 3.73283
16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615
17 0.68320 1,33338 1.73861 2.10982 2,56693 2.80823 3.84577
18 0.68836 1.33039 1.73408 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048
19 £.68762 1.32773 1.72813 2.09302 253048 2.868093 3.57840
20 0.6B695 1.32534 1.72472 2.08596 2,52798 2.84534 3.55181
21 0.68635 1.32318 1.72074 2.07961 2.51765 283138 | 3.52715
22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499
23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2,49987 2.80734 3.48498
24 (.68485 1.31784 1.71088 2.06330 249216 2.79694 3.46678
25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019
26 0.68404 1.31497 1.70562 205553 2.47863 2.77871 3.43500
27 0.68368 131370 1.70329 2.05183 2.47266 277068 3.42103
28 0.68335 1.31253 1.70113 2,04841 2.46714 2,76328 3.40816
29 (.68304 1.31143 1.68913 2.04523 2.48202 275638 3.30624
30 0.66276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45728 2.75000 3.38518
31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37480
32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03683 2.44868 2,73848 3.36531
a3 0.68200 1.30774 1.69236 203452 2.44479 2.73328 3.35634
34 0.68177 1.30695 1.68082 2.03224 2.44115 2,72833 3,34793
35 0.68158 1.30621 1.68957 2,030 1 243772 2.72381 3.34005
36 0.68137 1.30551 1.68830 202809 2.43449 271948 3.33262
a7 0.68118 1.30485 1.88708 2.02819 243145 2.71541 3.32563
38 0.63100 1.30423 1.68595 2,02439 2.42857 2.71156 3,31903
39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2,70791 331278
40 0.58067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70448 3.30888

Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judu! tiap kolom adaiah Juas daerah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adafah luas daerah dalam
kedua ujung

Diproduksi oleh: Junaidi Mlﬁunammanmmmmm 2010 Page 1




df untuk pembilang (N1)
df untuk
penyabut
{N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15
1 181 199 216 225 230 234 237 239 241 242 243 244 245 245 246
211851 | 19.00 | 19.16 | 198.25 16.30 | 19.33 | 19.35 | 19.37 | 19.38 18.40 | 19.40 | 19.41 | 19.42 | 1942 19.43
311013 955 928 012 901 884 888 B85| 881 | 879 876 B74 8731 87 B.70.
4 7.71 6.94 6.59 8.39 6.26 6.16 8.08 6.04 6.00 5,96 5.94 591 5.89 5.87 5.86
5| 661 578 | 541 5184 505 495| 488 482 477 474 | AT0 | 488 | 456 | 4.64 4,62
8 5.99 5.14 4,76 4.53 4.39 4.28 4.21 4.15 4.10 4.08 4.03 4.00 3.98 3.96 3.94
7| 559 474 435 412{ 307| 387 379 873 | 3881 364 3.60| 357 3.55 | 353 3.51
81 6532| 446 ] 407 | 384 | 388 388 ss0 3.44 1 3397 3.35| 331 328 328 324§ 322
91 542 | 426 386 | 363 | 348 | aa7 329 | 323 318 314 310 307 305 | 303 3.01
10| 486 ] 410 371 3481 333 322| 394 307 3.02 2981 294 | 201 | 289 | 288 | 285
1) 484 | 3988 359 3365| 320 3.00 301 295 200 | 285| 2821 279 278 274 | 272
121 475 389 349 | 326 211 3.00 291 | 285} 2807 2751 272 | 289 286 | 284 | 2.62
13| 467 381 341 318| 3.03] 202 283§ 277 27| 267 | 283 280 2.58 | 255 2.53
14 460 374 | 324 | 391 296 285 276 | 270 285| 260 257 253 251 | 248 | 245
18 4.54 3.68 3.2¢9 3.06 2.80 2.79 27 2.64 2.59 254 2.51 2,48 2.45 2.42 2.40
16| 449 363 324 3.0 285 274 | 266 258 | 254 249 246 } 242 240 237 | 235
17 4.45 3.59 3.20 2.98 2,81 2,70 2.61 2.55 2.49 245 2.41 2.38 2.35 2.33 2.31
18 4.41 3.55 3.16 2,93 .77 2.66 2.58 2.51 2.48 2.41 2.37 2.34 23 2.29 2.27
19 4.38 3.52 3.13 2.80 2.74 2.63 2.54 2,48 2.42 2.38 2.34 2.31 2.28 2.26 2.23
20 4.35 348 310 287 27 2.60 2.51 245 2.39 2.35 2,31 2.28 2.25 2,22 2,20
21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68 2.57 2.49 242 2.37 232 2.28 2.25 2.22 2,20 218
22| 430 | 344 | 305 282) 2e6| 255 246 240 | 234] 230 228 | 223 2201 2173 215
23 4.28 3.42 3.03 2.80 2.64 2.53 2.44 2,37 2,32 2,27 2,24 2.20 2.18 215 213
24 4,28 3.40 3.01 2.78 2.62 2.51 2.42 2.36 2.30 2.25 2.22 218 2.15 2,13 2.1
25 4.24 3.39 2.99 278 2.80 2.49 2.40 2.34 2.28 2.24 2.20 2.16 214 2.1 2,09
26| 423 | 337 | 298] 274 2581 247 239 | 2321 227 222! 218/ 215 212 | 2098 | 2.07
27 421 335 ) 296 | 273 257 248| 237 231 225 ] 220 | 217} 213 210 2081 2.08
28 | 420 334 2.95] 271 288 245 | 238 220 | 224 | 248 215 212 | 209} 206 | 2.04
23] 4178 3u3| 203 270 255 243 2354 228 | 222 218 214| 210 208 2.05 | 203
30| 497 ] 33821 292§ 289| 253 242 233 221§ 221 216| 213 200 206 204 | 204
31) 416 | 320/ 291 266 | 252 241 232 225 2920 215 241 | 208 205 203 2.00
32t 415 320 290 287 251 240 231 224 219 214 | 210 207 204 | 204 1.99
33 4.14 3.28 2.89 2.56 2.50 2.29 2.30 2.23 2.18 2.13 2.09 2.06 2.03 2,00 1.98
34 4.13 3.28 2.88 2.65 249 2.38 2.29 2.23 247 212 2.08 205 2.02 1.99 1.87
35| 412 | 3.27] 287 | 284 249 237 | 220 222] 246 211 207 204 1 2.01 1.98 | 1.96
36 4.1 3.26 2,87 2.63 2.48 2.36 2.28 2.2% 215 2.11 2.07 2,03 2,00 1.98 1.95
37 4.1 3.28 2.86 2.63 2.47 2,38 227 2.20 2.14 210 2.08 2.02 2.00 1.97 1.95
3B 4101 324 285 2821 245 | 238 228 | 2191 214 | 209 | 205 202 189 ] 198} 1.94
38 409 324 285 261t 248 234} 226 219 213 208 2.04 2.01 198 | 1951 193
407 408 (| 323 284 281 245 234§ 225 218 212 208 204 200 197 | 195 ) 182
411 408 3235 283 | 260 244 233 224 24v{ 212 | 207 2031 200 197 194 192
42 ) 4071 322 | 283 | 259 244 232 ) 2240 247 211 | 206 203 199 198 | 184 | 1.99
43 | 4.07 | 3.2% 2821 259 243| 232| 223 2161 211 | 208 | 202 199 1.88 | 193] 1.91
44 4.05 3.2 2.82 2.58 243 | 2.3t 2.23 2.18 210 2,05 2.01 1.98 1.895 1.92 1.80
L 45 ] 406 | 320 2811 258 242 2311 222 )| 245] 210! 208 2.01 1.97 | 194) 192 1.89

iprod

ksi oleh: ]n




L Konsumen T_Penjualan|

125.00
115.00
117.00

~ 130.00

134.00
138.00
142,00
146.00
150.00
154,00
158.00
162.00
115.00
117.00
125.00
142.00
154.00
158.00

162,00

166.00
170.00
174.00
178.00
182.00
125.00
117.00
154.00
156.00
16C.00
164.00
168.00
172.00
176.00

180.00 4

184.00
188.00

R &
60.00

50.50
47.25
45.50
5279
55.50
58.25
61.00
63.75
66.50
69.25
72.00)
74.75
49,25
48.25
46.50
53.25
55.50

62.25
64.50
66.75
69.00
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dt, var view x1,y.sav
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GET
FILE='D:\data penting jangan di klik SPSS\UNSADASl_bob14\newbobl\dt,
ew X1,x2,y.sav'.
DATASET NAME DataSetl WINDOW=FRONT,
REGRESSION
/MISSING LISTWISE
/STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA
/CRITERIA=PIN(.05) POUT (.10}
/NOORIGIN
/DEPENDENT T_Penjualan
/METHOD=ENTER J_Konsumen JM_Kain.

var vi

Regression

{DataSetl] D:\data penting_ jangan di klik SPSS\UNSADAS1_bobl4\newbobl\dt, var
view x1l,x2,y.8av

Variables Entered/Removed®

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 JM Kain, Enter
Jumlah
Konsumen®
a. Diependent Variable: Tingkat Penjualan
b. All requested variables entered,
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 8097 827 816 4.88280
a. Predictors: (Constant), JM Kain, Jumiah Konsumen
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 3756.679 2 1878.340 78.784 .000
Residuai 786.776 33 23.842
Total 4543.455 35

a. Dependent Variable: Tingkat Penjualan

b. Predictors: (Constant), JM Kain, Jumlah Konsumen

Page 1




Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig,
1 {Constant) -7.616 8.00g -.851 .349
Jumlah Konsumen 464 A76 805 2.632 013
JM Kain .001 069 .005 014 988

a. Dependent Variable: Tingkat Penjualan

DATASET ACTIVATE DataSetl.
SAVE OUTFILE='D:\data penting_jangan di klik SPSS\UNSADAS1_ bobl4\newbobi\dt,

var view x1,x2,y.sav!

/COMPRESSED.

R
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. JM Kain  T_Penjualan]

250.00
155.00
205.00
260.00
268.00
276.00
284.00
292.00
300.00
308.00
316.00
324.00
201.00

 205.00

219.00
284.00
308.00
316.00
324.00
332.00
340.00
348.00
356.00
364.00
219.00
205.00
308.00
312.00
320.00
328.00
336.00
344.00
352.00
360.00
368.00
376.00

7475

50.50)
47.25
45.50
52.75
55.50
58.25
61.00
63.75
66.50
69.25
72.00

4925
48.25
46.50
53.25
55.50
57.75
60.00
62.25
64.50

66.75
69.9@

3/22/15 3:58 AM

dt, var view X2,y.sav
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GET
FILE='D:\data penting jangan di klik SPSS\UNSADASl_bob14\newbobl\dt, var wvi
ew x2,y.savt,
DATASET NAME DataSet1l WINDOW=FRONT.
REGRESSION
/MISSING LISTWISE
/STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA
/CRITERIA:PIN( -05) POUT(.10)
/NOORIGIN
/DEPENDENT T Penjualan
/METHOD=ENTER JM_Kain.

Regression

[DataSetl] D:\data penting jangan di klik SPSS\UNSADASl_bOb14\newbobl\dt, var
view x2,vy.szav

Variables Entered/Removed®

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 JM Kain® . { Enter

a. Dependent Variable: Tingkat Penjualan
b. All requested variables entered,

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Modei R R Square Square the Estimate

1 .88g° 790 784 5.29138

a&. Predictors: (Constant), JM Kain

ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 3591.500 1 3591.500 | 128.274 .000°
Residual 851.956 34 27.999
Totat 4543.455 35

a. Dependent Variable: Tingkat Penjualan
b. Predictors: (Constant), JM Kain
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Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Modal B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 10.008 4,764 2.100 .043
JM Kain 178 018 889 11.326 000
a.Dependentvaﬁame:ngkatpemuaMn
DATASET ACTIVATE DataSetl.
SAVE OUTFILE='D:\data penting jangan di klik SPSS\UNSADASlmbobl4\newbobl\dt,

var wview X2,y.sav!
/COMPRESSED.
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REGRESSION
/MISSING LISTWISE
/STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA
/CRITERIA=PIN(.G5) POUT(.10)
/NOORIGIN
/DEPENDENT T Penjualan
/METHOD=ENTER J_Konsumen.

Regression

DataSet0]

Variables Entered/Removed?®

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Jumlah Enter
Konsumen®
a. Dependent Variable: Tingkat Penjualan
b. All requested variables entered,
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 8097 827 822 4.81047
a. Predictors: (Constant), Jumiah Konsumen
ANOVA®
: Sum of
Aodel Squares df Mean Square F Sig.
! Regression 3756.675 1 3756.675 | 162.341 .000°
Residuai 786.781 34 23.141
Total 4543455 35
a. Dependent Variable: Tingkat Penjualan
. b. Predictors: (Constant), Jumlah Konsumen
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
odel B Std, Error Beta t Sig.
' {Constant) -7.695 5.609 -1.372 A78
Jumlah Konsumen 466 037 909 12.741 .000

" a. Dependent Variable: Tingkat Penjualan
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SAVE OUTFILE='D:\data penting jangan di klik SPSS\UNSADASlu_boblfl\newbobl\dt,
var view x1,vy.sgav!

/COMPRESSED.
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