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PENUTUP

5. 1. Kesimpulan

Dari hasil analisis dan pernbahasan mengenai audit manajemen pemasaran

terhadap pencapaian target penjualan vang dilakukan cleh PT. Agel Langgeng maka

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1.

PT. Agel Langgeng merupakan saleh satu p-odusen dari berbagai jenis
kembang gula yang ade ¢i Indoresia. memperkuat posisinya dengan
mengembangkan dan membuka kantor baru dan para agen diseluruh pernjuru
dunia, mempunyai struktur organisasi yang memadai karena dalam struktur
organisasi ini secara jelas terhhat aliran wewenang dan tanggung jawab dari
setiap bagian yang ada dalam crganisasi.

Dalam pelaksanzan produksi permen relaxa PT. Agel Langgeng memakai
bahan baku vang berkualitas tinggi, menggunakan teknologi modemn dari
Eropa dan Jepang vang muasih jarang  digunakan oleh perusahaan
kompetitornya, sehingga produk vang dikasilkan mermpunyai kualitas yang

baik namun dengan herga juai vang bersaing.
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PT. Agel Langgeng dalam melakukan audit manajemennya terhadap
pencapaian target penjualanrya menggurakar empat tahapan yaitu survei
pendahuluan, perencanaan, pe aksanaan. dan pelaporan.

Pelaksanaan strategi pemusaran vang dilakukan oleh PT. Agel Langgeng
meliputi strategi produk, sicategi harga. strategi promosi, dan strategi
distribusi. Semua variabe! pemasaran ini telah digunakan oleh PT. Agel
Langgeng semaksimal mungkin didalam kegiatan pemasaran permen relaxa.
Tujuan-tujuan promosi permen relexa  yang ditetapkan oleh PT. Agel
Langgeng dinilai sangat efektif. karcna perusahaan dalam menectapkan tujuan
umum dan tujuan khusus sesuai dengan tujuan perusahaan., vaitu meningkatkan
volume penjualan sesua: dengan target vang diharapkan perusahaan,
mengenalkan hasil produksinye kepada konsumen. memberikan citra merek
yang tinggi kepada konsumen. menggerakan distribusi penjualan dengan lebih
baik, pemerataan produk perrnen relaxa.

PT. Agel Langgeng melekuian pendistribusian produk permen relaxa ke
pengecer diseluruh kota-kota vang tersebar diseluruh Indonesia. melalui
distributornya yaitu PT. Fras:ata Buana ke grosir, semi grosir, dan retailer.x
Selain itu PT. Agel Langgeng juga melakukan pendistribusian sendiri dengan
menggerakkan team spreading motoris vang bertujuan untuk menggerakkan

pompa distribusi yang secars langsung dapat membantu distributor dalam

melakukan pendistribusian permen relaxa.
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Dari hasil analisis audit rmanajemen pemasaran terhadap pencapaian target
penjualan permen relaxa dinilai cukup baik karena perusahaan dapat
melakukan akiivitas penjualan perusahaan dengan efisien. efektif dan
ekonomis. Dengan demikiar audit manajemen ini telah diterapkan oleh
perusahaan, hal ini dapat dilihai dari segi pemeriksaan operasional yaitu
adanya sistem terkoordinasi dan terpadu serta terfokus pada program dan
pusat-pusat vang bertanggung jawab. informasi yang digunakan adalah data
yang direncanakan seperti pesetapan target penjualan dan kegiatan penjualan
yang terjadi, audit mangjemen dibuat agar individu dalam organisasi turut
berperan serta dalam mencepai sasaran perusahaan secara optimal, audit
manajemen alas pencapaian iarget penjualan merupakan hasil evaluasi dan
penilaian kinerja yang dapa: digunakan sebegai acuan dalam penyusunan
rencana kinerja baik masing-masing pusat pertanggung jawaban maupun
perusahaan secara keseluruhass untuk periode yang akan datang,

FT. Agel Langgeng memiliki kekuatan dan peluang yang sangat besar dalam
memasarkan permen relaxa sedangkan kelemahan dan ancamannya sangat
kecil. Oleh karena itu P7. Agel Langgeng  selalu  berorientasi pada
pertumbuhan dengan kekuatan internal dengan memperhatikan peluang yang

ada.
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5.2, Saran

Berdasarkan kesimpulan dwtas, penulis mengajukan saran-saran yang berarti

yang mudah-mudahan dapat bermanfaa: vaitu sebagai berikut :

1.

Kebijakan perusahaan mcnggurakan bakan baku vang berkualitas tinggi,
teknologi modern yang jarang dipakai oleh perusahaan pesaing sebaiknya tetap
dipertahankan dalam upays menjzga daya saing perusahaan.

Strategi perusahaan melakukan pendistribusian sendiri (disamping melalui
distributor dun pengecer) dengan menggerakkan team spreading motorist
sebaiknya tetap dipertahanken karera dapat membantu kelancaraan fungsi
distribusi produk.

Penerapan  audit manajemen pemasaran  sehaiknva terus  dilaksanakan
khususnya secara insidentil dengan demikian diharapkan tingkat keefesienan,
keefektifan. dan keekonomisan perusahaan dapat terjaga dan sedapat mungkin

ditingkatkan.
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LAMPIRAM 1

PT. Agel Langgeng
TREND SALES CANDY (BY I'TEM) FB. SELATAN
Realisasi Sales (Per-Item) s/ Bulan April 2008

TRENMD SALES CANDY (BY ITEM) FB. SELATAN
Realisasi Sales (Per-Irem) o/d Bulan April 2005
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LAMPIRAM 2

PT. AGEL LANGGENG
AVIBILITY CANDY BULAN JAN 5/D APR''05 AREA FB. SELATAN
Di Survey dari 160 Outlet Sm-Grosir Area FB. Selatan

AVIBILITY CANDY BULAN JAN 570 APR"0S AREA FB, SELATAN
Di Survey dari 160 Cuile! Sa-Grair Area FB. Selatan
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LAMPIRAIM 3

PT. AGEL LANGGENG
KONTRIBUSI CANDY (BY ITEM) FB. SELATAN

Realisasi Sales Jan s/d April 2605

KONTRIBUSI CANDY (BY I'TEM) FB. SELATAN
Realtaasi Sales Jap o/d Apeil 2005

Wuaz: 84; 0%
. - Loy B8 0%
Yesco; 157; 0% ! v Travella; 446; 1%

Fresher; 11; 0%
Esp. K5; 6778; 10% - """

Relaxa; £6604; 87%

4Dl§cla:a Esp. Kb O Esp. KM OLovy B Yesea OWorn [ Fravella 2 Fresher

nber Data : PT. Agel Langgeng

PRI O S




LAMPIRAN 4

PT. Agel Langgeng

KONTRIBUSI SALES RELAXA (PER-STOCK POINT) FB. SELATAN
Realisasi Sales Bulan Jan s/d April 2005

KONTRIBUSI SALES RELAXA (PER-STOCK POINT) FB. SELATAN
Reallsasi Sales Bulan Jan s/d Aprif 2008
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LAMPIEAN S

PT. Agel Langgeng
TREND SALES ALL CANDY FB. SELATAN

Realisasi Sales s'd Bulaw Navember 2008

TREND SALES ALL CANDY FB, SELATAN
Realisasi Sales 2°¢ Bulan November 2005
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LAMPIEAN 6

PT. Agel Langgeng
SALES RELAXA VE TARGET RELAXNA TH 2005

Realisast s/d Bulan Desember 2005

TREND SALES RELAXMA. V§ TARGET RELAXA TH. 2003
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LAMPIRAN 7

PT. Agel Larggeng
Sales Relaxa ( Per-Stock Peint ) FB Selatan
Realisasi Sales { per-Stock Point ) s/d Bulan Desember 2005
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LAMPIRAM 8
PT. Agel Langgeng

TREND SALES RELAKA BAG & TOPLES vS TARGET RELANA FB.SELATAN
Reatisasi s/d Desember 2005

TREND SALES RELAXA BAG & TOPLES VS TARGET RELAXA FB.SELATAN —E
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LAMPIRAN 9

PT. Agel Langgeng
TREND SALES ALL CANDY VS TARGET 2005 FB. SELATAN

Realisasi Sales s/d Bulan Pesember 2005

TREND SALES ALL CANDY ¥S TARGET 2005 FB, SELATAN
Reallasns] Saley o/d Bulan Desember 2005
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LAMPIRAN 10

PT. Agel Langgeng
ICONTRIBUSI AV CANDY (BY ITEM) AREA FB. SELATAN

Di survey dari 160 outlet Covernge area FB, Selatan

KONTRIBUSI AV CANDY (BY iITEM) AREA FB. SELATAN

Di survey dari 160 owtfet Coveraze area FB, Selatan
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LAMPIRAM 11

PT. Agel Langgeng

TREND SALES RELAXA TILZ004 vs 2005 FB. SEI ATAN

Eealiasasi Sales s/d Bulan Desember 2008
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LAMPIRAN 12

PT. Agel Langgeng

AVIBILITY CANDY COVERAGE AREA FB. SELATAN

P Cafl: 15 Qutlet

Di Survey dari 28 Qutlet Eitaz! Bulan Februari 2006
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AVIBILITY CANDY COVERAGE AREA FB. SELATAN
i Survey dari 28 Outle: Ritacd Bulan Februard 2006
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