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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Harga (X1) dan Promosi 

Penjualan (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Z) Konsumen Yang Berdampak 

Pada Minat Beli Ulang (Y) Shopeefood. Penelitian ini menggunakan metode 

bersifat kuantitatif. Jumlah responden sebanyak 100 responden yang melakukan 

transaksi pemesanan Shopeefood yang berdomisili di Bekasi , minimal dalam 2 kali 

selama 3 bulan terakhir. alat analisis yang digunakan yaitu analasis jalur. Hasil 

penelitian ini menunjukan (1) Harga dan Promosi Penjualan terhadap Keputusan 

Pembelian memiliki pengaruh signifikan melalui Minat Beli Ulang secara tidak 

langsung sebesar 0,220 dan 0,245 lebih besar dari pada pengaruh langsung sebesar 

0,215 ,0,236 dan 0,509. (2) Harga memiliki pengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian dengan angka siginifkan Harga sebesar 0,000 < 0,05. (3) 

Promosi Penjualan memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

dengan angka signifikan Promosi Penjualan sebesar 0,000 < 0,05. (4) Harga 

memiliki pengaruh signifikan terhadap Minat Beli Ulang dengan angka signifikan 

Harga sebesar 0,000 < 0,05. (5) Promosi Penjualan memiliki pengaruh signifikan 

terhadap Minat Beli Ulang dengan angka signifikan Harga sebesar 0,000 < 0,05. (6) 

Keputusan Pembelian memiliki pengaruh signifikan terhadap Minat Beli Ulang 

dengan angka signifikan Harga sebesar 0,000 < 0,05. 

 

Kata Kunci : Harga , Promosi Penjualan, Keputusan Pembelian, Minat Beli Ulang 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of price (X1) and sales promotion (X2) on 

consumer purchasing decisions (Z) which have an impact on Shopeefood's 

repurchase intention (Y).. This research uses a quantitative method. The number of 

respondents was 100 respondents who made Shopeefood ordering transactions who 

are domiciled in Bekasi, at least 2 times in the last 3 months. The analytical tool 

used is path analysis. The results of this study indicate (1) Price and Sales 

Promotion on Purchasing Decisions have a significant influence through 

Repurchase Interest indirectly by 0.220 and 0.245 greater than the direct effect of 

0.215, 0.236 and 0.509, (2) Price has a significant influence on purchasing 

decisions with a significant price value of 0.000 <0.05. (3) Sales Promotion has a 

significant influence on Purchase Decision with a significant number of Sales 

Promotion of 0.000 <0.05. (4) Price has a significant effect on Repurchase 

Intention with a significant price value of 0.000 <0.05. (5) Sales promotion has a 

significant effect on Repurchase Intention with a significant price value of 0.000 

<0.05. (6) Purchase decisions have a significant influence on Repurchase Intention 

with a significant price value of 0.000 <0.05. 

 

Keyword : Price, Sales Promotion, Purchase Decision, Repurchase Interest 
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