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ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi konsumen dan 
harga terhadap keputusan pembelian Vape. Penelitian ini dilaksanakan ditoko 

Vapetoblack Jakarta Timur, dengan populasinya adalah pengguna Vape yang 
sedang mengunjungi toko Vapetoblack. Teknik pengambilan sampel 
menggunakan non probability sampling dengan pilihan purposive sampling 

dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Teknik pengumpulan data dalam 
penelitian ini dilakukan dengan cara menyebarkan angket (kuesioner) yang diolah 
secara statistik dengan bantuan SPSS 22 untuk mengetahui tanggapan responden 

terhadap masing-masing variabel yang terdapat dalam penelitian ini.  

Dengan menggunakan metode Analisis Regresi Berganda dan Sederhana 
yaitu Uji simultan (F) dan Uji  parsial (T), dari Hasil Uji Regresi Linear Berganda 
diperoleh hasil penelitian menunjukan hubungan antara persepsi konsumen (X1) 
dan harga (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) secara simultan menunjukan 

hubungan sebesar 0,697 dan memiliki pengaruh sebesar 48,5% yang artinya 
bahwa hubungannya sangat kuat. Sedangkan hubungan persepsi konsumen (X1) 
terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar 0,651 dan memiliki pengaruh sebesar 

42,4%. Begitu pula untuk variabel harga (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) 
memiliki hubungan sebesar 0,576 dan memiliki pengaruh sebesar 33,2%. Hal ini 
menunjukan bahwa pelanggan Vape sudah berfikir bahwa Vape lebih baik 
dibandingkan dengan produk sejenis (rokok tembakau) dengan harga mahal yang 

ditawarkan oleh penjual, tidak menjadi masalah untuk konsumen membeli Vape.  

  

Kata Kunci: Persepsi Konsumen, Harga, dan Keputusan Pembelian  
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