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ABSTRAK 

 Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh iklan dan citra 

merek terhadap minat beli produk es krim Cornetto (Wall’s). Penelitian ini 

dilakukan melalui metode pendekatan kuantitatif pada 100 orang remaja RW. 009 

Pondok Kopi, Jakarta Timur. 

 Hasil penelitian ini diperoleh dari data yang telah diolah dengan bantuan 

SPSS, untuk hasil analisis regresi berganda atau secara simultan menunjukkan 

pengaruh yang signifikan serta positif antara iklan dan citra merek terhadap minat 

beli. Sedangkan dalam pengujian parsial atau regresi linier sederhana, iklan (X1) 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Begitupula dengan 

citra merek (X2) terhadap minat beli, memiliki pengaruh yang positif dan signifikan. 

Kata Kunci : Iklan, Citra Merek, Minat Beli. 
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ABSTRACT 

 The purpose of this study was determined the influence of advertising and 

brand image to purchase intention of ice cream Cornetto (Wall’s). This research 

was conducted through a quantitative approaches towards 100 teenagers from RW. 

009  Pondok Kopi, East Jakarta. 

 The results of this research were obtained based on the data that has been 

processed with SPSS, for the result of mutiple regression analysis or simultaneously 

showed positive and significant effects between advertising and brand image on 

puchase intention. While in partial test or regression linear simple test, advertising 

has a positive influence and significant on purchase intention. The same goes with 

brand image on purchase intention showed a positive and significant effect. 

Keywords : Advertising, Brand Image, Purchase Intention. 
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