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ABSTRAK  

  

Nama : Bayu Anggara NIM : 2014410089 Judul : Pengaruh Harga dan Kepercayan 

Merek terhadap minat beli Beras IR-64 pada PT Food Station  

Tjipinang Jaya di Jakarta Timur  

Kata Kunci : Harga, Kepercayaan Merek, Minat Beli  

 Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui seberapa besar Pengaruh Harga (X1) 

dan Kepercayan Merek (X2) terhadap minat beli (Y) Beras IR-64 pada PT Food 

Station Tjipinang Jaya. Metode pengumpulan data dalam penelitian ini 

menggunakan metode sampel Non probabilitas yaitu metode Sampling Sistematis 

(teknik pengambilan sampel berdasarkan urutan dari anggota populasi yang telah 

diberi nomor urut). Kemudian dilakukan teknik analisis data adalah uji regresi 

menggunakan SPSS 20.  

 Berdasarkan hasil penelitian ini menunjukan bahwa nilai koefisien pengaruh harga 

dan kepercayaan merek (koefisien determinan R (R2) ) terhadap minat beli beras 

IR-64 pada PT. Food Station Tjipinang Jaya (Studi Kasus : Konsumen pada PT 

Food Station Tjipinang Jaya) sebesar 0,522 yang berarti bahwa sebesar 52,2% minat 

beli konsumen dipengaruhi harga dan kepercayaan merek, sedangkan sisanya yaitu 

sebesar 47,8% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. sehingga dapat 

dilihat dari nilai koefisien harga dan kepercayaan merek secara simultan 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen.  
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ABSTRAK  

  

Name : Bayu Anggara NIM : 2014410089 Judul : The influence of price and brand 

trust on the interest in buying rice IR-64 at in PT Food Station Tjipinang Jaya east 

Jakarta.  

Keywords : Price, Brand Trust, Buying Interest  

 This research was conducted to find out how much the effect of price (X1) and 

brand trust (X2) on the minimum purchase (Y) IR-64 at PT Food Station Tjipinang 

Jaya. Data collection  method in this study uses non probability sample method, 

namely systematic sampling method (sampling technique based on the order of 

members of the population that has been assigned a serial number). Then the data 

analysis technique is a regression test using SPSS 20.  

 Based on the results of the study indicate that the value of the coefficient of price 

dan brand trust (determinant coefficient R (R2) ) on buying interest IR-64 rice at PT 

Food Station Tjipinang Jaya means that as much as 52,2% of consumers’ buying 

insterest is influenced by prices and trust, while the remaining 47,8 is influenced by 

other variables not examined, so that it can be seen from the price coefficient and 

brand trust that simultaneously affect consumer buying interest.  
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