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ABSTRAK 

Butik Rasyaf Collection merupakan sebuah toko pakaian yang menjual 

berbagai macam pakaian wanita seperti dress, celana, aksesoris, sepatu, jaket dan 

lain-lain. Selama ini sistem pemasaran pada Butik Rasyaf Collection masih 

menggunakan media sosial seperti Facebook, Whatsapp dan Instagram . Hal ini 

masih belum efektif bagi pihak pemilik butik dalam melakukan pemasaran, dan 

juga sulitnya menjangkau konsumen karena konsumen harus datang langsung ke 

butik untuk membeli pakaian yang membuat jangkauan pemasarannya menjadi 

relatif kecil, lalu permasalahan yang menjadi sumber kesulitan dalam 

pengembangan bisnis ini adalah kurangnya informasi produk kepada calon 

konsumen, seperti kesulitan dalam mengetahui jenis produk yang dijual hingga stok 

produk serta pencatatan laporan penjualan masih menggunakan buku lalu di input 

kedalam microsoft excel sehingga resiko kehilangan data penjualan masih tinggi. 

Pembuatan Sistem ini menggunakan metode SDLC dengan model 

prototyping dimana pengerjaan sistem dilakukan secara bertahap atau linear. 

Dengan menggunakan metode Market Basket Analysis sebagai metode penelitian 

menganalisa perilaku konsumen secara spesifik dari suatu golongan / kelompok 

tertentu. Sumber data dari market basket analysis antara lain berasal dari transaksi 

kartu kredit, kartu lotere, kupon diskon, panggilan keluhan pelanggan. Market 

basket analysis umumnya dimanfaatkan sebagai titik awal pencarian pengetahuan 

dari suatu transaksi data ketika kita tidak mengetahui pola spesifik apa yang kita 

cari. 

Hasil penelitian ini yaitu aplikasi sistem website e-commerce yang dibangun 

dapat membantu pemilik butik dalam menjual produk pakaian yang beragam serta 



 

 

memberikan kemudahan untuk konsumen agar dapat mengetahui informasi produk 

yang dijual dan memilih produk pakaian pada butik Rasyaf Collection. 

Kata Kunci: E-commerce, Market Basket Analysis, SDLC 
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DAFTAR SIMBOL 

 

a. Daftar Simbol Use Case Diagram 

NO  GAMBAR  NAMA  KETERANGAN  

1  

 

Actor  

Actor adalah pengguna sistem. Actor 

tidak terbatas hanya manusia saja, jika 

sebuah sistem berkomunikasi dengan 

aplikasi lain dan membutuhkan input 

atau memberikan output, maka 

aplikasi tersebut juga bisa dianggap 

sebagai actor.   

2  

 

Dependency  

Hubungan dimana perubahan yang 

terjadi pada suatu elemen  mandiri 

(independent) akan mempengaruhi 

elemen yang bergantung padanya 

elemen yang tidak mandiri  

(independent).  

3  

 

Association  

Asosiasi digunakan untuk 

menghubungkan actor dengan use 

case. Asosiasi digambarkan dengan 

sebuah garis yang menghubungkan 

antara Actor dengan Use Case.   

4  

 

  

  
 

System 

Boundary  

Menspesifikasikan paket yang 

menampilkan sistem secara terbatas.  

  

5   Use Case  

Deskripsi dari urutan aksi-aksi yang 

ditampilkan sistem yang 

menghasilkan suatu hasil yang  

terukur bagi suatu actor  

6  <<include>>  Include  

Melakukan yang harus terpenuhi agar 

sebuah event dapat terjadi, dimana 

pada kondisi ini sebuah use case 

adalah bagian dari use case lainnya.  

7  <<extend>>  Extend  

Menspesifikasikan bahwa use case 

target memperluas perilaku dari use 

case sumber pada suatu titik yang 

diberikan.  

 

  

  

  



 

 

b. Simbol Activity Diagram 

NO  GAMBAR  NAMA  KETERANGAN  

1    

 

  

Action  State dari sistem yang 

mencerminkan eksekusi dari suatu  

aksi  

2    

 

Initial Node  Bagaimana objek dibentuk atau 

diawali.  

3    

  
  

Actifity  

Final Node  

Bagaimana objek diakhiri  

4    

 

  

Decission  Pilihan untuk mengambil 

keputusan dan diakhiri kondisi  

5    

 

Transition  Sebuah kejadian yang memicu 

sebuah state objek dengan cara  

memperbaharui satu atau lebih 

nilai atributnya  

  

6.  

  

  

Swimlane  

Memisahkan organisasi bisnis 

yang bertanggungjawab terhadap 

aktivitas yang terjadi.  

7.    

 

  

FORK  

  

Digunakan untuk menunjukkan 

kegiatan yang dilakukan secara 

pararel atau untuk  

menggabungkan dua kegiatan 

pararel menjadi satu.  
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