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ABSTRAK

Nama - Siti Khoiru Rismah
Nim 12018410014
Judul Skripsi - Pengaruh Label Halal dan Gaya Hidup Terhadap

Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Konsumen
Nongshim Di Jakarta)

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Label Halal dan
Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian pada produk Nongshim di Jakarta.
Penelitian ini dilakukan dengan metode pengumpulan data malalui menyebarkan
kuesioner kepada 100 responden yang telah membeli.mie Nongshim minimal 2
kali dalam 2 bulan terakhir. Teknik sampel diambil menggunakan rumus non-
probability dan teknik analisis yang digunakan adalah statisiik deskriftif dan
regresi linier berganda. Hasil penelitian: bahwa setelah dilakukan olah data
menggunkan SPSS-25 dapat diketahui variabel Label Halal dan Gaya Hidup
mempengaruhi Keputusan Pembelian secara positif dan sigifikan dilihat dari
Fhitung > Fiavel yaitu sebesar (57,280 > 3,09). Dari hasil olah data diketahui secara
parsial variabel Label Halal tidak mempengaruhi secara positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian © diketahui yaitu sebesar (0,112 > 0,05), dan
Variabel Gaya Hidup berengaruh secara signifikan pada Keutusan Pembelian
yaitu sebesar (0,000 < 0,05).

Kata Kunci : Label Halal, Gaya Hidup, dan Keputusan Pembelian.

Jakarta, 09 Agustus 2022
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ABSTRACK
Nama - Siti Khoiru Rismah
Nim 12018410014
Judul Skripsi : The Effect of Halal Label and Lifestile on

Purchasing Decisions (Case Study on Product

Nongshim Consumers in Jakarta)

The purpose of this sludy,wﬁ’;«‘;g 10 'c’!fe'“rem_zfiaf the effect of Halal Label and
Lifestyle on Purchase Decmonv on Nongshnn prodt}&t.s in Jakarta. This research
was conducted by -rcolleclmg qdam by dfsmbunngfque.s'nonnmres o 100
respondenis who had purchased«Nong:sft_t:m rnaodles‘?ﬂ Ieasl \nmev in the last 2

months. The _sample Iechmgueg was Iaken}usmg agton-probabil:ly formula and the

analytical techniques ug'gdf were de.scrlptive sl‘an{gc.s and multiple linear

regression. YQe result\ of the stuafy thar afrer Kromv njg‘lvheg;iata aﬁmg SPSS 25,
it can be se‘qkn that the I‘{alal Labeﬁéxgﬁd Ltj&{tylj v‘aria’ ect Purchase
Decisions P"S"Qg)j{’\"d ‘szg%{f icantly-as seen_fro F{c‘oz ‘table, which is
equal to (57.280> 3. 09)‘?1-;1'0m§the resulls of data}prgc‘essmg, it is known that the
Halal Label variable*does no't,( osmvely'and,g:'gn antly affect the Purchase
Decision, it is know. thal/l iso(0.11 ZB r05) arrd\&e Lifestyle Variable has a
significant influence on the Purchase Decision, which is (0,000 < 0.05).

Keywords: Halal Label, Lifestyle and Purchase Decision

Jakarta, 09 Agustus 2022

Siti Khoiru Rismah
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