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ABSTRAK 

Nama : Heydi Alvina Maharani 

NIM : 2018140025 

Judul   : Analisis Popularitas dan Kredibilitas Produk Elektronik Panasonic 

di Jabodetabek 

 

 
Di era maju ini, banyak perusahaan dibidang elektronik yang bisa 

ditemukan. Perusahaan harus membuat reputasi yang baik agar bisa meningkatkan 

kredibilitasnya sehingga dapat dikenal banyak orang. Panasonic adalah salah satu 

perusahaan dari Jepang yang mampu memproduksi alat elektronik selama 100 

tahun. Pada penelitian ini, penulis akan menganalisis faktor-faktor apa saja yang 

menjadi pengaruh terhadap popularitas dan kredibilitas produk elektronik 

Panasonic pada masyarakat Jabodetabek. Metode yang digunakan untuk penelitian 

ini adalah metode kuantitatif dengan menyebarkan kuesioner kepada 60 responden. 

Hasil penelitian menunjukkan faktor-faktor tersebut adalah produk elektronik 

Panasonic memiliki daya tahan yang lama 73,3%, desain yang menarik 68,3%, 

mudah ditemukan di toko sekitar masyarakat 95%, penyampaian informasi yang 

jelas dalam memperkenalkan produk 66,7%, dan Panasonic memproduksi beragam 

alat elektronik yang bisa disesuaikan dengan kebutuhan masyarakat 93,3%. 
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要旨 

氏名 : ヘユディ アルヴィナ マハラニ

学生番号 2018140025 

題名  : Jabodetabek におけるパナソニックの電子製品の人気と信頼 性の分

析 

 

この先進時代には、エレクトロニクスの分野で多くの会社が見つけることができ

る。会社は多くの人々に知ることができるように信頼性を高めるためによい評判を作成

しなければならないものである。パナソニック株式会社は 100 年間電子機器を作り出

すことができる日本からの会社である。この研究では、著者は、Jabodetabek の人々で

パナソニックの電子製品の人気と信頼性に影響を与えることであるかの要因を分析す

る。その結果は、73,3% のパナソニックの電子製品は耐久性が長い、68,3%の魅力的

なデザイン、 95%の社会の周りのお店で簡単に見つけることができる、66,7%の製品紹

介における明確な情報の提供、93,3％のパナソニックは社会の必要性に合わせること

ができるいろいろな電子機器を作り出した。 

 

キーワード：エレクトロニクス、信頼性、人気 
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