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ABSTRACT 
 
 

Name                           : Dinda Desfirrosye 
 

Registration Number  : 2015130067 
 

Program of Study       : English Language and Culture 
 

Title                             : The Study of Slogan Used in Indonesian National 
 

Television Advertisement: Sociolinguistics Approach 
 
 
 
 
 

The purpose of this term-paper is to find slogans in Indonesian national television 

advertisement. The writer examines for the meaning contained. This study uses 

qualitative approach with descriptive method where the writer gives explanation 

about the slogan found in television advertisements. The writer used 40 slogans to 

analyse and classified them into literal and figurative meanings. After conducting 

the research, it is found that there are 25 slogans classified  into literal meaning 

and 15 slogans in figurative meaning. So, in Indonesian national television 

advertisements mostly use the slogan with the actual implied message to show to 

the customers in directly and ones less have figurative meaning by using idioms to 

make it persuasive advertisement in catchy-way. 
 
 

Key words: slogan, advertisement, literal meaning, figurative meaning. 
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ABSTRAK 
 

 
 

Nama                           : Dinda Desfirrosye 
 

Nomor Registrasi        : 2015130067 
 

Program Jurusan         : Bahasa dan Budaya Inggris 
 

JudulSkripsi                : The Study of Slogan Used in Indonesian National 
 

Television Advertisement: Sociolinguistics Approach 
 
 
 
 
 

Tujuan dari makalah ini adalah untuk menemukan slogan-slogan di iklan TV 

nasional Indonesia. Penulis memeriksa makna yang terkandung. Penelitian ini 

menggunakan  pendekatan  kualitatif  dengan  metode  deskriptif  dimana  Empat 

langkah  dilakukan  penulis,  mementukan  sumber,  mengumpulkan,  menganaisis 

dan  menyajikan   data.  penulis  memberikan  penjelasan   tentang  slogan  yang 

terdapat pada iklan TV. Penulis menggunakan 40 slogan untuk menganalisis, dan 

mengklasifikasikannya menjadi makna literal dan figuratif. Setelah melakukan 

penelitian, ditemukan bahwa ada 25 slogan yang diklasifikasikan menjadi makna 

literal, dan 15 slogan dalam arti kiasan. Jadi, dalam iklan TV Indonesia sebagian 

besar menggunakan slogan dengan pesan tersirat yang sebenarnya untuk ditampilkan  

kepada  pelanggan  secara  langsung  dan  sisanya  memiliki  makna kiasan dengan 

menggunakan idiom untuk membuat   iklan persuasif dengan cara yang mudah 

diingat. 
 
 
 

Kata kunci : slogan, iklan, makna literal, makna figuratif. 
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