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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Persepsi Inflasi, Literasi 

Keuangan, dan Paparan Media Sosial terhadap Perilaku Pengelolaan Keuangan 

Generasi Z di Kecamatan Bekasi. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan jenis penelitian asosiatif serta metode pengumpulan data melalui 

survei. Data penelitian diperoleh dengan menyebarkan kuesioner kepada Generasi 

Z di Kecamatan Bekasi sebanyak 100 responden. Pengolahan dan analisis data 

dilakukan menggunakan metode regresi linear berganda dengan bantuan program 

SPSS versi 27. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Persepsi Inflasi, Literasi 

Keuangan, dan Paparan Media Sosial secara simultan memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap Perilaku Pengelolaan Keuangan. Selain itu, hasil pengujian 

secara parsial juga menunjukkan bahwa masing-masing variabel independen 

berpengaruh signifikan terhadap Perilaku Pengelolaan Keuangan. Temuan 

penelitian ini mengindikasikan bahwa perilaku pengelolaan keuangan Generasi Z 

dipengaruhi oleh tingkat pemahaman terhadap kondisi inflasi, kemampuan dalam 

mengelola keuangan, serta informasi keuangan yang diperoleh melalui media 

sosial.  

Kata kunci: Persepsi Inflasi, Literasi Keuangan, Paparan Media Sosial, 

Perilaku Pengelolaan Keuangan.
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of Inflation Perception, Financial Literacy, and 

Social Media Exposure on Financial Management Behavior of Generation Z in 

South Bekasi District. This research employs a quantitative approach with an 

associative research design and uses a survey method for data collection. The 

research data were obtained by distributing questionnaires to 100 Generation Z 

respondents in South Bekasi District. Data processing and analysis were conducted 

using multiple linear regression analysis with the assistance of SPSS version 27. 

The results show that Inflation Perception, Financial Literacy, and Social Media 

Exposure simultaneously have a significant effect on Financial Management 

Behavior. In addition, partial testing results indicate that each independent variable 

also has a significant effect on Financial Management Behavior. These findings 

indicate that the financial management behavior of Generation Z is influenced by 

their understanding of inflation conditions, financial management capabilities, and 

financial information obtained through social media. 

Keywords: Inflation Perception, Financial Literacy, Social Media Exposure, 

Financial Management Behavior. 
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