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ABSTRAK

Strategi kolaborasi brand antara raksasa ritel global seperti Uniglo dengan public figure
yang memiliki basis penggemar (fandom) kuat, seperti grup K-Pop Treasure, menjadi
fenomena pemasaran yang efektif dalam menciptakan hype dan permintaan tinggi.
Penelitian ini beranjak dari pandangan bahwa meskipun dorongan fandom memainkan
peran penting, Keputusan Pembelian konsumen secara fundamental tetap dipengaruhi
oleh faktor evaluasi nilai, khususnya Price Perception dan Perceived Quality dari
produk kolaborasi tersebut. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan menguji kontribusi
empiris kedua variabel tersebut terhadap Keputusan Pembelian produk Uniglo x
Treasure di Jakarta Timur, wilayah yang dipilih karena tingginya konsentrasi target
pasar. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Price Perception dan
Perceived Quality terhadap Keputusan Pembelian Di Jakarta Timur. Penelitian ini
menggunakan data berupa data primer yang diperoleh melalui penyebaran sebanyak
100 responden konsumen yang membeli produk Uniglo x Treasure di Jakarta Timur
yang merupakan orang yang pernah membeli dan menggunakan produk Uniglo x
Treasure minimal 2 kali dalam 3 bulan terakhir. Teknik sampel yang digunakan dengan
menggunakan nonprobability sampling dengan cara pengambilan sampelnya
menggunakan purposive sampling. Kemudian dilakukan uji analisis menggunakan
SPSS (Statistical Product and Service Solutions). Sampel diambil dengan cara
menggunakan rumus slovin. Pengujian kualitas data dalam penelitian ini menggunakan
uji validitas dan reliabilitas. Hasil penelitian menunjukkan pengarun price perception
dan perceived quality terhadap keputusan pembelian produk Uniglo x Treasure yaitu
positif dan memiliki hubungan yang signifikan. Bahwa setelah dilakukan pengujian
setiap variabelnya lebih besar dari tarafsignifikansi. Price Perception (0,671 > 0,60),
Perceived Quality (0,622 > 0,60), Keputusan Pembelian (0,811 > 0,60). Oleh karena
itu keputusan pembelian sebagai variabel dependen sangat berdominan dengan variabel
indenpenden. Penelitian ini bertujuan memberikan pemahaman yang lebih
komprehensif mengenai price perception dan perceived quality yang berperan dalam
menentukan keputusan pembelian.

Kata Kunci : Price Perception, Perceived Quality, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

The brand collaboration strategy between global retail giants like Uniglo and public
figures who have a strong fan base (fandom), such as the K-Pop group Treasure, has
become an effective marketing phenomenon in creating hype and high demand. This
study is based on the view that although fandom drives play an important role,
consumer purchasing decisions are fundamentally influenced by value evaluation
factors, particularly Price Perception and Perceived Quality of the collaborative
products. Therefore, this study aims to test the empirical contribution of these two
variables to the purchasing decisions of Uniglo x Treasure products in East Jakarta, a
region chosen for its high concentration of the target market. This study aims to
determine the influence of Price Perception and Perceived Quality on Purchase
Decision in East Jakarta. The research utilizes primary data obtained from 100
respondents who purchased Uniglo x Treasure products in East Jakarta and had
bought and used these products at least twice within the last three months. The
sampling technique employed in this study is non-probability sampling, specifically
using purposive sampling. Data analysis was conducted using SPSS (Statistical
Product and Service Solutions). The sample size was determined using the Slovin
formula. The data quality tests in this study included validity and reliability tests. The
results indicate that Price Perception and Perceived Quality have a positive and
significant influence on the purchase decision of Uniglo x Treasure products. After
testing, each variable demonstrated a value greater than the significance threshold:
Price Perception (0.671 > 0.60), Perceived Quality (0.622 > 0.60), and Purchase
Decision (0.811 > 0.60). Therefore, the purchase decision as the dependent variable is
strongly dominated by the independent variables. This study aims to provide a more
comprehensive understanding of the roles of price perception and perceived quality in
shaping consumer purchase decisions.

Keywords: Price Perception, Perceived Quality, Purchase Decision
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