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ABSTRAK

Nuni Yuliani ( 92410013/923123340250011 )
Analisa Pengaruh Sales Promotion Terhadap Peningkatan Penjualan Pada PT.
ACRYL TEXTILE MILLS
viii + 65 halaman; Tabel; 1998
Kata kunci : Sales Promotion, Anggaran Biaya Sales Promotion, Hasil Penjualan,
Analisa Korelasi.
Alasan dars Tupuan Penefiian. Untuk menunjang kelancaran penjualan diperiukan
suatu alat yang sifatnya menarik perhatian dan minat konsuraen agar mereka mau
membeli produlk yang telah dipasarkan Oleh sebab 1tu dalam rangka menuruti minat
pembeli, perapan sales promotion sangat mepentukan Dan apabila dalam
pelaksanaan sales promotion ini fepat dan sesusi dengan apa yang telah
direncanakan maka aksn mempengarubhi penjualan pada periode tertentu dan
diharapkan dapat mempertahankan reputasi-produk dan perusahaan itu sendirl.
Metode Penelitian. Dalam pengumpuian data, penulis menggimakan metode
penelitian kepuitakaan dan penelitian lapangan ke PT. ACRYL TEXTILE MILLS
unfuk memperoleh data~data yang diperiukan.
Hasil Penelitlan. Sesaran pasar PT. ACRYL TEXTILE MILLS adalah pasar
domestik dan pasar ekspor. Kegiatan sales promotion yeng dilakukan oleh
pemahaanadalahbahgmnmﬁnknmmghﬂmnpammhnsel&mmmkmmymngl
aktifitas promosi yang dilakukan pesaing. Adapun bentuk-bentuk dari sales
promotion yang dilaksanakan perusahaan adalah pameran, pertemuan dengan para
agen, rabat/potongan harga serta layanan purna jual. Dan berdasarian analisa
korelasi antara biaya sales promotion dengan hasil penjualan perusahaan diperoleh
hasil r =0,7718 ( r = mendekati +1 ), yang berarti balrwa hubungan antara biaya
biaya sales promotion akan diikuti depgan naiknya basil penjualan, demuikian
sebalikya.
Kesimpulan dan Saran. Kegiatan sales promotion yang dilaksanakan oleh PT.
ACRYL TEXTILE MILLS dapat dikatakan telah culcup baik dalam memunjang
pemasarannya. Namun demikian, perusahaan harus lebib giat lagi melaksanakan
straieglaa]esprmnohonyangeﬁsmdanefeknf
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BABI

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Perapan markefing bagi perusahaan merupakan hal yang sangat penting, Dewasa
ini perketnbangan dunia usaba di Indonesia pada umumnya mengalami kemajuan yang
pesat khususnya dalam bidang indusiri dan perdagangan sudah banyak berdiri
perusahaan-perusabhaan industri, baik yang menghasilkan sandang, pangan dan papan.
Melihat adanya suatu kenyataan bahwa antara perusahaan-perusahaan yang sejenis
maka timbulleh persaingan yang kuat dalam merebut konsumen yang sama. Pada
prinsiptiya setiap perusahaan didalam usabanya jngin mendapatkan keuntungan dengan
jalan menjual barang yang felah diproduksinya. Untuk menunjang kelancaran
penjualannya diperlukan suatu alat yang sifatnya meparik perhatian dan minat
kopsumen agar mereka mau membeli produk yang telah dipasarkan.

Pada PT. Actyl Textile Mills yang bergerak dalam industri tekstil,
pelaksanaan kegiatan penjualannya ditekankan pada promosi penjualan. Dengan
beptuk promosi itulah yang banyak memberikan pengaruh pada penjualan bila
dibandingkan dengan bentuk promosi yang lainnya. Oleh sebab itu dalam rangka
memuruti minat pembeli, peranan sales promotion sangat menentukan. Apabila dalam

pelaksanaan sales promotion itu tepat dan sesuai dengan aps yang telah direncanakan
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maka akan mempengaruhi penjualan pada periode fertentu dan diharapkan dapat
mempertabankan reputasi produk dan perusahaan itu sendiri.

Sehubungan disatu pibak aspek-aspek marketing sangat luas sedangkan dilain
pihak kemampuan penulis terbatas maka dalam penyusunan skripsi ini penulis
membuat peneclitian untuk pemilisan skripsi dengan judul “ANALISA PENGARUH
SALES PROMOTION TERHADAP PENINGKATAN PENJUALAN P.T. ACRYL

TEXTILE MILLS”.

Perumusan dan Pembatasan Masalah

Peranan sales promotion dalam meningkatkan penjuslan pada PT. Acryl Textile
Mills adalah suatu terobosan guna meningkatkan produk-produk yang dikeluarkan
oleh perusahaan tersebut, dengan itu PT. Acryl Textile Mills tidak haoya
mengeluarkan satu produk saja fetapi menciptakan dua produk yaitu benang tenun dan
tekstil.

Bertitilc tolak dan banyaknya produk PT. Acyl Textile Mills dan kefatnya
persaingan dewasa ini maka pervsabaan dibadapksn pada masalah persaingan
pemasaran produk tekstil. Hal ini dapat mempengaruhi tingkat penjualan dan potensi
pasar perusahaan,

Oleh karepa itu permasalahan yang akan dibahas dalam skripsi dapat

diramuskan sebagai berikut :

TS ; T e
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“Sejauh mana peranan sales promotiorn: dalam meningkatkan volume penjualan atau
sefauh mana pengaruht sales promotion terhadap penjuclan yang dicapai oleh

perusahaan ?”

. Manfaat dan Tujuan Penelitian
Adapun manfaat penelitian dalam penulisan skripsi ini adalah :

1. Bagi perusahaan, diharapkan pepelitian ini dapat membantu dalam menerapkan
kebijakan marketing khmsusnya dibidang sales promotion agar dapat lebih efektif dan
efisien dalam pelaksanaannys.

2. Bagi penalia, penelitian ini memupakan sarapa uvutuk menerapkan pengetahuan teoritis
yang diperoleh dari bangku kuliah ke dalam situasi praktek yaog nyata pada
peruséhaan.

3. Bagi universitas, hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai salah satu referensi
bagi mahasiswa yang ingin mempelajari masalah-masalah pemasaran, terutama
mengenai kegiatan sales promotion.

4. Bagi masyarakat umcum, dengan adaoya penelitian ini diharapkan secara langsung
maupim tidak langsung akan dapat mengetahui dar penulis mengenai peranan sales
promotion dalam meningkatkan jumlah penjualan.

Adapun tujuan penelitian dalam penulisan skripsi ini adalah :

1. Untuk mengetahui kegiatan sales promotion yang dilaksanakan oleh perusahaan.
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2. Untuk menpgetabi peranan dari kegiatan sales promotion tersebut dalam

meningkatkan jumiah penjuaiaxi perusahaan.

Metode Penelitian

Tujuan dari penulisan ini adalah untuk mengungkapkan peranan sales promotion
produk  terhadap penjualan di PT. Acryl Textile Mills, penulis meﬁcoba
mengaplikasikan teori-teori yang pemab penulis dapat dari mata kuliah yang
diajarkan. Sehingga jelaslah adanya sating keterkaitan antara teori dengan praktek
lapangan, yang satu dengan yaog lainnya untuk terwujudnya suatu kegiatan ilmiah.

Pepelitian memegang peranan penting dalam membantu untuk memperoleh
pengetahvan barn, memperoleh jawaban afas pertanyasn dan memberikan pemecahan
atas satu permasalaban. Dengan demikian metode penelitian adalah cara kerja untuk
mwemahami objek: yang menjadi sasaran kegiatan pengumpulan, pengolahan, penyajian
dan analisa data. yang dilakukan dengan metode ilmiah secara effisien dan sistematis,

Metode-metode yang dilakukan oleh penulis adalah sebagai benkut :

"1. Riset Kepustakaan { Library Research )

yaifu pengumpulan data yang dilakukan dengan jalan membaca buku, majalah,
brosur-brosur yang berhubungan dengan bidang yang akan dibabas dissmping literatur
yang ada, ditambah dengan bahan kuliah yang pernah penulis peroleh selama
menjadi mahasiswa ekonomi pada Universitas Darma Persada berhubungan dengan

masalah yang akan dibabas.
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2. Riset Lapangan ( Field Research)

Dalam mengadakan riset lapengan pada PT. Acryl Textile Mills, penulis

mengumpulkan data dengan mencari sumber informasi melalui data yang ada

hubungannys dengan materi yang dibahas dengan jalan :

a. Interview ( wawancara )
Penulis mengadakan wawancara langsung dengan pejabat perusahaan khususnya
dibidang pemasaran PT. Acryl Textile Mills yang dapat meroberikan informasi
yang berhubungan dengan data yang diperlukan

‘ b. Observasi { pengamatan lanpsung )

Untuk mengecek jawaban dari responden yang ada maka peoulis mengadakan
pengamatan langsung dan juga mengajukan dafiar pertanyaan secara terfulis.
Observasi ini berguna uniuk menambah data yang belum diperoleh dard perusahaan

didalam menarik minat konsumen melalui kegiatan sales promotion fersebut.

E. Sistimatika Pembahasan
Didalan membuat suatu pembentukan penulisan harus meropakan realisasi
daripada suatu karya ilmiah yaitu dengan cara mengelompokkan dar uraian-uraian.
Dimana kelompok uraian-uraian yang satu dengau yang lain mempunyai hubungan dan
merupakan satu rangkaian yang tak boleh dipisahkan.

Adapun sistimatika daripada keseluruhan uraian tersebut adalah penulis susun




sebagai berikut :

BAB 1

BAB I

BAB I

BABIV

PENDAHULUAN
Merupakan nngkasan daripada keseluruhan yang terdiri dari latar
belakang masalah, perumusan dan perabatasan masalah, manafaat dan
fujuan penulisan, metode penulisan dan juga penulis uraikan secara

singkat mengenai sistimatika pembahasan skripsi.

LANDASAN TEORI

Dalarn hal ini dikemukan {eori-teoni fentang pengertian marketing dan
marketing mix, pengertian dan fungsi promosi, pengertian dan fungsi
sales promotion. Dalam bab ind juga akan dikemukakan teori-teori

mengenai faktor-fakior yang menentukan penjualan..

TINJAUAN UMUM PADA PT. ACRYL TEXTILE MILLS

Dalam bab ini reenguraikan mengenai riwayat singkat dan perkembangan
perusahaan, disamping itu diuraikan pula manajemen dan strukiur

prganisasi serta aktivitas/bidang wsaha perusahaan.

ANALISA DAN PEMBAHASAN

Disini  dijelagkan mengenai luas wilayah pemasaran dan sassran
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onsumen, program sales promotfion yang dilaksanakan PT. Acryl
Textile Mills, serfa budget sales promotion dan alokasinya,
perkembangan hasil penjualan perusahaan. Dalam bab ini juga akan
dibahas mengenai permasalaban dalam pelaksanaan sales promotion

dan cara penangpulangannya.

JKESIMPULAN DAMN SARAN
Pada bab ini yang merupakan bagian penulup dari skripsi memuat
naraian teniang kesinnpulan dari hasil pembahsan dan samn-saran penulis

vang kiranya dapat bermanfaat bagi perusahaan.




