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KESIMPULAN DARN SARAN

v Kesimpuilan

Berdasarkan uraian dari hasii penelifian dan pembahasan diatas,
dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut vyaitu bahwa didalam
perkembangan dunia saat ini perusahaan dituntut agar dapat memenuhi
kebutuhan dan keinginan para konsumen vang tidak hanya sekedar
menghasilkan produknya vang dipasarkan kekonsumennya saja, tetapi
harus dapat menank konsumen agai mau mencoba produk yang ingin
dipasarkan cieh suaiu perusahaan dan harus sesuai dengan kebutuhan
dan Keinginan para konsumen, dalari hal i pihak-pihak bagian
manajemen pemasaranlah yang vang berperan sangat aktif dalam
persoalan mengenai perilaku konsumen didalam memilih produk vang
diinginkan, dalam hal ini produk tersebut adalah mie instan.

Berdasarkan hasil pembahasan diatas, maka penulis menarik
kesimpulan sebagai berikut | Bahwa rata-rata para konsumen sangat
menyukai mie instan hanya pada wakiu santai sekitar 45%, serta rasa
favonii yang mereka sukai dari mie instan ini yaitu rasa indomie kari ayam
sebesar 66% responden dibandingkan dengan Mie instan yang sekarang
sedang disenangi oleh banyak orang juga yaitu Mie sedap sekitar 25%,

sedangkan mengenai harga menurut para responden sangat terjangkau

73




4

sekali dan cukup buat kaniong para pelajar dan mahasiswa. Yang
menjadi pertimbangan konsumen didalam memilih Mie instan ini yaitu
karena rasanya yang sudah mempunyai ciri khas sendir, terlihat juga
disini para responden membeli Mie instan ini lebih banvak membelinya di
warung terdekat disekitar tempat tinggal mereka.

Dari hasil kesimpulan penelitian iersebut diatas vyang telah
dilakukan, maka penulis dapat menjawab semua perumusan masalah
yang ingin dipecahkan oleh penulis secara deskriptif, yaitu mengenai
perilaku konsumen didalam memilih miz instan ini sangat antusias sekali
terutama bagi para pelajar dan mahasiswa, sebab sesuai dengan
kebutuhan dan keinginan dari para konsumen ifu sendir, dan nenulis
mengambil kesimpulan yang tidak terlalu jaul atas data yang ada,
karena tujuan penulis hanya mengumpulkan fak:a dan menguraikannya
secara menyeluruh dan teliti. Kemudian atas dasar itulah akhimya
penulis mengetahui bahwa konsumen tertarix dengan mie instan ini
karena adanya dasar-dasar pertimbangannya vyaitu dari rasanya,
harganya dan bukan semata-mata karena promosi iklannya.

Dengan kata lain bahwa suatu perusahaan harus dapat
menyesuaikan produk yany dihasiikannya dengan apa yang menjadi
kebutuhan dan keinginan dari konsumen disamping faktor lingkungan
perkembangan teknologi dan persaingan antara perusahaan yang satu

dengan yang lainnya yang juga akan mempengaruhi 'pefiiaku konsumen
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didalam proses pembelian terhadap suatu produk. Dalam hal ini penulis
menyimpulkan bahwa mie instan yang banyvak disukal oleh Konsumen

khususnya pelajar SLTP, SMU dan mahasiswa vailu indomie kari ayam.

Saran - Saran

Setelah penulis memberikan  kesimpulan dari semua hasil
penelitian dan pembahesan, maka penulis akan memberikan saran-saran
yang mungkin dapat dijadikan bahan periimbangan bagi seluruh
masyararakat dan mahasiswa pada bidang yang sama. Adapun saran-
saran tersebut, antara fain ¢

1. Agar dapat menambah wawasan dalam bidang pemasaran
kKhususnya mengenai perllaku konsumen bagi pelajar dan mahasiswa
dalam memilih produk yang mereka inginkan.

2. Agar menjadi dasar periimbangan bagi konsumen dalam memenuhi
kebutuhan dan keinginan didalam memilih produk mie instan ini
sebagai makanan favorit.

3. Agar para produsen hendaknya ietap mempertahankan dan
meningkatkan kualitas dari produk mie instan ini agar tetap laku
dipasaran, sehingga dapat bersaing gengan sesama produsen mie

instan lainnya dimasa krisis ekonomi saat ini.




4. Agar didalam memilih suatu produk mie instan tidak hanya terfokus
hanya karena iklan di TV saja, tetapi yang harus diperhatikan mutu
dan kualitas dari produk itu sendiri.

5. Agar dapat memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen didalam

memilih produk Mie instan tersebut.




KUESIONER
\LISIS PERILAKU KONSUMEN DALAM MEWMLIH PRODUK MIE INSTAN

Dl RW.09 KELURAHAN MALAKA SARI

alam waktu seminggu berapa kali anda makan mie instan ?
.1 kah b. 3 kali c. lebih dari 3 kali d. Setiap hari
imana anda sering melihat iklan mie instan ini ?
TV b. Koran c. Majalah d
\pa merk mie yang anda suka dari produk indofood ?

indomie b. Supermie c. Mie Sedap d. dll
yari merk yang anda pilili rasa apa yang paling anda suka ?
.. Kariayam b. Ayam bawang . Mie Goreng  d. dli
Aenurut anda bagaimana harganya 7
1. Mahal b. Terjangkau c. Murah ¢ murah sekali
\pa alasan anda membeli imie nstan ersebut ¢
s. Rasanya b. Harganya ¢ Mudan didapat d. Merknya
Yalam situasi / kondisi apa anda makan mie insian fersebut 7
2. Lapar - b. Santai ¢. Cuaca d. dll
Jimana anda sering membeli Mie instan 7

3. Supermaket b. Warurg ¢. Pasar d. Toko
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