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KESSIMPULAN DAN SARAN

. Kesimpulan

Setelah pembahasan dan uraian-uraian yang telah dikemukakan
oleh penulis pada bab-bab sebelumnya, maka pada bab ini penulis dapat
menarik kesimpulan sebagai berikut;

1. PT. Indofood Sukses Makmur yang berdiri pada 5 Februari 1995 yang
semula berrama FT. Panganjaya Intikusuma adalah suatu
perusahaan vyang bergerak dalam bidang industri makanan,
merupakan perusahaan yang cukup besar di Indonesiz., PT. indofood
Sukses Makmur adalah sebagai perusahaan induk Karena terjadi
penggabungan usaha dengan 18 peruszhaan yang berada di bawah
naungannya.

2. Hasil produksinya sudah tersebar di seluruh Indonesia bahkan
PT.Indofood Sukses Makmur sudah melakukan ekspor dilebih dari 35
negara termasuk Arab Saudi, Brunei Singapura, Philipina, Rusia,
Mesir, Afrika Szlatan, Amerika Serikat, Hongkong, beberapa negara
Eropa dan negara-negera yang lainnya. Sahamnya sudah tercatat di

Bursa Efek Jakarta dan Bursa Efek Surabaya.
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3. Jenis produk yang diproduksi termasuk golongan convinience goods

yaitu produk yang sering dibeli konsumen dan didapat dengan mudah.
Juga termasuk Solutary product yaitls barang yang bermanfaat karena
berbentuk makanar ringan dan jenis lainnya dikemas secara praktis,
bergizi tinggi, aman dan higienis. Tergoleng Desirable product yaitu
memberi rasa kenysng khusus untuk produk mie instant sebagai
pengganti makanan pokok

. Perusahaan ini dalam menjalankan kegiatan usahanya membuat
produk makanan telah menghasilkan lebih dari 140 jenis produk yang
terbagi atas lima kelomnok produk, dengan merek-merek produk yang
sudah dikenal oleh rmasyarakat konsumen di Indonesia maupun pasar
internasional. Sebagai target utamanya adalah family (keluarga) dan
semua kelas ekonomi, baik ekonomi bawah, ekonomi menengah, dan
ekonomi atas. Pengadaan bahan baku utama dan bahan baku
tambahan pembuataan produk vyang dihasilkan disediakan oleh
BULOG segerti tepung terigu, dan minyak goreng nabati.

. PT Indofood Sukses Makmur menetapkan saluran distribusi tidak
langsung, melalui anak perusahaannya yang bernama PT. Intranusa
Citra, yang mana parseroan ini mempunyai 50 sub-distributor yang
masing-masing bertanggung jawab di setiap area, dan 4 diantaranya

adalah anak perusahaan. Selain itu juga PT. Indofood Sukses Makmur
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melakukan canvassing guna memastikan produk yang dihasilkan
selalu tersedia di pasar. Hasil dari pendapatan penjualan setiap
tahunnya PT. Indofocd sealu mengalami kenaikan dan selalu
mendapatkan laba, meskipun laba yang di dapat dalam hitungan

persentase tidak melonjak secara tajam.

. Saran-saran

Penulis pun memberikan beberapa saran untuk PT. Indofood

supaya di masa yang akan datang perusahaan akan terus maju dalam

menjalankan usahanya di bidang industri makanan, berikut saran-saran

yang penulis uraikan:

1.

[

PT. Indofood Sukses Makmur supaya terus mempertahankan posisi
produknya yang sekarany ini sudah terkenal di pangsa pasar.
Mempertahankan mutu serta kualitas yang selama ini yang telah
diberikan oleh FT. Indofood Sukses Makmur Tbk melalui produk-
produk makanannya yang sudah dikénaf oleh masyarakat konsumen
lokal dan kornsumen internasional.

PT. Indofood Sukses Makmur menciptakan merek-merek atau cita
rasa yang beru agar para konsumen tidak terpaku pada merek dan
rasa yang sudah lama beredar di pasaran dengan harga vyang

terjangkau di seluruh lapisan masyarakat.
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4. Turis nemberikan rasa koprticayaan kepada masyarakat melalu
Kualitas, rasa, jaminan kemasan yang baik dan lain-lain dengan
produk-produk yang sudah ada di tengah-tangah masyarakat.

5. Terus bersosialisasi kepada masyarakat dengan cara menayangkan

iklan sesering mungkin, brosur, atau memberikan sejumlah hadiah

yang menarik.
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