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PENDAHULUAN

Latar Belakang Masalah
Pemasaran merupakan salah satu unsur dalam rangka kegiatan
perusahaan. Kebijakan yang diambil dalam pemasaran akan
mempengaruhi maju mundurnya suatu perusahaan karena masalah yang
dihadapi saat ini semakin besar, perusahaan bukan hanya sekedar

bagaimana memproduksi suatu barang, tetapi yang lebih peniing adalah
bagaimana cara memasarkan hasil produksi {ersebut.

Istilah pemasaran sering diartikan dengan penjualan barang dan jasa.
Pada dasarnya penjualan merupakan bagian dari kegiatan pemasaran.
Pengertian pemasaran yakni suaftu sistem keseluruhan dari kegiatan
bisnis yang dirancang untuk merencanakan, menetapkan harga,
mempromosikan, dan mendistribusikan barang - barang yang dapat
memuaskan keiginan dari kebutuhan, baik pada konsumen saat ini
maupun potensial.

Untuk menyerap hasil produksi perusahazn teniunya harus
mempunyai strategi promosi yang baik. Agar banyak dikenal dan
dimengerti oleh konsumennya akan keunggulan atau kualitas dari produk
maupun jasa tersebut. Maka perusahaan periu melakukan suatu kegiatan

promost dan menyampaikan informasinya melalui media iklan yang tepat.
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Dengan teknolcgi, usaha periklanan dapat disebariuaskan atau
diinformasikan keseluruhan tempat sehingga konsumen dapat dengan
mudah dan cepat mengenal atau mengetahui barang apa yang sedang
dipasarkan, jenisnya, kegunaannya, hérga, dan tempat untuk
mendapatkannya. Melihat pentingnya arti perikianan bagi dunia usaha,
maka penulis tertarik untuk membahas lebih lanjut mengenai hal-hal yang
berkaitan dengan upaya peningkatan penjualan, khususnya vyang
dilaksanakan di PT. Mandom Indonesia Tbhk, yang penulis sajikan dalam
judul “ PENGARUH KEBIJAKAN BIAYA PERIKLANAN TERHADAP

HASIL PENJUALAN KOSMETIKA PADA PT. MANDOM INDONESIA

Tbk.”

. Perumusan Masalah

Pokoknya permasalahan yang akan dibahas dalam skripsi ini adalah :

1. Bagaimanakah kebijakan PT. Mandom Indonesia Tbk dalam
~ menjalankan program periklanannya ? |

2.  Sejauh man‘akah pangaruh biaga periklanan terhadap hasil penjualan

. pada PT Mandom Indonesia Tbk ?

Tujuan Penelitian

. Tujuan penelitian ini adalah :




1. Untuk mengetahui kebijakan perusahaan dalam melaksanakan
kébijakan program periklanan pada FT. Mandom Indonesia Tbk.
2. Untuk mengetahui analisa biaya periklanan terhadap hasil penjualan

kosmetika pada PT. Mandom Indonesia Tbk.

D. Manfaat Penelitian

Adapun manfaat yang diberikan dalam penulisan skripsi ini antara lain :

1. Diharapkan penelitian ini dapat memberikan pengalaman vyang lebih
terhadap ilmu Manajemen pada umumnya dan pemahaman tentang
materi mengenai dunia periklanan pada khususnya.

2. Penelitian ini berguna sebagai salah satu bahan pertimbangan bagi
perusahaan untuk mengambil keputusan fentang strategi periklanan

~ yang dilakukan.

3.: Sebagai sumber informasi dan  masukan untuk  mengetahui
pemahaman dan kemampuan para mahasiswa dalam memahami
iimu-ilmu yang diterapkan oleh para desen dan sebagai salah satu

sumbangan ilmiah kepada fakulias.




