BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Sebagai penutup dari pembahasan bab - bab sebelumnya, maka
dalam bab V ini penulis mencoba akan menyimpulkan apa yang telah
diuraikan mengenai apa yang diuraikan mengenai biaya periklanan
yang telah dilakukan pada PT. Mandom Indonesia Tbk. Selanjutnya
penulis akan mencoba memberikan yang mungkin diperlukan dan
bermafaat untuk memecahkan hambatan yang dihadapi ole PT.
Mandom Indonesia Thk daiam usahanya meningkatkan penjualan yang
dicapai.

Berdasarkan pembahasan mengenai  periklanan  dalam
meningkatkan penjualan pada PT.Mandom Indonesia, maka dapat
ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1. PT. Mandom Indonesia telah melakukan kegiatan kebijakan
periklanan berdasarkan hasil perhiiungan dengan menggunakan
program SPSS 14 korelasi antara hubungan biaya periklanan atau
peranan periklanan tierhadap penjualan pada PT, Mandom

indonesia Tbk, menunjukan bahwa koefisien korelasi (R) = 0,41
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dan ini menunjukan bahwa ada hubungan atau pengaruh yang
positif antara biaya periklanan dan penjualan.

Dalam kegiatan periklanan pada PT.Mandom Indonesia masih
terdapat beberapa hambatan vang | mempengarubi  jumiah
penjualan perusahaan diantaranya, hambaian dar produk itu
sendiri, pengaruh biaya iklan yang tidak meneniu pada tiap bulanya
karena keterbatasan dana yang dianggarkan, penggunaan media
yang kurang, faktor daur hidup produk yang kalah dari pesaing
dimana perusahaan kurang mengingatkan Xonsumen akan
keunggulan produk, juga faktor lain yang ada diluar perusahaan
seperti kondisi ekonomi indonesia, situasi politik, bencana alan dan
lain-lain.

Dari analisa dengan menggunakan proram SPSS 14 diketahui
anggaran biaya iklan yang dikeluarkan didapat garis persamaan
regresi Y =  3042,259 + 0,18141 X. Berdasarkan hasilregresi ini
nilai b sebesar Rp 0,18141 Milyar membawa arti bahwa setiap
perubahan variabel X (biaya iklan) sebesar Rp. 1 milyar, maka
akan diimbangi dengan perubahan variabel Y {penjualan) sebesar
Rp. 0,18141 Milyar

Sedangkan hasil perhitungan koefisien determinasi atau R square
diperoleh sebesar 0,17, hal ini menunjukan bahwa peranan biaya

periklanan pada PT. Mandom Indonesia dalarn meningkatkan
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penjualan adalah sebesar 41%. Sedangkan sisanya sebesar 59%
hasil penjualan ditentukan oleh faktor-faktor lain seperti pengaruh

produk, harga, distribusi, dan promosi lainnya.

B. Saran-saran

Setela{h penulis membahas pelaksanaan perikianan dalam upaya

peningkatan penjualan pada PT. Mandom Indonesia serta merangkumnya

dalam upaya suatu kesimpulan, maka penulis mencoba untuk mengajukan
saran-saran yang mungkn dapat memberikan masukan bagi PT. Mandom

Indonesia khususnya dalam melakasanakan periklanan ;

1. PT. Mandom Indonesia hendaknya lebih meningkatkan mutu produknya,
dengan berbagai macam pilihan kebutuhan karena produk unggulan
seperti Gatsby, Pucelle, Pixy, sudah banyak dikenal oleh masyarakat luas.

2. Untuk memperluas pemasaran, sebaiknya tenaga pemasaran diperbanyak
dan disesuaikan dengan dengan hasil penjualan.

». PT. Mandom Indonesia harus senantiasa mengamati perkembangan
teknologi khususnya dalam bidang perikianan agar selalu dapat
memperiahankan kelangsungan produknya serta memberikan informasi
produk kepada masyarakat luas. Periklanan hendaknya dilakukan secara
terus-menerus, sehingga perusahaan lebih dikenal dimasyarakat agar

dapat bessaing dengan perusahaan lainnya. Hal ini periu dilakukan agar

59




masyarakat selalu disadarkan dan diingatkan akan Kkeberadaan
perusahaan.

4. Untuk meningkatkan penjualan yang ingin dicapai, maka perusahaan perlu
menetapkan biaya periklanan yang memadai agar tujuan perusahaan
dapat tercapai.

5. PT. Madom indonesia dalam melakukan periklanan produk kosmetika dan
perawatan pribadi perlu disesuaikan dengan moment-moment yang
sedang dan akan berlangsung sehingga tujuan periklanan tersebut dapat

langsung mengena dihati masyarakat.

3. PT. Mandom Indonesia agar lebih meningkatkan kualitas sumber daya
manusia (SDM) khususnya pada divisi perikianan.

7. Hendaknya PT. Mandom Indonesia terus berinovasi dalam
mengembangkan kreatifitasnya dalam penyajian bentuk iklan yang

menarik agar mendapat respon yang baik dan dapat diterima oleh

masyarakat luas.
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Descriptive Statistics

Mean Std. Deviation
3.982,50 508,748 36
51.826,78 11.657,105 36
Correlations
Iklan Peniualan -
relaticn ikian 1,000 416
Penjualan 4B 1,000
} lklan . 008
Penjualan 006 .
Iklan 36 36
Senjualan 36 36
ables Entered/Removed®
ariables Variables
ntered Removed Method
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sted variables entered.
nt Variable: ikian
Model Summary®
Adjusted R | Std. Error of
R R Square Sguare the Estimate
4168 173 148 469 465
Modsl Summary®
Change Statistics
Square
hange F Change dfl diz Sig. F Change | Durbin-Watson
173 7,103 1 34 001 2,409

5: (Constant), Penjualan
7t Variable: iklan




ANOVAP

Sum of
Squares df Mean Square F Sig.
Regression 1565378,3 1 1565378,338 7,103 L0018
Residual 74934967 M4 220395,961
Total 9058875,0 35
dors: (Constant), Penjualan
went Variable: Iklan
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficienis
B Std. Error Beta 13 Sig.
{Constant) 3042,259 361,375 8,419 ,000
Penjuzalan 018 0067 415 2,665 ,001
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Coefficients®
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Scatterplot
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