BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan analisis dan hasil pembahasan mengenai segmeniasi pasar

dalam menentukan target pasar wanita untuk produk Yamaha Mio di

PT.Yamaha Motor Kencana Indonesia maka dapat ditarik beberapa

kesimpulan sebagai bherikut:

1.

PT. Yamaha Moior Kencana Indonesia bergerak dibidang penjualan
sepeda motor dengan merek Yamaha dengan mengeluarkan produk
sepeda motor khusus untuk wanita bernama Yamaha Mio

Segmentasi dilakukan berdasarkan segmentasi geografl, segmentasi
demografi, segmentasi psikografi dan segmeantasi prilaku.

Penetapan pada target pasar wanita dilekukan berdasarkan
positioning dengan cara menciptakan identitas merek dan nilai lebih
dari merek, mendefinisikan produk uniuk wanita dengan melihat dari
kegunaan, gaya, dan emosi dari wanita.

PT. Yamaha Motor Kencana Indonesia menciptakan produk Yamaha
Mio yang merupakan sepeda motor wanita, berdasarkan dari pasar
wanita yang tidak begitu diperhatikan dalam industri sepeda motor,
dimana pada segmen ini tidak ada perusahaan pesaing yang

menciptakan produk sepeda motor wanita.
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). Saran-saran

Berdasarkan Kesimpulan-kesimpulan tersebut diatas, maka penulis

mencoba memberikan beberapa saran kepada perusahaan dengan

harapan dapaf menjadi bahan pertimbangan dan berguna bagi
perkembangan usaha PT. Yamaha Motor Kencana Indonesia di masa
yang akan datang.

1. Perusahaan sebaiknya lebih memperiuas segmentasi di daerah-
daerah yang jumiah penduduk wanitanya banysk, sehingga PT..
Yamaha Motor Kencana Indonesia, akan dapat meningkatkan pangsa
pasar agar penjualan lebih banyak lagi.

2. PT. Yamaha Motor Kencana Indonesia harus melakukan inovasi-
inovasi terhadap produk Yamaha Mio seperti memperluas bagasi
penvimpanan barang untuk menarul  barang belanjaan yang
memudahkan wanita apabila berbelanja, hal ini untuk mengantisipasi
apabila adanya kompetitor untuk sepeda motor wanita, perusahaan
yang lebih unggullah yang akan memenangkan persaingan dan dapat
meraih keuntungan yang lebih besar.

3. Sebaiknya PT. Yamaha Motor Kencana Indonesia menambah service
cenfre untuk perawalan dan perbaikar produk motor Yamaha Mio,
dikarenakan kebanyakan wanita tidak mengetahui secara teknik

tentang sepeda motor apabila melakukan perawatan dan perbaikan
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sendiri, oleh karena itu wanita lebih cendung mempermudahnya

dengan membawanya ke service centre untuk sepeda motor Yamaha.
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KUESIONER

amualaikum, wr. wb.

/Sdri pengguna Yamaha Mio yang terhormat, dalam rargka penulisan
ipsi yang berjudul “Analisis Segmentasi Pasar Dalam Menentukan Target
sar Wanita Untuk Produk Yamaha Mio Di PT.Yamaha Motor Kencana
onesia”, saya Komaini mahasiswa Universitas Darma Persada, memohon
.ediaan Ibu/Sdri agar sekiranya dapat meluangkan waktu untuk menjawab
ssioner (daftar pertanyaan) dibawah ini. Jawaban yang Ibu/Sdri berikan
igan benar akan sangat membantu penelitian ini. Atas kesediaannya
luangkan waktu saya ucapkan terima Kasih banyak.

VWassalam

Hormat saya,

Komaini
Mahasiswa UNSADA

iuk Pengisian
rap berikan tanda silang (X) pada pilihan jawaban yang sesuai dengan
ndapat saudara

mana tempat tinggal anda?

Jakarta Pusat c. Jakarta Selatan e. Jakaria Timur
Jakarta Utara d. Jakarta Barat

rapa usia Anda?

17-20 tahun c. 26-30 tahun €. 35 tahun keatas

21-25 tahun d. 30-35 tahun

a pendidikan terakhir Anda?

SD-SLTP c. Akademi

SMu d. Sarjana

pekerjaan Anda?
PNS ¢. Pegawai Swasia e. Pelajar/Mahasiswa
Pegawai BUMN d. Wiraswasia




rapa penghasilan keluarga Anda perbulan?
< Rp.750.000 ¢. Rp.1.500.000-Rp.2.2560.000 €. >RKp.3.000.000
Rp.750.001-Rp.500.000  d. Rp. 2.250.000-Rp.3.000.000

a kendaraan lain yang dimiliki Anda?

Mobil Mewah ¢. Mobil Minibus e. Lain-lain
Mobil Sedan - d. Sepeda Moior
>a hobi Anda?
Olahraga c. Traveling e. Lain-lain
Seni d. Membaca

3 jaringan televisi yang sering Anda tonnton?
TV Swasta lama c. TVRI e. Lain-iain
Tv Swasta baru d. Indovision, Kabel Vision

1 koran yang sering Anda daca?

Kompas c. Poskota 2. Lain-fain
Republika . d. Harian Terbit
ygaimana kesetiaan Anda dengan merek Yamaha?
Sangat Setia ¢ Biasa saja e. Sangat Tidak Setia
Setia d Tidak Setia

anfaat apa yang Anda cari di Yamaha Mio?
Efesiensi (hemat bahan bakar) c¢. Akselerasi (kecepatan) e. Lain-lain
Model (bentuk, warna) d. Ketahanan mesin

igaimana  tingkat pemakaian Anda terhadap Yamaha Mio dalam

minggu?
Dibawah 10 km ¢ 31 km-—50km e. Diatas 70 km
10 km - 30 km d 51 km-—70km

igaimana tingkat pambelian Anda terhadap pembelian Yarmaha Mio?
Tunratl
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melakukan riset/mengumpuikan data di PT. Yamaha Motor Kencana
asia untuk keperluan penulisan skripsi dengan judut :
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