ANALISA HARGA JUAL PRODUK BAN RADIAL
PADA PT INTIRUB

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi salah satu tugas akademik
dan melengkapi sebagian syarat-syarat guna mencapai
Gelar Sarjana Ekonomi Jurusan Manajemen

OLEH

IGNATIUS DODY

No. Pokok : 95410001
NIRM » 953123340250002

FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS DARMA PERSADA
JAKARTA
1999




Fakulias Ekonomi

Universitas Darma Persadsa

Jakarta
LEMBAR PENGESAMHAN SKRIPSI

Nama :lgnatius Dody
MNo. Pokok . 95410001
NIRM : 95312334025000:2
Jurusan : Manajernen
Program Studi : Manajemen Perdagangan
Judul Skripsi D ANALISA HARGA PRODUK BAN RADIAL PADA

PT.INTHRURB

Telah diperiksa, dikaji dan divjikan uniuk dizjukan dan diujikan dihadapan
panitia penguji skripsi pada tanggal. .. Agustus 1999

1.
2.

3.

Jakarta, Agustus 1998

ranitie Penguji Skripsi

hama —=Tanda Tajlgaﬂ
Drs. 591057 Ketia N
Des. Fauzy Anggot N BT
De.. Seehactn Fahemen Angaota LL/(’WK

i)

B B R R R RO Y Sk U




{A)
(B)
()

(D)

ABSTRAKSI SKRIPS!

lgnatius Dody 95410001/853123340250002

ANALISA PRODUK BAN RADIAL PADA PTINTIRUE

oy

* -+ 91 Halaman, 11 tabel, & Gamber
Kata kunot © Pemasaran produk ban radial ukuran 185/70 dan 175/70

Alasan dan tujuan penelitian @ untuk lebih memperkaya kasanah ilmu
pengetahuan penulis di bidang ekonomi mangjemen, pada umumnya dan
manajemen pamasaran pada kKhususnya, dapat memberikan sejauh mana
hubungan penetapan harga yang dilakukan perusahaan dengan volume
penjualan, untuk mengetahul sejauh mena kebijalksanaan harga vang
telah ditentukan sehubungan dengan hasil yang telah dicapai oleh
perusahaan.

Metodologl penelitian - : delam penglitian inl digunakan metode riset
kepustakaan dan melode riset lapangan.

Hasil penelilan  :  faklorfaxtor alau hal-hal yvang menyebabkan
perusahaan melaksanakan kebijaksanaan harga yang menjadi paiokan
atau acuan ternadap pensntuan realisasi harga dengan hasit penjualan
produk ban pada PTINTIRUR, besarkecilnya biava yang dikeluarkan

uniuk memproduks) alau besar/leciinya volume senjualan. Kenatkan .

bahan bakar kendaraan, suku cadang kendaraan yang naik juga,
kenaikan harga bahan baku ban, penurunan mata uang, int semua akan
berdampak pada mulu dan kuantitas produk ban inl, serta kenaikan harge
jual produk ban inl berdasarken harga vang teradi di pasaranfharga
pasaf, secara langsung atau tdak langsung diperiukan penyesuaian
terhadap berbagai kebijaksanaan perusahaan yang telah diputuskan,
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BAL 1

PENDAHULUAN

Latar Belakang

Pada hakekatnva manusia  dalem  kehidupannya senaniiasa
dihadapkan pada berbagai kebutuhan bailc golongan masyarakal
berpendapatan tinggi, masyarakat berpendapatan meanengah, maupun
masyarakat  berpendapatan  rendah  yang  semuanya  mempuiyai
kebutuhan vang harus divenutd. Uniuk mendapatkan pemuas kebutuhan
tersebul masyarakat harus melakukan pengerbanan sesuai  dengan
tingkat kemampuan dan jenis kebuluhannya. Kebutuhan akan barang dan
jasa  vyang bersifat  ekononi diperfukan o pengorbanan  ekonomi.
Kemampuan masyarakat onlulc melakukan konsums: ercermin dan daya
peli yaitu pendapatan yang diperoleh disaty pihak dan tingkat harga difain
pihak. Apabila harga jual proeduk yang dipergunakan uniuk memenuht
kebutuhannya  tinggl, maka  dapat  diperkirakan  bahwa  sebagian
masyarakal, terutama masyarakat berpendapatan rendah bdak dapal
membeli produlc tersebut Gleh karena iy kebijaksanaan  dalam
menstapkan harga jual tersebut harus disssuaikan dengan daya belb

masyarakat tanga mengabaikan kuaitas produk,




PT. INTIRUB vang bergerak dalam bidang produksi ban mobil
harus berhati-hati dan telil dalam menentukar harga jual produknya.
Dalam menstapkan harga wal produlc iersebut perusahaan harus
memperhalikan beberapa vanabel atau jaktor vaitu Jdaya beli masyarakat
dan harga jual produk sejenis yang dinastikan oleh perusahaan lam, agar
penetapan harga jual int dapal memberkan kontridusi yang maksimal
terhadap pencapaian tujuan perusanaan, yailu meningkatkan laba melalu
paenngkatan volume penjualan.

Voume penualan mempunyal peluang besar untuk difingkatkan
apabila harga jual produl tersebut dapal tedangkay oleh masyarakat luas
dan harga jual produk tersebut lebib rendain dibandingkan harga jusl
produk sejenis dan perusahaan lain, disamping mutu produk senantiasa
terus ditingkatkan.

Berdasarkan uraian  dwias  dapat diihat bahwa  harga  jual
merupaken salah satu fakior vang diperbmbangkan oleh konsumen dalam
melakukan pembelian, oleh karena 1y penubs tertank menyusun sebuah
skripsi dengan judul, "ANALISA HARGA JUAL PRODUK BAN RADIAL

PADAPT. INTIRUB"™




Perumusan Masalah
FT.INTHRUE merupakan perusahaan yang bergerek dalarn industn ban
mobil,  calam hal int perusahaan tidaic luput dan masalah persaingan
dengan perusahaan lain yang uga menghasilkan produk sejenis. Uniuk
menghadapt persaingan i, perusahaan berusaha untuk meningkatkan
volume penjualan, mesielui berbagar usaha  antara  lain dengan
mengadakan sistem distribust yang  sempurna, meningkatkan keglatan
oromosi, serta menetapkan harga jual yang sesuar dan dapat terangikau
oleh kongumen.

Dan uraian tersebul disas, maka yang menjadt masalah pokok
skripsi ini adalah: “Apakah kebjaksanaan penetapan harga vang
dilakukan oleh PT. INTIRUE mampu meningkatkan volume penjualan

produk fersebut”.

Tujuan dan Kegunaan Penelitian

Sebagai mana lazimnya suaiy penulisan skripsi tentunya ada fujuan
vang hendak dicapa dalam penuhisan tersebut. Demikian pula halnya
dengan penulis yang mengenakan karya wilis imah in yvasty dalam bentuk
skripsi, jujga mempunyal tyuan, dan dari iwuan tersebut akan tercermin

sebuah mantaat yang didapat dart sebuah penulisan skripsi tersebut.
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Adapun tjuan-tuiuan penelitian dapat penuils Kernukakan sebagat
perikut:

1. Untul lebih memperkaya kasanah dmu pengetahuan penulis dibidang
ekonomt manajemean, pada umumnnya dan manajgmen pamasaran
pada khususnya, serta berpariisipasi dalam memperkaya fulisan -
tulisan dibidang fimu ekonomi sesuei dengan kemampuan yang ada
pada penulis.

2. Dapat memberikan gambaran segjauly mana penstapan harga akan
berperan dalam peningkatan velume penjualan.

3. Adalah untuk mengetaing sejauh mana kebyaksanaan harga yang
telah ditentukan sehubungan dengan hasil vang telah dicapai oleh
perusahaan.

Adapun ranfaat penslibian ini dapat dibtnjau dan dua segt, yaiw

1. Manfaatl peneslitian dan seg akademis
Manfaat peneliian agpaila  ditinjaw darl segi akademis  adaiah
diharapkan danpada  pensltian yeng  dilakukan akan  dapat
memperuas wawasan atadu pandangan iimiah vang semakin luas,
vang memungikinkan lebih mampu menghadapt dan mengantisipasi
peruahan dan perkembangan yvang akan teradi khususnya bagi

penulis dan umumnya bagi para pembaca.




Z. Manfaat penelitian darn seg prakiis
Manfaal peneliian apabila ditinjau dari prakiisnya adalah  hasi
daripada penelitian vang dilakukan dapat dijadikan sebagal bahan
masukan atau kebiaksanaan bagl PTINTIRUB, seria kebjjakan
tersebut dapat dijadikan sebagal bahan acuan ssbagal standar

penetapan harga bagi PT INTIRUB.

Kerangka Pemikiran
Kerangka pemikiran uniuk mengetahul kailen berbagat varabel
yang dianalisis dalam skiips! ind diladikan dalam beniuk bagan sebagal

berikui:
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Gambar { -1 Kerangka Pemikiran

Harga
Pokok

- Braya Babhan m\s
~——-— Fiaya Tenaga Kera f/ ‘ Cost Plus Pricing

/
— Biaya Produist
&
Harga Yolume Penjualan
a - Froduk Dalam Unit
Jual " Paed) EHS T
Sasaran Perusahaan
Dalam Pencapaian
laba
Keterangan bagan. -
Harga Pokok - Merupakan vanabed vang menentukan harga, dimana

harga pokok berupa bisva produk per unil.

Harga Jual - Harga pokok Bahan Metenal + Bahan Baku+Tenaga

Kerna Konsep Cost Flus Pricing.
Volume Penjualan  Merupakan Vanabel Dependant yang berubah karena

adanya perubahan harga jual
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Metodologi Peneditian
1. Metode Pengumpulan Data
Pengumpulan data ilu sendini adalah prosedur yang
sistemnatis dan merupakan standart untuk mempercieh data yang
dipariukan uniuk tujuan anabsis, maka di dalam psngumpulan data
penulis menggunakan beberapa metode yaitu:
a. Peneliban Kepustakaan (Library research)
Penelitian kepustakaan int adalah proses pengumpulan data
vang dilakukan dengan mempeigjali semua beniuk dan jenis
dan bahan-bahan tertuhs, baik berupa buku-bukuy, dokumen-
dokumen, ataupu iulisan-idligan ilmigh lamnya yang dapat
digunakan sebagal bahan masukan dalam rangka penulisan
skripsi i, Meiode inl dinaksudkan  untuk  memperoleh {_m
pengetahuan dasar, {entang leorn-ieori dan konsep-konsep
maupun pendapat darl para sarang atau para ahli yvang
cdianggap cocok dan relevan dengan pokok pembahasan d
dalam penulisan skriost inl.
b, Pendekatan Lapangan (Figld Research)
Pendekatan lapangan i adalah pengumpulan daia yang

dilakukan langsung, terhadap objek-objek yang menjadi sasaran

St e




penelitian, dalam hal ni adalah produk ban pada PT.INTIRUB.

uniuk mempercleh data yang berhubungan dengan masalah

yang ditelily, adatah dengan cara :

1. Interview, yadiu .
Teknik pengumpulan data dengen cara mewawancaiai
langsung dengan pihak-pihalk yang berhubungan dengan
obyek vang ditelit, dalam hal i penubs mengadakan
wawancars  langsung  dengan manajer pemasaran  dan
penjualan seria mangjer produkst FTANTIRUB Jakaita.

2. Cueshoner, vaity |
Metode pengumpulan data, dengan terlebih dahulu membuat
suatu dafter pertanyaan, kelom tabulasi dan sebagainya,
yang berhuburgan dengan obyek yang diteliti kepada
pejabat vang  berwenang dengan memberikan  data
YA sesual  dengan keadaan  perusahaan,  dan
perhubungan  langsung dengan kebuluhan skiipst vang

diperiukarn,
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T O

Metode Analisis
Agapun daia yang akan cikey dalam sknpsi ini adalah
medipudl Jumiah volume genalan ban pertahun, yang terdin dan
atas satu jenis produk sa@ vaiu ban radial dengan type 185/70 dan
178/70 selama penode waklu 10 ahun, Data yang diamat adalah
darn tahun 1988 sampal dengen 1998, kemudian data-data ini
dioiah sesual dengan ketdakan penentuan hargs, dengan knitena-
krizeria sebagai benkui
a. Volume penjualen groduk ben radial perumit, yang terdin dar
atas 2 ukuran yaitu 185/70 dan 175/70 dalam rupiah sslama 10
tahun.
D, Froseniase kenakan dan penhurunan volume peryualan ban
radial per unit sefama & tahun.
c. Prosentase kenaikan dan péenwunan harga” dalam  rupiah
pertahun,
sesual dengan knteria-knteria vang telah disebutkan diatas,
maia analisa data dapat dilakukan dengan metode sebagai berikui
a. Melode Tabulass
Metode tabulasi berupa label-tabal yang berisikan data-data

dalam bentuk suatu pengelompokan pada pericde tertenty,

G L L S e e
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sedangkan analisis iabulast untuk melihat sejauh mana
peningkatan atau penuiunan volume penjualan maupun harga
dalam seliap ishunnya. Didalam analsis it akan terlihat
penurunan atad peningkatan darn varabel yang akan

dianalisis dan perubahan yang akan terjadi dalam beniuk
prosentase.
Koefisien Korelasi (0
iMerupakan metode vang memperlihatkan hubungan antara dua
variabel, Hubungan X dan Y diketakan positif, apabila kenaikan
X, pada unumnya ditkuil kenatkan Y, sedangkan dikatakan
negatif, bila kenaikan X, pada umumnyag  dikull penurunan
(kenaikan) Y, kual lidaknya hubungan X dan Y dapat dia’xya‘takan
dalam fungsi inier yvang disebut

koefisienst korelast, Pengaruh hubungan X danY diperlihatkan
dengan besarnya kontribusi dan X terhadap naik turunnya Y,

rumius Koehisien Korelasy adalah sebagai berikut;

2 AY - (ZX){2Y)

ul
V(27 — (22 2Y7) -(2Y)?

e R R




Ketsrangan tentang v (kostisien korelasy)

1.

L3

Bila r = 0, atau mendekatl 0, maka hubungan antara
kedua vanabel sangat lemah atau dak terdapat
hubungan sama sekali,

Hila 1, alau mendekatl 1, maka hubungan antara
kedua vanabel dikatzkan positif dan kuat sekall
(bersifat searah) atau ‘dengan kata lain  setiap
kenalkan/penurunan nital-nilal - X, akan cliku
gengant  kebakan atas penurdnan nilai-nilai Y,

Bila r = -1 aiau mendekall —1, maka hubungan antaxfa
kedua wvanesbel  sangat  hual, fetapl negalii atau :
dengan kata lain, setap kenaiken niai-nilal X, akan
dithutt oleh penurunan nilai-nifal Y, begitupun
sebalknya, setiap penurunan nilai-nilal X, akan diikut

oleh kenaitkan Y.




3. Definisi Operasional
a. Pengertian definisisistilah
Beberapa pengerban/detinisi dar rumus-rumus analisis
yang akan dipergunakan aniara lam:

1. Anahsis angka indeks
Analisis yang dipergunakan untuk melihat perubahan-
perubahan yang tenadi dalam bentuk prosentase.

Z.  Harga
Jumiah ndac vang  telah ditetapkan  dan dibutuhkan
unfuk mendapatkan  sgjumlah  kombinasi dan sebuah
produk barang dan jasa.

3. Volume Panjualan
Jumilah barang atau jasa vang telah ternual selama

periode tertaniy, -

Hipotesa

Berdasarkan masalah  pokok pada  skiipsi, serla  kerangka
pemikiran yang telah dikemukakan maka hipolesa vang dapat diajukan
adalah "Apabile dapat menentukan harga jual secara tepai(layak dan

dapatl bersaing) maka volume penualen dapat ditingkatkan®.  Dengan
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parkataan lain secara statistik diduga ada korelasi yang nesgatif antara
harga jual dengan volume peniualan, jika harga menurun maka volume

penjualan akan naik { fakdor-faldor lain dianggap konstan ).

Sistematika Penulizsan
Sistimatika penulisan ini terdint dan & (lima) bab, dan setiap bab,
dan setiap babnya terdin dan beberapa paragraph yang mengandung
pengertian tersendiri, Sistemalika sknpsi secara garis besar adalah
sebagal berikut
BAB | Fendahuluan
Bab i adalah pendanuluan, yang mengemukakan latar-
belakang pemilihan udul, perumusan masalah, ujuan dan ,!
kegunaan penelifian, kerangka pemikiran, metodolog
peneliian, potesa dan sistematika penulisan.
BAB I Tinjauan Pustaka
Dalam bab my penulis mencoba membahas landasan teor
yang digunakan sebagal alat analisis pada bab IV, lingkup
teori yang dibahas adalah pengertian marketing dan fungsi

markeling, pengserian markeling mix, pengertian dan fungsi
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BAR il

BAB IV

BAB V

penentuan harga jual, metode penentuan harga jual, seria
hubungan penentuan harga jual dengan volume penjuatan.
Gambaran umum daerah penelitian

Dalarn bab int bensi teniang sejarah singkat derdirinya
perusahaan, sirukiur organisasinya, serta bidang usaha
perusahaan lersebut,

Analisa dan Pembahasan

Dalam bab ind akan dibahas  analisa tentang kebijaksanaan
harga  jual Yang ditakukan, faklor-faktor  yang
memepengarubl kebyaksanaan harga jual, serta pengaruh
harga jual terhadsp peningkaian volume penjualan serta
analisa-anatisa lamnya.

Panutup

Dalam bab int penulis menceba memberikan kesimoulan dan
pembahasan skripst berdasarkan uraian pada bab-bab yang
sebelumnya dan memberikan  saran  berdasarkan  hasil

kesimpulan tersebutl,




