BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Dari wraian bab-bab sebehunya, maka penuliz dapat menarik kesimpulan
sebagai berikut

1. PT. Mustika Ratu sebagat perusahaan nasional yang bergerak dalanm bidang
industri kosmetika, telah mampu mewnjudkan tujuznnya untuk turut serta
melestarikan nilai-nilai budaya tradisional warisan lelubur bangga Indonesia
pada sarana perawatan dan kecantikan dalam bentuk produk kosmetika
tradisional bagi vegaln tingkat usia.

2. PT. Mustika Ratu telah mampu mengembangkan produk kosmetika yang
beraneka ragam baik untuk konsumsi wanita dewasa maupun juga untuk
wanifa remaja

3. Hasil penjualan produk PT. Mustika Ratu selama § tahun menunjukkan bahwa
usaha pengembangan produknya telah mengakibatkan dampak positif pada

hasil penjualan secara total.
D. Saran - saran

Mengingat bahwa produk kosmetika yang ditawarkan dipasar sangat berancka
ragain baik yang berasal dari dalam negeri maupun yang berasal dari luar negeri

maka menghadapi persaingan yang sulit fersebut PT. Mustika Ratu disarankan

untuk :
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Mencermati setiap jenis produknya yang mana-mana yang unggul di dalam
pasar, mana yang kuat atan tidak unggul yang kiranya tidak perlu diproduksi
lagi.
Pengembangan produk kosmetika sangat perlu dilakukan oleh PT. Mustika
Ratu, dimana dengan tepat mempertahankan ciri khususnya sebagai kosmetika
tradisional Indonesia yang diramu dan dibuat dari bshan-bahan alami yang
diperlukan melalui kesuburan alam Indonesia
Lebih mempertahankan langkah-langkah yang diambil oleh pesaing di dalam
merebut pasar, khususnya di dalam melempar produk baru.
Lebih memperhatikan trend pasar, baik pasar luar negeri maupun pasar dalam
negeri, sehingga perencanaan produk baru menyesuaikan diri dengan trend
yang berlaku.

Demikian kesimpulan dan saran-saren yang dapat saya kemukakan
semoga dapat dijadikan perbandingan seita dapat . bermanfaat bagi

perkembangan perusahaan PT. Mustika Ratu.
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