BAB V

KESIMPUL AN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan pembahasan vyang tetah dikemukakan didalam

bab-bab sebelumnya, maka penulis berkesimpulan sebagai berikut:

1.

Kebijaksanaan PT. Asuransi Jiwasraya (Persero) Jakarta berpengaruh
positif terhadap peningkatan hasil penjuatan polis / pendapatan premi
PT. Asuransi Jiwasraya (Persero) Jakaria.

Dari hasil perhitungan koefisien korelasi r = 0,89716, maka dapat
dikatakan hubungan antara biaya promosi (X) dengan hasil
pendapatan premi (Y) adalah kuat dan positif artinya jika terjadi
kenaikan biaya promosi (X), maka volume penjualan polis /
pendapatan premi PT. Asuransi Jiwasraya (Persero) Jakarta akan
mengalami keraikan pula dan sebaliknya apabila terjadi penurunan
biaya promosi, maka volume penjualan premi asuransi akan
mengalami penurunan pula.

PT Asuransi Jiwasraya (Persero) Jakara, dalam melaksanakan
kebijaksanaan promosinya menggunakan Bauran Promosi, Periklanan,

Sales Fromotion, Personal Seliing dan Publisitas.
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4. Berdasarkan data-data dari tahun 1999 sampai dengan tahun 2003
bahwa volume penjualan polis asuransi rata-rata mengalami kenaikan

dengan kenaikan biaya promosi dari tahun ketahun

B. Saranh-saran

1. Jumlah tenaga agen polis asuransi perlu ditingkatkan mengingat
besarnya para agen dalam penjualan polis asuransi jiwa. Setiap tiga
bulan sekali perlu diadakan pemilihan agen terbaik, lalu agen tersebut
memberikan ceramah kepada para agen yang lain bertujuan untuk
memotivasi semangat kerja. Perusahaan perlu  mengadakan
penyegaran uniuk para agen, misalnya dalam rangka ulang tahun
perusahaan yang diadakan di luar kota

2. penggunaan Bilboard sebagai salah satu alat periklanan kiranya dapat
dipertimbangkan, karena hal ini berfujuan agar perusahaan dapat
dikenal olek masyarakat menanamkan image dan ingatan kepada
masyarakat akan keberadaan perusahaan di tengah-tengah
masyarakat. Lokasi pemasangan Bilboard di tempat-iempat yang
startegis, seperti pusat-pusat bisnis, pusat perdagangan dan lain-lain.
Selain itu frekuensi pemuatan iklan di surai-surat kabar dan majalah
harus ditingkatkan. Penayangan iklan di media televisi perlu diadakan,

dan melalui media computer yaiiu internet juga periu dilakukan.
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Karena melalui media ini masyarakat langsung mengetahui isi dan

pesan perusahaan.
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