BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan kajian secara tecritis dan analisis pada bab-bab
sebelumnya, maka penulis memberikan suaty kesimpulan dari hasil
penelitian sebagai berikut :

PT. Tirta Investama merupakan perusahaan distributor yang
memasarkan produk Aqua.Dalam memasarkan produk Aqua PT. Tirta
Investama melaksanakan dua macam saluran distribusi yaitu : saluran
distribusi langsung dan saluran distribusi tidak langsung. Pengaruh antara
jumlah agen dengan hasi! penjualan sangat kuat dan positif denéan
tingkat r = 0,96. Hasil perhitungan dengan analisis regresi sederhana
menunjukkan bahwa koefisien determinasi (%) adalah sebesar 92%
artinya bahwa jumlah agen memberikan kontribusi terhadap pembentukan
nilai hasil penjualan sebesar 92 % dan sisianya ditentukan oleh faktor-

faktor seperti: harga, selera konsumen, dii.
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B, Saran

Adapun saran-saran pada PT . Tirta Investama, yaitu :

1. Perusahaan harus melakukan kegiatan distribusi di daerah pelosok
mengingat persaiangan di kota semakin kuat dan kompetitif.

2. Agar produk terjangkau oleh konsumen, maka perlu ditambah
agen-agen di daerah pelosok .

3. Perusahaa perlu mengevaluasi kegiatan distribusinya agar produk
tersebut dapat disalurkan ke pasar tepat pada waktunya sehingga

hasil penjualan diperoleh menjadi optimal.
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