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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Dalam beberapa tahun terakhir ini, kebijaksanaan di bidang
perdagangan disesuaikan dengan perubahan strategi pembangunan
Indonesia. Dalam kaitan ini kebijaksanaan Pemerintah di bidang ekspor, yang
menekankan pada diversifikasi ekspor baik komoditi maupun tujuan
ekspornya, khususnya ekspor komaoditi non migas. Upaya pemerintah datam
meningkatkan ekspor non migas dengan melalui berbagal penyempurnaan
dan pembaharuan yang dikenal dengan paket kebijaksanaan deregulasi dan
debirokratisasi yang bertujuan menciptakan iklim usaha yang sehat dengan
harapan dapat menggerakkan pelaksanaan pembangunan nasional.

Melalui kebijaksanaan tersebut volume dan nilai ekspor komoditas non
migas Indonesia meningkat dengan cepat dan mampu melebini nilai ekspor
komoditas migas.Pada tahun 1983 nilai ekspor komoditas non migas tercatat
US$ 5.005,2 juta yang kemudian meningkat menjadi US$ 27.077,2 Juta pada
tahun 1993,dan pada tahun 1995 tercatat US$37.138. Sementara itu dalam
kurun waktu yang sama nilai ekspor migas tercatat US § 16.140,7 juta yang
kemudian menurun menjadi US$ 9.745,8 juta pada tahun 1993, dan pada

tahun 1995 menjadi US$ 6.442 4 juta.




Meskipun dalam satu setengah dasa warsa terakhir ekspor komoditas
non migas Indonesia mengalami peningkatan, namun pada masa yang
akan datang tingkat persaingan dari negara-negara lain semakin meningkat.
Guna mengantisipasi tantangan tersebut selain harus menciptakan produk
berdaya saing internasional, di sisi lain peningkatan promosi internasional
perlu diperhatikan, karena dengan melalui promosi diharapkan barang dan
jasa yang ditawarkan akan lebih cepat dikenal oleh kalangan buyers/
invastor, yang pada akhirnya memberikan jalan terciptanya kerjasama
bisnis dan peningkatan perdagangan.

Promosi dagang merupakan insitrumen perdagangan internasional
yang sangat strategis dalam meningkatkan ekspor. Beberapa kegiatan
promosi dagang yang dapat dilakukan antara lain  dengan penyebaran
informasi mengenai suplai ekspor, pameran dagang, misi dagang dan
kontak dagang serta lain sebagainya.

Sebagaimana halnya yang dilakukan olsh PT. Kenongo Tulip
Indonesia yang bergerak dibidang ekspor barang - barang kerajinan tangan,
yang produknya murni untuk diekspor ke luar negeri telah melakukan
berbagai terobosan ke pasaran internasional dengan melalui media promosi
yaitu pemeran dagang [nternasional.

Untuk dapat meningkatkan nilai ekspor sekaligus keuntungan
perusahaan dan menghadapi persaingan dalam era globalisasi perdagangan

bebas pada tahun 2.015 nanti, maka Pameran Dagang adalah merupakan




salah satu cara dalam rangka menerobos pasaran Internasional  guna
meningkatkan volume ekspor.

Dalam upaya mengetahui pengaruh peran pameran dagang terhadap
peningkatan volume ekspor, pada kesempatan ini penulis menyusun skripsi
dengan judul, PERANAN PAMERAN DAGANG TERHADAP PENINGKATAN

VOLUME EKSPOR PADA PT. KENONGO TULIP INDONESIA DI JAKARTA.

B. Rumusan Masalah

Banyak media promosi yang dapat digunakan. Pameran dagang
dianggap paling efektif apabila dapat —memberikan pengaruh terhadap
peningkatan volume ekspor. Hal ini juga tergantung dari tehnik dan kesiapan
serta pelaksanaannya.  Untuk itu perlu suatu strategi dalam usaha
peningkatan ekspor, apakah dengan mengikuti pameran dagang PT.

Kenongo Tulip Indonesia dapat mencapai target yang diinginkan.

C. Batasan Masalah
Ruang lingkup dari pada penelitian ini dibatasi oleh ;
1. Lokasi penelitian PT. Kenongo Tulip Indonesia di Jakarta
2. Aspek yang diteliti adalah masalah Pameran Dagang dan Ekspor, yang

diikuti oleh PT. Kenongo Tulip indonesia di luar negeri dari tahun 1986

sampai dengan tahun 1982.




D. Hipotesa

Pameran dagang yang diikuti oleh PT. Kenongo Tulip Indonesia di luar
negeri akan mermberikan dampak/ pengaruh yang sangat besar terhadap
peningkatan volume ekspor barang - bararig hasil produksi PT. Kenongo

Tulip Indonesia.

E. Tujuan Penelitian

Tujuan mengadakan penelitian ini disamping untuk memenuhi
persyaratan menyelesaikan studi akhir di Fakultas Ekonomi Universitas
Darma Persada, juga untuk mengetahui apakah dengan memilih media
promosi melalui pameran dagang akan berpengaruh terhadap peningkatan

volume ekspor pada PT. Kenongo Tulip Indonesia.

F. Metodologi Penelitian

Untuk  mendapatkan informasi dan data - data yang diperiukan serta
teori - teori yang erat hubungannya dengan pembahasan penyusunan skripsi

ini di peroleh dengan berbagai cara melalui dua pendekatan, yaitu ;

1. Penelitian kepustakaan

Yaitu usaha yang ditempuh  untuk mencari data atau informasi
secara teoritis dari sumber-sumber sekunder yang di peroleh dari
buku/literatur, brosur catatan kuliah, serta bacaan-bacaan lainya yang

berkaitan dengan penulisan skripsi.




2. Penelitian Lapangan
Usaha untuk mendapatkan data yang diperoleh secara langsung dari
obyek penelitian, dalam hal ini PT.Kenongo Tulip ndonesia, melalui
wawancara langsung dan membuat kuisioner yang ditujukan ke bagian
ekspor guna mendapatkan keterangan - keterangan dan bahan -
bahan yang berkaitan dengan penulisan skripsi.

Adapun untuk pembuktian dapat dipakai beberapa bentuk atau modet

sebagai berikut ;

1. Model Korelasi
Hubungan antara 2 ( dua ) variabel biaya pameran dagang dan
hasil  ekspor. Misalnya, yang akan dibahas dalam skripsi ini
hubungan antara pameran dagang dengan hasil ekspor, akan
menunjukan adanya hubungan (korelasi) antara kejadian yang satu
dengan kejadian lainnya. Kejadian tersebut diatas dapat dinyatakan

dengan perubahan nilai Variabel,

X = Biaya pameran dagang

Y= Hasil ekspor

Dengan demikian hubungan antara 2 {(dua) kejadian dapat dinyatakan
dengan hubungan 2 ( dua ) variabel. Kuat dan tidaknya  hubungan
antara X dan Y apabila hubungan X dan Y dapat  dinyatakan
dengan fungsi linier { paling tidak mendekati ), diukur dengan

sesuatuy  nilai  disebut  kosfisien korelasi. Nilai koefisien




korelasi paling sedikit -1 ( min satu) dan paling besar 1 (satu)
jadir = koefisien korelasi, nilai r dinyatakan sebagai berikut, Kalau
r = 1, hubungan x dan vy sempurna dan positif ( mendekati 1
hubungan sangat kuat dan positif ). r=-1, hubungan x dan vy
sempurna dan negatif (mendekati -1 hubungan sangat kuat dan negatif).

r = 0, hubungan x dan y lemah sekali atau tidak ada hubungan.

n (Zxy) - (Zx) (Zy)

Rumus,r -

NA A - (507 ) - (597

Model Pertumbuhan

Model pertumbuhan ini melihat pertumbuhan ekspor dari tahun
permulaan sampai dengan tahun terakhir untuk menentukan prospek
masa depan perusahaan  dengan  volume = ekspor meningkat
dari tahun ke tahun kelangsungan hidup perusahaan akan baik. Di
dalam Persoalan bisnis dan ekonomi di periukan data untuk mengikuti
rata - rata  persentase tingkat perubahan melalui waktu untuk
menghitung tingkat perubahan hasil  ekspor. Berapa besarnya
persentase tingkat rata - rata perubahan per tahun dari ekspor 7.
Untuk menghitung rata - rata persentase tingkat  perubahan
ekspor dari tahun ke tahun dengan  menggunakan rumus sebagai

berikut;




BT
Rumus . r z\\l — 1

po
Pn = data ekspor tahun terakhir

Po= data ekspor tahun permulaan

G. Sistematika Penulisan

Sistematike penulisan dimaksudkan untuk memberikan gambaran -

gambaran secara keseluruhan, dengan  harapan dapat memudahkan

penyajian dan pembahasan skripsi ini. Isi skripsi ini terdiri atas lima bab

sebagai

BAB |:

BAB I :

berikut;

PENDAHULUAN

Bab pendahuluan ini berisi ~ uraian tentang latar belakang
permasalahan, perumusan masalah, batasan masalah, hipotesa,
tujuan penelitian, metodologi- penelitian serta - sistematika penulisan
skripsi.

TINJAUAN TEORI

Bab ini berisikan uraian tentang teori mengenai Promosi dan
variabel -variabelnya, pameran dagang, tehnik mengikuti pameran,
penyelenggaraan pameran dan fujuan pameran serta  pengertian

ekspor, prosedur ekspor, kebijaksanaan pemerintah dan tujuan

ekspor.




BAB Il :

BABIV :

BAB V:

TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN

Bab ini berisikan tinjauan umum mengenai perusahaan
mulai dari sejarah singkat perusahaan,  struktur organisasi
dan selanjutnya tentang kegiatan PT. Kenonge Tulip Indonesia.
ANALISA DAN PEMBAHASAN

Bab ini merupakan inti  pokok permasealahan skripsi ini, di mana
penuiis menguraikan tentang persiapan dan pelaksanaan
pameran, perkembangan peningkatan volume ekspor
kemudian pengaruh pameran terhadap volume ekspor.
KESIMPULAN DAN SARAN

Bab terakhir ini merupakan kesimpulan dari pembahasan
mengenai peranan pameran dagang terhadap peningkatan
volume ekspor pada PT. Kenongo Tulip Indonesia selanjutnya
penulis menyampaikan beberapa pandangan atau saran - saran
yang kiranya perlu bagi  perusahaan untuk  peningkatan

ekspor yang lebih besar lagi dimasa yang akan datang.




