BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan uraian dari hasil penelitian dan pembahasan diatas

penulis memberikan kesimpulan ;-

1.

Perilaku konsumen di RW 09 komplek PWI sangat antusias terutame
bagi mereka yang berusia 18 — 45 tahun dengan produk rokok
Sampoerna Mild. Produk tersebut sesuai dengén kebutuhan dan
keinginan konsumen di RW 09 komplek PWI. Atas dasar itulah penulis
mengetahui bahwa konsumen tertarik dengan produk = rokok
Sampoerna Mild karena adanya dasar pertimbangan yang di lakukan
olenh konsumen didalam memilih produk rokok Sampoerna Mild.

Faktor-faktor yang menjadi pertimbangan konsumen dalam memilih
produk rokok Sampoerna Mild karena rasanya, komposisi yang
terkandung didalam rokok Sampoerna Mild sesuai dengan keinginan
konsumen serta harga yang di tetapkan terjar}gkau oleh konsumen,
dan juga promosi dan distribusi yang di lakukan oleh produk rokok
Sampoerna Mild sangat luas sehingga _konsumen tidak mendapatkan

kesulitan untuk membeli dan mengkonsumsi produk rokok Sampoerna

Mild.
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B. Saran - Saran
1. Agar dapat menambah wawasan dalam bidang pemasaran khususnya
bagi mahasiswa yang ingin mengetahui; bagaimana perilaku konsumen
dalam menentukan pilihan produk yangémereka inginkan.
2. Agar para produsen hendaknya tfstap mempertahankan dan
meningkatkan kualitas dari produk rckok Sampoerna Mild ini agar
tetap menjadi pilihan konsumen, sehir@gga mampu bersaing dengan

berbagai macam produsen rokok yang ada sekarang ini.
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