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ABSTRAK

FERRI YANTO, NIM : 03410070, Judul penelitian : Analisis Asosiasi Merek
(Brand Association) pada radio Prambors 102,2 Fm (Studi kasus Rw
02,Kelurahan Kayu Ringin Jaya, Bekasi Barat) Di bawah bimbingan Fauzi
Baisyir dan Firsan Nova. _

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui asosiasi merek
(Brand Association) pada radio Prambors 102, 2 Fm di Rw 02 Kelurahan Kayu
Ringin Jaya, Bekasi Barat.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode Cochran Q test
yaitu metode yang digunakan untuk menjawab asosiasi merek Radio
Prambors yang paling menonjol diantara asosiasi yang lain.

Hasil penelitian ini yang dilakukan dengan cara 6 kali pengujian terhadap 8
asosiasi yang terdapat pada radio Prambors yaitu. Radio Swasta tertua di
Indonesia, penyiarnya “Desta dan Ari Daging”, 102,2 Fm, Radio kaula muda,
Acara “Putus”, Slogan “Prambors Rasisonia”, Warkop DKi, Logo “Wanita
Rambut Keriting”. Dari atribut Asosiasi tersebut menunjukan, bahwa asosiasi
penyiarnya “Desta dan Ari Daging®, 102,2 Fm dan Logo “Wanita Rambut
Keriting” adalah asosiasi yamg paling kuat dengan nilai Cochran 4,5 dan x?
7,815 yang artinya nilai Cochran yamg artinya nilai Cochran < »? maka Ho
diterima artinya kemungkinan jawaban ya adalah sama unwk sevap asosiasi
seningga asosiasi tersebut dapat membentuk Brand Asosiasi yang kuat
terhadap Radio Prambors.
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Era globalisasi saat ini perkembangan  informasi dan
hiburan sangat dibutuhkan oleh masyarakat luas khususnya yang
ada di Indonesia. Media informasié dan hiburan yang ada di
Indonesia sedang berkembang pésat. Baik media elektronik
maupun media cetak yang dapat memberikan informasi dan

hiburan yang dibutuhkan masyarakat.:

Dengan menjamurnya megiig fang ada saat ini, persaingan
dalam industri ini semakin ketat. Mqéingmasing media berlomba-
lomba dalam mémberikan inovasi daiiam menyampaikan informasi
dan hiburan yang di butuhkan otéh masyarakat agar dapat
menguasai pasar sesuai dengan spesjiﬁkasi informasi yang mereka
butuhkan. Para pengusaha yang b_ergerak di bidang media harus.
benar-benar memikirkan strategi agaf' media mereka tetap kuat di

pasaran, salah satunya yang harus diterapkan yaitu dengan

memperkuat citra produk (Brand Imagé) pada produk mereka.




Merek menjadi pembeda suatu produk sautu dengan produk
yang lain di antara komuditasnya, sekaligus menegaskan persepsi
kualitas. Produk adalah barang yang di hasilkan, sementara merek
adalah yang dicari konsumen. Eroduk amat mudah di firu,
sementara merek selalu memiliki keunikan dan nilai tambah yang
sangat signifikan. Produk cepat usang, sementara merek yang

sukses akan bertahan sepajang jaman. - - " .. ..

i

Membangun merek yang kuat membutuhkan strategi yang
terumuskan dengan baik, mulai ;dari mempertahankan dan
meningkatkan awareness konsum_en, pangsa pasar, hingga

mempertahankan dén meningkatkan ioyalitas pelanggan.

Ketika sebuah merek tidak memiliki asosiasi yang memenuhi
tiga atribut tersebut, maka mererk menjadi sangat lemah.Asosiasi
yang memenuhi tiga atribut tadi menjadi sangat penting dalam

membangun merek yang kuat.

Dalam bisnis industi media elektronik radio siaran
merupakan komponen media masa yang memiliki peran dan
hubungan timbal balik dengan sejarah bangsa Indonesia.Dalam
perkembangannya radio siaran tidak: hanya harus memenuhi dan

menciptakan selera publik tapi juga punya peran di dalam




membentuk opini serta kontrol sosial. Di awali oleh nuansa
amatiran dilanjutkan dengan kuatnya posisi radio siaran sebagai
sarana hiburan akhirnya berkembang memainka peran cukup

signifikan sebagai media masa.

Konsekuensi dari perkembangan tersebut menuntut radio
siaran mengembangkan dan méningkatkan Kineria secara
profesional untuk disesuaikan dengan dinamika pﬁbiik yang
dilayani dalam safian hiburan, peﬁdidikan, terutama informasi.
Namun kenyataannya berbagai kend:ala dan hambatan tidak dapat
membendung tumbuh dan berkembangnya radio siaran itu sendiri.
Karena motivasi untuk mendirikan radio siaranpun sangat beragam |
dan tidak semata-mata hanya rﬁeiirik peluang bisnis saja,
diantaranya hcbi dan gengsi. Pertt}mbuhan dan perkembangan
Radio Siaran Swasta di Indonesia;’sidak terlepas dari berbagai
aspek antara lain : Historis, Potitii(, Hukum, Sosial, Ekonomi,
Budaya, Teknologi, Fungsi dan F?eran, Pertumbuhan industri
penyiaran di Indonesia saat ini sahgat pesat khususnya radio

dengan adanya sekitar 1.800 radio yang mengudara di indonesia.

Ketika pendengar ingin mendengarkan radic Prambors
asosiasi seperti ragam acara yang ditawarkan oleh prambors bisa

jadi faktor penentu yang dipilih, di tambah lagi dengan para




penyiar dari radio Prambors Seperii Desta dan Ari daging yang
terkenal kegilaan mereka dalam membawakan sebuah acara
menjadikan radio Prambors melekét kuat di para pendengarnya

khususnya para kaula muda.

Bicara tentang radio Pramﬁors tak lepas dari radionya
kawula muda. Radio yang berdiri sejak tahun 1973 di daerah
Menteng. Yang saat itu dijadikan terﬁpat nongkrongnya anak muda
Jakarta yang penuh gaya dan tl'"end.: Radio prambors selalu punya
semangat untuk membuat sesuatu jang baru, kreatif dan pastinya
khas anak muda. Prambors pernah ;ﬁunya trio Warkop yang ngetop
dengan Dono, Kasino, Indro yang; menyajikan obrolan-obrolan
yang diselingi banyolan yang khas%dan lucu pada saat mereka
slaran dan acara ini menjadi salah atp vang di gemari pada saat itu
atau cérita radio anak muda 'sepérti Catatan Si Boy. Bahkan
kesuksesan acara Prambors tidak siampai di radio saja tapi, juga
merambah sampai ke Televisi.Tengék saja Beberag;a film yang di
bintangi oleh trio Warkop sampai saai ini masih di gemari walaupun
sudah.di tinggal beberapa parsoniln:;ra yang teréisa saat ini hanya
Indro Warkop.Bahkan trio Warkop cii nobatkan menjadi salah satu
legenda di dunia perlawakan di Indonesia. Hingga saat ini inovasi

tersebut masih dilakukan sesuai déngan perkembangan jaman




saat ini dan apa yang di buiuhkan pa?a pendengar, khususnya para

kaula muda.

Radio Prambors menegaskafa bahwa mereka konsistensi
membangun brand karena mereka menganggap sustain untuk
pertumbuhan. Bagi mereka kalau curﬁa penyajian acara yang biasa
saja, ketika ada ada radio lain yang fiﬂenawarkan acara yang lebih
inovatif, radio mereka tidak bakal iar;;xa eksis.Maka dari itu mereka

terus memperkuat Asosiasi merek pada radio mereka.

Namun membangun merek yamg kuat bukanlah hal yang
mudah. Selain iu membutuhkan Waktu yang panjang dalam
melewati berbagai tahapan penéiptaan merek yang kuat
ekuitasnya, membangun rherek harQs memperhatikan positioning
yang kelak tidak akan mengunci rua;ng geraknya, tapi tidak juga

melebar, sebab bisa membingungkan;target pasar.

Penelitian mengenai Asosiasi Merek ( Brand Associations )
pada radio Frambors sangat p{anting untuk diteliti  untuk
mengetahut atribut -apa yang men;'ahi kekuatan radio Prambors

sehingga pendengar mereka meﬁjadi setia terhadap radio

Prambors.




Berdasarkan latar belakang dan masalah yang ada, maka penulis
memilih judul “Analisis Asosiasi mérek (Brand Association) pada
radio Prambors” (studi kasus Rw 02 di Kelurahan Kayu Ringin Bekasi
Barat).

B. Perumusan Masalah

‘Bagaimana Asosiasi merek (Srand Associaffon) pada radio

Prambors di kelurahan Kayu Ringin Bekési Barat?”
C. Tujuan Penelitian |

Untuk mengetahui Asosiasi merek (Brand Aséociation) pada radio

Prambaors di kelurahan Kayu Ringin Bekési Barat?”

Manfaat Penelitian

Dengan acanya penelitian tentang Asosiasi merek (Brand
Association) pada radio Prambors maka di harapkan dapat di gunakan
radio prambors dalam mempertahanka:n asosiasi-asosiast yang paling

kuat di antara asosiasi lain agar tetap berfahan di pasaran. .




