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ABSTRAKSI

(A) Moh. Rendra Manfaiutfi : 99430011

(B)Judul skripsi . Analisis strategi pemasaran terhadap peningkatan
volume penjuaian Di PT. Berkah Pikiran Rakyat

{C) x+ 83 halaman, 15 tabel, lampiran, 2004

{D)Kata kunci : Strategi pemasaran yang tepat dapat meningkatkan
volume penjualan.

{E) Tujuan Penelitian : Ingin mengetahui penerapan strategi pemasaran
yang dilaksanakan terhadap vclume penjuslan Di PT. Berkah Pikiran
Rakyat,

Metode Penelitian; Dalam pengumpulan data penulis menggunakan
metode penelitian  riset  lapangan  dan  Kepusiakaan, seria
menggunakan analisa Tabel.

Hasil Penelitian ;: Penerapan strateg: pemasaran yang tepat, adanya
kenaikan pada volume penjualan Di PT. Berkan Pikiran Rakyat.
Kesimpulan : Berdasarkan analisis korelasi dengar hasil 0,91 yang
berarti mendekati 1, ini berarti strategi pemasaran yang diterapkan
perusahaan mempunyai hubungan yang kuat positif terhadap hasil
penjualan perusahaan cdan strategi pemasaran yang diterapkan oleh
PT. Berkah Pikiran Rakyat memberikan Kontribusi yang sangat besar
terhadap hasil penjualan, yaitu sebesar 83% sedangkan sisanya
sebesar 17% adalah merupakan dari faktor-faktor fain.
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PENDAHULUAN

v Latar Belakang Masalah

Perkembangan kebebasan pers telah dijadikan kesempatan bagi
setiap warga negara uniuk menerbitkan berpagai media cetak. Di
berbagai daerah, kebebasan pers dengan mun:sulnya puluhan penerbit
baru masih terus berlangsung, ﬁeskipun puluhan media yang ada mulai
ambruk berguguran.

Di daerah Jawa Barat dan Banien, liga kelompok penerbit besar,
masing-masing Kompas (Metro Bandung), Jawa Pos (Radar) dan Pikiran
Rakyat (Mitra Dialog, Fajar Banten, Pakuan Priangan) terus berdasarkan
mengambil posisi pasarnya masing-masing. Mereka saling berhadapan
untuk mengadu anak penerbitnya. Pertarungan ini makin diramaikan pula
dengan munculnya penerbii-penerbit lokal yang menerbitkan medianya
untuk pasar-pasar tertentu. Kehadiran mereka sudah tentu harus
dimaknai sebagai bagian dari persaingan perebutan pangsa pasar

penduduk di kota Cirebon.
Di PT. Berkah Pikirars Rakyat yvang bergerak dalam media cetak,

surat kabar Harian Umum Mitra Dialog sesunggubnya tidak bisa lepas dari

mata rantai Koran Masuk/Membangun Desa (KMD) Pikiran Rakyat edisi




Cirebon ini mengingat koran tersebut merupakan koran yang pertama kali
terbit secara tidak terputus di Jalan Pantura Cirebon.

Pelaksanaan kegiatan penjualannya dilekankan pada strategi
pemasaran yang tepat, karena merupakan salah satu faktor yang ikut
menunjang kesuksesan perusahaan pada saat ini dan pada masa yang
akan datang, sehingga perusahaan dapat mencapai target yang
diharapkan, yaitu mendapatkan laba sesuai dengan tujuan yang hendak
dicapainya.

Berdasarkan hal-hal tersebut diatas, maka penulis tertarik untuk
mengadakan penelitian di PT. Berkah Pikiran Rakyat, khususnya masalah
strategi pemasaran produk.

Demikianlah latar belakang dalam penulisan skripsi yang berjudul
"Peranan Analisis Strategi Pemasaran Terhadap Peningkaian Volume

Penjualan Di PT. Berkah Pikiran Rakyat.”

. Pembatasan Dan Perumusan Masalah

Begitu uasnya permasalahan yang ditelii, maka penulis membatasi
masalah pada strategi pemasaran dalam meningkatkan volume penjuaian
media cetak Mitra Dialog di PT. Berkah Pikiran Rakyat. Sehingga penulis
dapat merumuskan pokok masalahnya sebagai berikut:
1. Bagaimana penerapan sirategi pemasaran vyang dilakukan

perusahaan?
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2. Bagaimanakah penerapan strategi pemasaran tersebut dalam

meningkatkan volume penjualan di PT. Berkah Pikiran Rakyat?

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian
1. Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini diharapkan:

a. Untuk mengetahui penerapan sirategi pemasaran yang dilakukan
perusahaan.

b. Untuk mengetahui penerapan sirategi pemasaran tersebut dalam
meningkatkan volume penjualan di PT. Berkah Pikiran Rakyat.

1. Manfaat penelitian
Adapun manfaat penelitian ini adalah:

a. Bagi penulis, uniuk meraih gelar sarjana sirata 1 dengan membuat
karya ilmiah sebagai salah saiu persyaratan dalam menyelesaikan
program studi strata satu (S1) pada Fakultas Ekonomi jurusan
Manajemen Pemasaran Universiias Darma Persada,

b. Bagi perusahaan, Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan
sebagai bahan pertimbangan bagi perusahaan dalam membuat
strategi pemasaran, guna meningkatkan volume penjualan.

c. Hasil penelitian ini merupakan masukan atau bahan perbandingan
bagi penelitian lain yang melakukan penelitian mengenai strategi

pemasaran, ataupun penelitian yang lebih luas.




d. Sebagai tambahan referensi dan pengetahuan bagi segenap

civitas akademika Universitas Darma Persada Jakarta.

D. Metodologi Penelitian
Metode penelitian merupakan tahap-tehap penelitian yang harus
diterapkan lebih dulu sebelum melakukan pemecahan masalah. Pada bab
ini akan dijelaskan metodologi yang digunakan penulis dalam penyusunan
skripsi.
1. Jenis Dan Sumber Data
Data penelitian yang dikumpulkan oleh penulis untuk diteliti meliputi:
a. Data primer
Diperoleh penulis dengan melakukan wawancara dengan manajer
pemasaran pada PT. Berkah Pikiran Rakyat. Juga dilakukan
penelitian secara langsung pada obyek penelitian  untuk
mendapatkan informasi tambahan yang berguna,
b. Data sekunder
Diperoleh dari laporan manajemen secara keseluruhan serta
rencana dan program Kkerja perusahzan. Disamping itu juga
dilakukan studi pustaka dengan mempelajari buku-buku dan

literatur yang ada kaitannya dengan masalah yang diteliti.




2. Metode Perolehan Data
a. Penelitian Perpustakaan (library Research)
Metode yang penulis pakai untuk mengumpulkan data yang
sifatnya teoritis dengan membaca buku-buku atau literatur yang

ada hubungannya dengan judul skipsi.

b. Penelitian lapangan (Field Research)
Penulis meneliti langsung ke perusahaan guna mencari data serta
keterangan-keterangan yang ada hubungannya dengan judul
skripsi ini melalui cara :
1) Wawancara
Penulis mengadakan Tanya jawab langsung kepada pihak yang

berwenang pada perusahaan.

2) Observasi
Penulis mengumpulkan data dengan melihat langsung objek

penelitian yang dituju, terutama mengenai aktivitas perusahaan.

3. Metode Analisis Data
Dalam hal ini metode analisis yang digunakan penulis adalah
metode analisis korelasi, dimana penulis menganalisis seberapa besar
pengarun antara strategi pemasaran dengan volume penjualan PT.

Berkah Pikiran Rakyat.




Adapun rumus dari korelasi adalah sebagai berikut:

nExy —{ XX - Ey‘:
V Rz~ (207 - nZy? - (zy)°

Analisis korelasi ini untuk memberikan gambaran terhadap
hubungan dua variabel, yaitu sirategi pemasaran dengan volume
penjualan PT. Berkah Pikiran Rakyat.

Analisis data ini digunakan untuk mengukur keeratan hubungan
antara dua variabel, sedangkan untuk menunjukan arah dan tingkat
keeratan hubungan ditentukan oleh rangenya, yaitu -1 < 0 < 1, artinya:
Nilai mandekati -1, maka hubungan antara sirategi pemasaran dengan
volume penjualan PT. Berkah Pikiran Rakya: sangat kuat dan negatif.
Nilai C, maka tidak ada hubungan sama sekali antara strategi
pemasararn dengan volume penjualan PT. Berkah Pikiran Rakyat.

Nilai mendekati 1, maka hubungan aniara strategi pemasaran

dengan volume penjualan PT. Berkah Pikiran Rakyat sangat kuat dan

- positit.




=, Sistematika Penulisan

Sistematika dalam penulisan skripsi ini adalah sebagai berikut :
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PENDAHULUAN

Berisi tentang latar belakang masalah, pokck permasalahan,
pembatasan dan perumusan masalah, tujuan dan manfaat
penelitian, metodologi penelitian serta sistematika penulisan

dari skripsi ini.

LLANDASAN TEORI

Berisi tentang teori-teori pengeriian pemasaran, pengertian
pasar, pengertian fungsi pemasaran, pengertian strategi
pemasaran, yang diambil dari berbagal buku dan literatur
yang berhubungan dengan skrigsi ini- sebagai acuan dalam

analisis dan pembahasan.

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN
Berisi tentang gambaran umum perusahaan, yaitu sejarah dan
perkembangan PT. Berkah Pikiran Rakyat, manajemen serta

struktur organisasi.




BAB IV ANALISIS PEMBAHASAN

BAB V

Berisi tentang pembahasan luas wilayah pemasaran,
pelaksanaan strategi pernasaran pada PT. Berkah Pikiran
Rakyat, Analisis penerapan strategi pemasaran terhadap

volume penjualan PT. Berkah Pikiran Rakyat.

KESIMPULAN DAN SARAN

Bab ini merupakan bab penutup yang mana dalam bab ini
penulis mengemukakan kesimpulan dari pembahasan bab-bab
sebelumnya, disertai saran-saran yang dapat menjadi bahan

masukan bagi perusahaan dan juga pembaca skripsi ini.




