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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh dari Atribut
Produk, Gaya Hidup dan Persepsi Nilai Terhadap Minat Beli Produk Uniglo di
Jakarta Timur. Penelitian ini dilakukan dengan metode pengumpulan data dengan
menyebar kuesioner kepada 100 responden yang berminat untuk melakukan
pembelian produk Uniglo. Pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan
metode non probability sampling dengan teknik purposive sampling. Teknik
analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa Atribut Produk, Gaya Hidup dan Persepsi Nilai berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Minat Beli. Besarnya 0,486 (48,6%) yang berarti
variabel Atribut Produk, Gaya Hidup dan Persepsi Nilai dapat dijelaskan
dipengaruhi oleh Minat Beli, sedangkan sisanya 51,4% dipengaruhi oleh variabel
lain yang tidak diuji dalam penelitian ini. Secara parsial Atribut Produk memiliki
pengaruh sebesar 0,212 (21,2%), Gaya Hidup 0,336 (33,6%) dan Persepsi Nilai
0,305 (30,5%).

Kata Kunci: Atribut Produk, Gaya Hidup, Persepsi Nilai, Minat Beli.



ABSTRACT

The purpose of this study was to determine how much influence the Product
Attribute, Lifestyle and Perceived value have on Purchase intention Brand Uniglo
in East Jakarta. This research was conducted by using data collection methods by
distributing questionnaires to 100 respondents who have interest in making a
purchase of Uniglo product. Sampling techniques using the non-probability
sampling method with a purposive sampling technicue. The analysis technique used
was multiple linear regression analysis. The results of this study indicate that the
Product Attribute, Lifestyle and Perceived value have a positive and significant
effect on Purchase intention. The amount is 0.486 (48.6%), which means that the
Product Attribute, Lifestyle and Perceived value variables can be explained by the
Purchase intention, while the remaining 51.4% is influenced by the other variables
not tested in this study. Partially, the Attribute Product has an influence of 0.212
(21,2%), Lifestyle 0.336 (33,6%) and Perceived value 0.305 (30,5%).

Keywords: Product Attribute, Lifestyle, Perceived value, Purchase intention .
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