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LAMPIRAN 1:

KUESIONER PENELITIAN

“PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING DAN BRAND IDENTITY

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA MEREK SMARTPHONE

XTAOMI DI DKI JAKARTA”

KUESIONER PENELITIAN

A. PEMBUKAAN

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh

Perkenalkan nama saya Haddad Alif Dafa Tiswoyo, saya Mahasiswa Manajemen
Universitas Darma Persada. Saat ini saya sedang melakukan penelitian yang berjudul
“PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING DAN BRAND IDENTITY
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA MEREK SMARTPHONE
XIAOMI DI DKI JAKARTA”. Kuesioner ini dibuat dalam rangka menunjang kegiatan
penelitian saya untuk tugas akhir skripsi untuk memperoleh gelar Sarjana Strata Satu (S1)

Fakultas Ekonomi Universitas Darma Persada.

Saya meminta kesediaan Bapak/ Ibu/ Saudara (i) sejenak meluangkan waktu untuk
mengisi kuesioner ini. Data yang terkumpul nantinya akan dianalisis dan disajikan dalam
bentuk keseluruhan (bukan individual). Jawaban yang diberikan tidak akan dinilai benar
salahnya, melainkan sebagai informasi yang sangat bermanfaat untuk menentukan hasil

penelitian yang saya lakukan.
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Sesuai dengan etika penelitian bahwa jawaban yang anda berikan akan dijamin
kerahasiaannya dan tidak akan dipublikasikan. Akhir kata saya ucapkan terima kasih yang

sebesar-besarnya atas kesediaan Bapak/ 1bu/ Saudara (i) mengisi kuesioner ini.

B. Pertanyaan Penyaring
Untuk pertanyaan dibawah ini berilah tanda (X) sesuai pilihan yang sudah
disediakan.

1. Apakah anda pembeli Smartphone Xiaomi?
a. lya (Lanjutkan)
b. Tidak (Stop, Terima Kasih)

2. Apakah anda pembeli Smartphone Xiaomi maksimal 3 bulan terakhir?
a. lya (Lanjutkan)
b. Tidak (Stop, Terima Kasih)

3. Apakah anda mengetahui atau pernah mengunjungi Instagram

@xiaomi.indonesia?

a. lya (Lanjutkan)

b. Tidak (Stop, Terima Kasih)



C. Identitas Responden
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Untuk pertanyaan dibawah ini berilah tanda (X) sesuai pilihan yang sudah

disediakan.

Nama Responden feeereecnnens
Nomor Hp Responden :............

E-Mail ecsnnncssans

1. Jenis kelamin :

a. Laki-Laki b.
2. Usia:

a. 17-20 Tahun C.

b. 20-25 Tahun d.

3. Pendidikan Terakhir :
a. SD C.
b. SMP d.

4. Status Pekerjaan :

a. Pelajar/Mahasiswa C.

b. Karyawan Swasta d.
5. Domisili :

a. Jakarta Timur C.

b. Jakarta Barat d.

6. Pengeluaran Perbulan :

a. Rp.500.000

b. Rp. 500.000 — Rp. 1.000.000

Perempuan

25-30 Tahun

>30 Tahun

SMA

Sarjana e. Lainnya, sebutkan..

PNS

Wirausaha e. Lainnya, sebutkan..
Jakarta Utara e. Jakarta Pusat
Jakarta Selatan
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c. Rp. 1.000.000 — Rp. 2.000.000
d. > Rp. 2.000.000
7. Sudah berapa lama anda membeli Smartphone Xiaomi?
a. 1Bulan c. 3 Bulan
b. 2 Bulan
8. Alasan anda membeli Smartphone Xiaomi?
a. Merek yang terkenal
b. Selalu mengeluarkan inovasi dan update-an terbaru
c. Kualitas Smartphone yang bagus dengan harga yang murah
d. Desain yang mewah dan elegan
e. Rekomendasi (keluarga, kerabat, media sosial)
9. Jenis atau tipe apa yang anda pilih?
a. Redmi c. Mi
b. Redmi Note d. Poco
10. Dimana anda membeli Smartphone Xiaomi?
a. Toko resmi offline Xiaomi di Jakarta
b. Online Official Store / Marketplace
11. Darimana anda mengetahui Smartphone merek Xiaomi?
a. Instagram c. Keluarga

b. Teman / Kerabat d. Lainnya...
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D. Petunjuk pengisian kuesioner

1.

Sebelum anda menjawab daftar pernyataan yang telah disiapkan, isilah terlebih
dahulu identitas yang telah disediakan.

Bacalah dengan baik setiap pernyataan, kemudian beri tanda (V) pada jawaban
yang dianggap paling tepat.

Isilah angket dengan jujur serta penuh ketelitian dan terima kasih telah bersedia
mengisi kuesioner ini.

Penilaian untuk skor adalah : ( 1 = Sangat Tidak Setuju, 2 = Tidak Setuju, 3 =

Netral, 4 = Setuju, 5 = Sangat Setuju )
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Social Media Marketing (X1)
Konteks :
Merupakan cara membentuk sebuah cerita atau pesan untuk menarik perhatian

pengguna media sosial dengan menyajikan pesan yang jelas dan menarik.

Skor

No Pernyataan 1 5 3 Z 5

Saya merasa postingan Smartphone di
1 | Instagram Resmi Xiaomi memiliki
unsur futuristik

Saya merasa postingan Instagram
2 | Resmi Xiaomi menjelaskan produknya
dengan baik

Komunikasi :
Keterampilan komunikasi menunjukan kemampuan personal sales menjalin
komunikasi yang baik dengan konsumen, memiliki sikap santun, dan mampu mengontrol

€mosi.

Skor

No Pernyataan

Saya merasa admin Instagram dari
3 | Official Xiaomi responsif dalam
menanggapi followers

Saya merasa penyampaian pesan yang
4 | disajikan dari Instagram Resmi Xiaomi
menarik perhatian

Kolaborasi :
Dimana sebuah perusahaan diharuskan dapat bekerja sama dengan pengguna media
sosial seperti berinteraksi dengan pengguna media sosial ataupun ikut terlibat dalam

menangani permasalahan yang ada.
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Skor

No Pernyataan

Saya merasa admin Instagram Xiaomi
5 | cepat dalam menanggapi keluhan para
pengguna

Saya merasa dengan mudah saling
6 | bertukar informasi dengan pihak resmi
Xiaomi

Relasi & Informasi :
Membangun serta menjaga hubungan yang telah terbina dengan pengguna media
sosial dapat dilakukan dengan sesuatu yang berkelanjutan, seperti selalu menanggapi

permasalahan yang dikeluhkan pengguna media sosial.

Skor

No Pernyataan

Saya merasa pihak Instagram Xiaomi
7 | menjaga hubungan yang baik di media
sosial dengan para followers

Saya merasa puas dengan produk dari
smartphone Xiaomi




Brand ldentity (X2)

Brand as Product
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Skor
No Pernyataan 3 5
Smartphone Xiaomi memiliki RAM
1 | yang besar dengan harga yang relatif
terjangkau
9 Smartphone Xiaomi memiliki Resolusi
Kamera yang tinggi
Brand as Organization
Skor
No Pernyataan 3 5
3 Xiaomi memiliki reputasi industri yang
baik di berbagai negara
4 Xiaomi selalu melakukan riset dan
inovasi baru di industri Smartphone
Brand as Person
Skor
No Pernyataan 3 5
Xiaomi memiliki personality yang kuat
5 | dikalangan masyarakat sebagai
smartphone yang futuristik
Saya merasa Xiaomi tidak hanya
5 berfokus pada penjualan, melainkan
dapat memahami dan merespon
kebutuhan pengguna dengan baik
Brand as Symbol
Skor
No Pernyataan 3 5
7 Saya merasa logo/simbol  Xiaomi
memiliki desain yang mudah diingat
Saya lebih mempercayai produk yang
8 | menggunakan logo sederhana

dibandingkan dengan yang rumit
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Keputusan Pembelian ()

Pilihan Produk :

Konsumen dapat memutuskan untuk membeli produk atau menggunakan uangnya

untuk tujuan lain.

Skor

No Pernyataan

Saya membeli Smartphone Xiaomi
1 | karena memiliki  spesifikasi yang
terbaru

5 Saya membeli Smartphone Xiaomi
karena harga nya relatif terjangkau

Pilihan Merek :

Konsumen merasa produk tersebut sudah terlalu melekat di benak mereka karena

mereka sudah merasakan manfaat dari produk tersebut.

No Pernyataan Skpr

3 Saya membeli Smartphone Xiaomi
karena mereknya yang terkenal

Saya membeli Smartphone Xiaomi
4 | karena  merupakan merek  yang
terpercaya

Pilihan Penyalur :

Konsumen atau pembeli harus menentukan keputusan penyalur mana yang akan
dikunjungi. Setiap pembeli mempertimbangkan masing-masing dalam hal menentukan

penyalur dikarenakan berbagai faktor.
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Skor

No Pernyataan

Saya menelusuri spesifikasi dari produk
5 | Smartphone Xiaomi diberbagai
penyalur toko resmi offline

Saya membeli Smartphone Xiaomi
6 | melalui toko resmi online karena ingin
mencari diskon serta promo lainnya

Waktu Pembelian :

Setiap konsumen berbeda-beda dalam menentukan waktu pembeliannya, misalnya
ada yang membeli dalam kurun waktu tiga bulan sekali hingga satu tahun sekali.
Tergantung pada kebutuhan dan keadaan konsumen itu sendiri.

Skor
No Pernyataan 1 5 3 Z 5
7 Saya memilih produk Xiaomi karena
sesuai dengan kebutuhan saya
3 Saya memilih  membeli pada saat

sedang ada promo yang menarik

Jumlah Pembelian :

Konsumen dapat mengambil keputusan tentang seberapa banyak produk yang akan
dibelanjakan pada suatu saat itu. Dalam hal ini perusahaan harus mempersiapkan

banyaknya produk yang sesuai.

Skor
1 2 3 4 5

No Pernyataan

Saya membeli aksesoris Smartphone
9 | Xiaomi untuk penunjang kebutuhan
saya
Saya membeli produk Xiaomi lebih dari
1 kali

10
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Metode Pembayaran :

Keputusan pembelian ini dipengaruhi bukan hanya dari aspek lingkungan dan
keluarga, tetapi juga dipengaruhi oleh teknologi yang digunakan dalam transaksi

pembelian.
Skor
No Pernyataan 1 5 3 7] 5
1 Saya membeli Smartphone Xiaomi di

toko resmi online secara kredit

Metode pembayaran Xiaomi sangat
12 | memudahkan saya karena banyak
pilihannya
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LAMPIRAN 2 :
TABULASI DATA
PROFIL RESPONDEN
Jenis Pendidik
Nama Nomor . . Status
b Responden Handphone Sl K?Ia LEiE an - Pekerjaan
min Terakhir

Natalia ~xxx | Nataliadinny@gmai 20-25 . Karyawan
. Dinny 08777402 l.com P Tahun Sarjana Swasta
5 | Farrel 08985567 %%+ fareelabdlh@gmail. L 17-20 SMA Pelajgr/Ma
com Tahun hasiswa
Angga ~xxx | @Nggahidayat501@ 20-25 Pelajar/Ma
3 Raihan H. 08196413 gmail.com L Tahun SMA hasiswa
4 Diffa Albana 08197781 **** diffaalbana5@gmai L 20-25 SMA Pelajgr/Ma
T. l.com Tahun hasiswa
5 | Andini P. 0856941 2%*** dln_lpuspltaa547@g P 17-20 SMA Pelaj_ar/Ma
mail.com Tahun hasiswa
6 | Hazfhil 08821273 *** a_spllsumnatrl@gm L 20-25 SMA Pelaj_ar/Ma
ail.com Tahun hasiswa
7 | Lismawani | 08788813%%*= 'r:f';‘la(‘:’(‘;";‘;“1977@9 P [>30Tahun| SMA | Wirausaha
8 | Sofyan 0878849g*++ | DINS.AYa@amail.co | | | oah Tapun | Sarjana | K@VaWan
m Swasta
9 | EndangK. | 08138710%+++ | E0dANGKUMIESINZ0 | b | Sag g [ gma | Karyawan
7@gmail.com Swasta
10 | Siti Umaiyah | 08154876%x+ | USIB35@Amail.co | 5| o3 Tapyn | sarjana | K&VAWaN
m Swasta
11 | Nurcahyani | 0812845gwswx | MUISYaNtk070277 | 5 | o papyn | gma | Karvawan
@gmail.com Swasta
12 | Bahrul Alam | 0813154g%+x= | 1ambahrulalam@g | | San ranyn | sarjana | Keryawan
mail.com Swasta
13 | Sherley 08953067++++ | Sherleyl186@gmai | | ooy | gma | Karyawan
l.com Swasta
. wxxx | 1DOrgituloh@gmail. 20-25 . Karyawan
14 | Robi 08789643 com L Tahun Sarjana Swasta
15 | Indralrawan | 08138910%xwx | INdrairawan22l@g | | | sagrpyn | gma | Karyawan
mail.com Swasta
~xxx | Syahrulramadhon43 17-20 Pelajar/Ma
16 | Syahrul R. 08967013 9@gmail.com L Tahun SMA hasiswa
17 | Dea 08956344 %% deyaknisa@gmail.c P 25-30 Sarjana Ibu rumah
om Tahun tangga
18 | Fadli 08128755+« | fadlimanz8d@gmai | ) | Sag oy | gma | Karyawan
l.com Swasta
19 Rahmat Seno 08158851 **** rahmat_seno.harladl L >30 Tahun | Sarjana Karyawan
H. @gmail.com Swasta



mailto:fareelabdlh@gmail.com
mailto:fareelabdlh@gmail.com
mailto:bins.aya@gmail.com
mailto:bins.aya@gmail.com
mailto:endangkurniasih207@gmail.com
mailto:endangkurniasih207@gmail.com
mailto:usiti835@gmail.com
mailto:usiti835@gmail.com
mailto:nursyantik070277@gmail.com
mailto:nursyantik070277@gmail.com
mailto:iborgituloh@gmail.com
mailto:iborgituloh@gmail.com
mailto:syahrulramadhon439@gmail.com
mailto:syahrulramadhon439@gmail.com
mailto:deyaknisa@gmail.c
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Jenis

Pendidik

Nama Nomor . . Status
N Responden Handphone Sl K?Ia LEiE an - Pekerjaan
min Terakhir
o0 | Helmy 08772230%++ | NElmyaprian78@g | | | Saq Tapun | Sarjana | Wirausaha
Aprian mail.com
g1 | YAy | g7ggggprean | VANMYKIISHANU@Y | 5 | g oy | gma | Karyawan
Kristianti mail.com Swasta
29 Ilham Adib 08515692 *** |Ihampr|atama86@ L 17-20 SMA Pelajgr/Ma
P. gmail.com Tahun hasiswa
Anggun ~xxx | ANOQUNSAlWa289@ 17-20 Pelajar/Ma
23 Salwa N. 08956191 gmail.com P Tahun SMA hasiswa
24 | Risa 08588354 **** ;lqsa1234@gmall.co P >30 Tahun | Sarjana | Wirausaha
. kurniawanrizki904 17-20 Pelajar/Ma
*kk*k
25 | Rizky 08211025 64@gmail.com L, Tahun SMA hasiswa
26 | Nurul Fadilah | 08588995**** hfitdin2@gmaif.c P 20-25 Sarjana Karyawan
om Tahun Swasta
Cut Dara ~xxx | CUtdarathahira@gm 20-25 .
27 Thahira 08529793 iV ean P Tahin Sarjana PNS
Melia ~xxx | Meliaalvionita680 25-30 Karyawan
28 Alvionita 05l3Lees @gmail.com ? Tahun SMA Swasta
29 | Akhsan 08122111 **** bel!mouth1412@g L 458D Sarjana | Wirausaha
mail.com Tahun
30 | M. DimasP. | 08821048%**** Mdimas339@gmai L 20-25 SMA Karyawan
l.com Tahun Swasta
31 | Reynaldi 08951046*~+ | Mreynaldi2s06@g | 4 el SMA PNS
mail.com Tahun
32 | Firdha 08212581+« | dwiyuliafirdha@g | 2025 | gopana | Karyawan
mail.com Tahun Swasta
devyamania@gmai 20-25 . Karyawan
*hkkk
33 | Devy 08982339 Vol P Talitn Sarjana Swasta
34 | Ica 085752007 *** eyanjelika@gmail. p 20-25 Sarjana Pelajgr/Ma
com Tahun hasiswa
Resti ~xxs | REStIANQQrainilol7 17-20 Pelajar/Ma
35 Anggraini 08190568 @gmail.com A Tahun SMA hasiswa
Sriayu ~xxn | STiAyulestaril70@g 25-30 . Karyawan
36 Lestari 08138265 mail.com P Tahun Sarjana Swasta
37 | Fajri 08122216**** Egg.xb??@gmall. L >30 Tahun | Sarjana | Wirausaha
. fahmiialil8@gmail 25-30 . Karyawan
38 | Fahmi 08138398**** com L Tahun Sarjana Swasta
39 | Helwiyah 08380831 %*** helwiyahnrr@gmai L 20-25 SMA Pelajfar/Ma
l.com Tahun hasiswa
40 | Faradilla 085891 08%*** faradilla532@gmai P 20-25 SMA Karyawan
l.com Tahun Swasta
. Risyaputriyasinta0 20-25 Karyawan
*kkk
41 | Risya 08139803 @gmail.com P Tahun SMA Swasta



mailto:risa1234@gmail.co
mailto:64@gmail.com
mailto:Nrlfdlh22@gmail.c
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Jenis

Pendidik

Nama Nomor . . Status
N Responden Handphone Sl K?Ia LEiE an - Pekerjaan
min Terakhir
Ananda wxxx | ANNdrzky.22@gma 20-25 Karyawan
42 Rizky 08821945 il.com L Tahun SMA Swasta
~xxx | ONYyagNs@gmail.co 25-30 . Karyawan
43 | Ony 08968200 m P Tahun Sarjana Swasta
44 | Yuliatin 08229962x+++ | DutaisOlasiatin@g | p | og oy | gma | Karvawan
mail.com Swasta
45 | Adit 08124697+~ | Enihshine@gmail.c | | a5 Tapn | Magister | <arvawan
om Swasta
46 | Yuni 08578137+ | YYUNidla9@gmail. | 5| o o, Karyawan
com Swasta
47 | Maryati 08158613++++ | marvatinidayatulla | p | g papn | gma | Karyawan
h@gmail.com Swasta
Deviannistia ~xxs | DEViannistia.suyon 25-30 . Karyawan
48 S. 08788347 oputri@gmail.com y Tahun Sarjana Swasta
Akmalmuhammad4 20-25 . Pelajar/Ma
*kk*k

49 | M. Akmal 08224231 82@gmail.com 14 Tahun Sarjana hasiswa
50 | Daffana 08581153**** Daff_anaaleydall@ P 20-25 SMA Pelaj_ar/Ma
gmail.com Tahun hasiswa
51 | Raisya 08783060%*** Mn_1ard|ana687@g p 17-20 SMA Pelajgr/Ma
mail.com Tahun hasiswa
52 | Arif Nursidik | 0856003gx++x | Alfnursidik20@g | 25 SMA | Karyawan
mail.com Tahun Swasta
53 | Yanti P. 08188249+ | 101012yanti@gmai | 5 | Soq Tapn | sarjana | Karyawan
l.com Swasta
54 | AyiSofie | 08131696%*** CA()';?f'(’ZZl@gma"' P | >30Tahun | Sarjana PNS
Vicky ~xxs | VNUrfasari@gmail.c 20-25 . Karyawan
55 Nurfasari 08783384 om L Tahun Sarjana Swasta
Calvina ~xxs | CAIVINAIZUMID14@ 20-25 Ibu rumah
56 Izumi 089627°R gmail.com R Tahun SMA tangga
. . ~xxn | atikabule@gmail.c 25-30 Karyawan
57 | Atika Suri 08829955 o P Tahun SMA Swasta
58 | Hani 08212310**** Sleepvkowalskv@ P 20-25 Sarjana | Wirausaha

gmail.com Tahun
59 | Devina 08220553+« | Mmaurerd1lo@gm | p 20-25 sMA | Karyawan
ail.com Tahun Swasta
Viona Ayu ~xxx | VIONAAyu21@gmai 20-25 Karyawan
60 Yunita 08966762 l.com P Tahun SMA Swasta
~xxx | J€Mapanigoro2398 25-30 . Karyawan
61 | Gema 08123906 mail.com P Tahun Sarjana Swasta
62 Risma 08129500%*** rlsmfamaulldalO@ P 20-25 Sarjana Karyawan
Maulida gmail.com Tahun Swasta



mailto:onyagns@gmail.co
mailto:enihshine@gmail.c
mailto:h@gmail.com
mailto:oputri@gmail.com
mailto:82@gmail.com
mailto:Arifnursidik20@gmail.com
mailto:Arifnursidik20@gmail.com
mailto:vnurfasari@gmail.c
mailto:atikabule@gmail.com
mailto:atikabule@gmail.com
mailto:Sleepykowalsky@gmail.com
mailto:Sleepykowalsky@gmail.com
mailto:Mmaurer412@gmail.com
mailto:Mmaurer412@gmail.com
mailto:vionaayu21@gmail.com
mailto:vionaayu21@gmail.com
mailto:gemapanigoro2398@gmail.com
mailto:gemapanigoro2398@gmail.com
mailto:rismamaulida10@gmail.com
mailto:rismamaulida10@gmail.com
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Jenis

Pendidik

Nama Nomor . . Status
b Responden Handphone =l K?Ia LEiE an - Pekerjaan
min Terakhir

63 | SutriKantri | 08577951%xx | SUlrikaNtill@gm | 25-30 sMmk | Karyawan
ail.com Tahun Swasta
64 | Lani 08131631+ | ANINIA0BI3@amall | | 20-25 | guA | \wirausaha

.com Tahun
65 | Ines Della 08190847**** d_ellalne51203@qm P 20-25 SMA Pelajgr/Ma
ail.com Tahun hasiswa
. Pratiwiapri2006@ 17-20 Pelajar/Ma

*kk*k
66 | Pratiwi 08134569 amail.com P Tahun SMA hasiswa
67 | Annisa N.F 08965994%*** Annlsan_urfatlkha9 P 20-25 SMA Karyawan
6@gmail.com Tahun Swasta
68 | Rama Putra 08595636 %*** raputdiny@gmail.c L 20-25 SMA Karyawan
om Tahun Swasta
69 | oo 08581980+ | MINAMANANANS0@ | p | Son 1oy | Sarjana | <AYAWAN
arianah gmail.com Swasta
70 | Syamsu Rizal | 08131005**** _nzal.svamsu@qma L >30 Tahun | Sarjana Karyawan
il.com Swasta
Maria <5 | Maria.elisabethdua 25-30 Karyawan
n Elisabeth D. el @gmail.com i Tahun 2Ly Swasta
79 | Kae 08966921 **** Evv_ulandar|699@q p 20-25 Sarjana Pencari
mail.com Tahun Kerja
73 | Sri Lestari 08135469**** Ir;e}s;[i?ré.ok:]awana@q P >30 Tahun | Sarjana | Wirausaha
74 (Iillj:esl;/\l; 08996723 *** oktayla.nurseva4@ P 12_5;]30 Sarjana Karyawan
gmail.com ahun Swasta
75 | Reka 0838702 %*** rekaleez@gmail.co P 20-25 SMA Karyawan
m Tahun Swasta
76 | Sari Dewinta | 08389334« | SAlCEWINta38(@g P |>30Tahun| sma | Kavawan
mail.com Swasta
77 | Aliyah 08380613%*** ﬂgﬁh'“”a”@ma'” P |>30Tahun| SMA | Wirausaha
78 | Novi Fujiana | 08167381+ | NviUliana0l@gma |, 20-25 | goriang | Karyawan
il.com Tahun Swasta
79 | Rizki M. 08577109+ rlzklmgrahmatlka L 20-25 SMA Pelajar/Ma
@gmail.com Tahun hasiswa
80 Niken 08132656%*** nikenmhrnp22@gq P 20-25 SMK Pelajar/Ma
Maharani mail.com Tahun hasiswa
81 | Alikhwan | 08580820%x<+ | Ellkwan@gmaile |\ = | 20-25 | e, | Karyawan
om Tahun Swasta
. tiaradwioktaviani 20-25 . Karyawan
*hkkk

82 | Tiara 08521090 e P Tahun Sarjana Swasta



mailto:Sutrikantri11@gmail.com
mailto:Sutrikantri11@gmail.com
mailto:lanilia0813@gmail.com
mailto:lanilia0813@gmail.com
mailto:dellaines1203@gmail.com
mailto:dellaines1203@gmail.com
mailto:Pratiwiapri2006@gmail.com
mailto:Pratiwiapri2006@gmail.com
mailto:Annisanurfatikha96@gmail.com
mailto:Annisanurfatikha96@gmail.com
mailto:raputdiny@gmail.com
mailto:raputdiny@gmail.com
mailto:ninamarianah50@gmail.com
mailto:ninamarianah50@gmail.com
mailto:rizal.syamsu@gmail.com
mailto:rizal.syamsu@gmail.com
mailto:maria.elisabethdua@gmail.com
mailto:maria.elisabethdua@gmail.com
mailto:Ewulandari699@gmail.com
mailto:Ewulandari699@gmail.com
mailto:lestari.khairana@gmail.com
mailto:lestari.khairana@gmail.com
mailto:oktavia.nurseva4@gmail.com
mailto:oktavia.nurseva4@gmail.com
mailto:rekaleez@gmail.com
mailto:rekaleez@gmail.com
mailto:saridewinta38@gmail.com
mailto:saridewinta38@gmail.com
mailto:aliyahjunan@main.com
mailto:aliyahjunan@main.com
mailto:Nvfujiana01@gmail.com
mailto:Nvfujiana01@gmail.com
mailto:rizkimarahmatika@gmail.com
mailto:rizkimarahmatika@gmail.com
mailto:nikenmhrnp22@gmail.com
mailto:nikenmhrnp22@gmail.com
mailto:Elikhwan@gmail.com
mailto:Elikhwan@gmail.com
mailto:tiaradwioktaviani@gmail.com
mailto:tiaradwioktaviani@gmail.com
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Jenis

Pendidik

Nama Nomor . . Status
N Responden Handphone Sl K?Ia Al an Pekerjaan
min Terakhir
Indahmaharani809 20-25 Karyawan
*kkk
83 | Indah 08128351 7 @gmail.com P Tahun SMA Swasta
. ~xxs | 2dheliaumayal83 25-30 Karyawan
84 | Adelia 08129053 @qmail.com P Tahun SMA Swasta
. . ~xwsx | Mutiaraputrid77@ 20-25 . Karyawan
85 | Mutiara Putri | 08777564 ——— P Tahun Sarjana Swasta
Wahyu wxne | Wahyupyl9@gmai 25-30 . Karyawan
86 Prasetyo O8lal2l7 l.com L Tahun Sarjana Swasta
87 | Maurin 08121286%*++ | NAUNNL03@am | 2025 | gpriang | @ryawan
ail.com Tahun Swasta
88 | Rika Nur A. | 08389915%*** rl_kanur95.rrn@qm P 20-25 SMA Karyawan
ail.com Tahun Swasta
89 | Erlina 08381516%*** erll_natrlvamSO@q P 20-25 SMA Karyawan
mail.com Tahun Swasta
Rio ~xxs | ri0alfiandhika.270 20-25 . Karyawan
0 Alfiandhika 08121819 8@gmail.com L Tahun Sarjana Swasta
91 | Siti 08963151 %*** Sltl_llstlawat|15@q P 25-30 Sarjana Karyawan
mail.com Tahun Swasta
muhammadzaenala 20-25 Karyawan
*Kkk*k - H 1
92 | M. Zaenal A. | 08571488 :T|1f|n26@qmall.co L Tahun Sarjana Swasta
93 | Patty 0877823 % _patnuahuOZ@qma P 20-25 SMA Pelajgr/Ma
il.com Tahun hasiswa
94 | NazlaSafira | 08180352x*** | & Al Ve AE T P 20 Sarjana Karyawan
ail.com Tahun Swasta
95 | Niken 08127764+« | VioNaniken2@gma | p e SMA PNS
il.com Tahun
9% | salma 08953337**** Salmanadlvah36@ P 20-25 SMA Karyawan
gmail.com Tahun Swasta
. diahendangpertiwi 20-25 Karyawan
*kkk
97 | DiahE.P 08966442 mail.com P Tahun SMA Swasta
Indah Putri ++xx | INdahhandayani48 20-25 . Karyawan
% Handayani 08564755 7@gmail.com P Tahun Sarjana Swasta
99 | Denise Zara | 08121463+« | denisezaraarifullah | 2530 | goriana PNS
@gmail.com Tahun
. lutfiahrianty@gmai 25-30 . Karyawan
*kkk
100 | Lutfiah 08581172 Lcom P Tahun Sarjana Swasta



mailto:Indahmaharani8097@gmail.com
mailto:Indahmaharani8097@gmail.com
mailto:adheliaumaya183@gmail.com
mailto:adheliaumaya183@gmail.com
mailto:mutiaraputri477@gmail.com
mailto:mutiaraputri477@gmail.com
mailto:wahyupy19@gmail.com
mailto:wahyupy19@gmail.com
mailto:maurina1903@gmail.com
mailto:maurina1903@gmail.com
mailto:rikanur95.rrn@gmail.com
mailto:rikanur95.rrn@gmail.com
mailto:erlinatriyani30@gmail.com
mailto:erlinatriyani30@gmail.com
mailto:rioalfiandhika.2708@gmail.com
mailto:rioalfiandhika.2708@gmail.com
mailto:Sitilistiawati15@gmail.com
mailto:Sitilistiawati15@gmail.com
mailto:muhammadzaenalarifin26@gmail.com
mailto:muhammadzaenalarifin26@gmail.com
mailto:muhammadzaenalarifin26@gmail.com
mailto:patricialiu02@gmail.com
mailto:patricialiu02@gmail.com
mailto:nazlasafira20@gmail.com
mailto:nazlasafira20@gmail.com
mailto:vionaniken2@gmail.com
mailto:vionaniken2@gmail.com
mailto:Salmanadiyah36@gmail.com
mailto:Salmanadiyah36@gmail.com
mailto:diahendangpertiwi@gmail.com
mailto:diahendangpertiwi@gmail.com
mailto:indahhandayani487@gmail.com
mailto:indahhandayani487@gmail.com
mailto:denisezaraarifullah@gmail.com
mailto:denisezaraarifullah@gmail.com
mailto:lutfiahrianty@gmail.com
mailto:lutfiahrianty@gmail.com

LAMPIRAN 3:

TABULASI DATA JAWABAN KUESIONER
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SOCIAL MEDIA MARKETING (X1) BRAND IDENTITY (X2) KEPUTUSAN PEMBELIAN

ol | o usi Jenis pendidi Statu.s Pengelua Lama | Alasan | Tip| Temp| Pengetah

1| o 3| 2 Ke.\a Kan Pekerjal ran Memb| Memb e| at uan
min an el | el [HP[ Beli ) Merk ]y |y | xa) xa xa| xa| x| xa T;I’t x| x| x| el x| x| x| x z’l’t ¥ v v v v ¥ vfva| va] va] Tt
1 5 Sl BEY Y Y R B Y I T e 4| s| 6| 7| 8| of of 1| 2[ary
1|1 3| 2 3 1 1 1] o1 |1] 2 1 33| s|alalals|s|az|aflals]|s|s]3]3]|3]|26]4 1{44444{44«
1 1|1 3| 2 4 1 2 2| 1 | 1] 2 1 33| 3| alalaflalalow|als]|s]3|3]3]3]|a]2s]d 1{44444{494
1| 1|1 3| 2 3 1 1 1] 3 |3] 2 3 3 aflalalalafla|as|o]|aflals]s|3]3]3]3]26]4 1{4444444«
1 1faf 1| 2 3 1 3 1] 3 |3] 2 1 3 s|alalalafls|s|as]|s|als]3|s]3]a]3]|2s]4 1{4444444
1 1faf 2f 2 4 1 2 2| 3 |3] 2 1 afl3|s|alalalz|a|s|alalalalalalals]|s]d 444444444
1 1|1 3| 2 3 1 1 1] 2 |2] 2 2 sfalalals]s|s|s|az]|3|3]3]3]3]3]|3]3]|2]|4 14444
il 1faf 1| 1 4 1 2 2| 3 |3 1 3 3[3falaflals|alalao]|s|3]3]3]3]3]a]al2s]4 1{4444444
1 1faf 1| 2 4 1 2 2| 3 |3] 2 3 afalalalals|alalss|alals|alalals]|als]q 4444444444
1 1|1 3| 2 2 1 1 1] o1 |1] 2 1 33| 3| s|alafls|s]as]|3|3]3]3]3]3]3]3]2]1 14449 938
1l 1faf 1| 1 3 1 3 3| 3|3 1 1 33| 3| afla]s|3]|3]2e]|3|a]ls|3|3]3]3]|3]|xs]4 1{44444{44a
1 1faf 2f 1 4 1 3 3| 3|3 1 3 afl 3|3 3|s]3|3]|3|s]|alalalalalals]|s]|s]|d 4444444344
1 1|1 2f 2 3 2 1 1] 2 |2] 2 2 afls|s|s|alals|s]az]|3|3]3]3]3]3]|s]|3]|2]|4 1{44444{4 4
1 1faf 2f 1 3 1 3 3| 3 |3 1 3 afl 3|3 3|3]3|3|3|s|aflals]|s|3]3]a]ls]|o]|1 1{44444{44
il 1faf 1| 1 4 1 3 3| 3 |3] 1 1 33| 3| aflalaflz|a|az]|3|a]ls]|3|3]3]a]s]|2]4 1{44444{44a
1l 1faf 3| 1 4 1 2 2| 2 |2 1 2 33| 3| s|s]|s|alals2|3|3]|3]ala]s]|alals]|q 444444444
1 1faf 3| 1 2 1 1 1] 3 |3] 1 3 aflalals|s]s|3|s|ar]|3|3]|3]a|ls]|3]|s]|3]|2]|4 1{444444 4=«
1 1faf 2f 2 3 1 1 1] 3 |3] 2 1 afl3|s|alalaflz|a|s|alals]|s|a]s]|als]|s]d 444{444444u
1 1faf 2f 2 4 1 2 2| 3 |3] 2 1 33| 3| 3|3]3|alalas|aflals]|s|z]s]|alals]d 144444444
1 1faf 2f 1 3 1 1 1] 2 2] 1 2 aflalalala)afalals2|alalalalalalalals|d 444444444
1 1faf 2f 2 3 1 1 1] 3 |3] 2 3 al 33| alalaflalalso]|s|3]|alalals]|alalwo]d 444{44{4444«
1 1|1 2f 2 2 1 3 3| 1 |1] 2 1 als|s|ala)afs|s|s|aflalalals]s]|s]s]|3]|4 1{44444{44=
1| 1|1 3| 2 4 1 3 = Y 1 aflaflalala)afla|a]|s]|aflals|lalals]|s]s]|s]|4 444444444«
1 1faf 2f 1 3 1 1 1] 2 |2] 1 2 als|s|3|s]s|3]|3s|2s]|3|3]3]3]3]3]|3]3]|2]|4 1{44444{443
1 1faf 2f 1 3 1 1 1] 3 |3] 1 1 333 3|s]3|3]|3]2e]3|3]3]3]3]3]|s]|3]|2]4 1{44444{44%
1l 1faf 3| 1 4 1 2 2| 3 |3 1 1 3[3f3|afls]s|als|2s]|3|3]2]3]3]3]s]3]|z]4 EEEEEEEEREE:
1 1faf 2f 2 3 1 1 1] a 4] 2 4 3 3falals]s|z|alaz|aflals]|a|z]3]a]ls]|2]4 1{44443444a
1 1|1 3| 2 3 1 3 3| 3 |3 2 1 afalalalals|alalsr|afals|alals]|als|o]4 4444444479
1 1|1 2f 2 4 1 3 3| 3 [3] 2 1 alals|s|a]s|3|s|az|alals]|s|a]s]|als]|2s]y 444444444
1|1 2f 2 3 1 3 1] 2 |2] 2 2 alalalalalaflalals2|s|3]|s]|3|3]a]s]|a|ls]d 4 4 {144qu
1 1faf 2f 2 4 1 2 2| 3 |3 2 3 33| 3|a]afls|s]2s]|3|3]3]3]3]3]|s]|3]|2]|4 1{444444 s
1l 1faf 3| 1 2 1 1 1] 3 |3] 1 3 aflals|s|a]s|alalow|aflals]s|s]a]s]|als]d 44444444=
1 1|1 2f 2 3 1 3 3| 2 |2 2 2 3fals|alalaflalalso|s|als|als]s]|alals]q 4{444{444a
1l 1faf 3| 2 4 1 2 2| 3 |3 2 3 afls|s|als]als|s|ar]|3|3]|3|a|la]a]lals]|s]4 4447944444«
1l 1faf 3| 1 3 1 1 1] 3 |3] 1 3 333 3|a]afls|s|as]|3|3]3]als]a]s]|s]|s]d 4 4 14 4qu
1l 1faf 2f 1 3 1 2 1] o1 |1] 1 1 aflals|s|a)aflalalso|afalalals]s]als]|o]d 1{44444u
1| 1faf af 1 4 1 3 3| 3 |3] 1 3 3falalals]s|alalow]|als]|s]3|s]3]s]a|s]4 EER {444a
1 1faf 2f 2 3 1 3 3| 3|3 2 3 aflalalals]s|3|s|s]|3|a]lalals]a]lals|o]4 144444444
1l 1faf 3| 2 4 2 2 2| 3 |3] 2 3 3|a|la|lalalalalala]|a)lalalalals]|afals]4 444444444
1 1|1 2f 2 2 1 1 1] 2 |2] 2 2 3 3|a|3|a]s|alalas|aflz]|s]3|a]a]ls]|als]|4 44 4 4 {44 4qu
1l 1faf 3| 1 3 1 3 1] 3 |3] 1 3 3[s|alalals|alalo|afls]|s]s|s]3]s]a]|s]] 144444444
1l 1faf 2f 1 3 1 2 1] 2 2] 1 1 3falalalals|alalso|afls]|alalalals|als|d 444444444«
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LAMPIRAN 4:
IDENTITAS RESPONDEN
Usia Responden
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Fercent
Walid  17-20 Tahun g 5.0 9.0 9.0
20-25 tahun 47 47.0 47.0 56.0
25-30 tahun 19 18.0 18.0 75.0
=30 tahun 25 250 25.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Jenis Kelamin
Cumulative
Freguency Percent  “Walid Percent Fercent
Valid  Laki-Laki 30 30.0 300 300
Ferempuan 70 70.0 70.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pendidikan
Cumulative
Frequency Percent “alid Percent Fercent
Walid sD ] .0 .0 0
SMP ] .0 .0 0
SMA 52 52.0 52.0 52.0
Sarjana 4G 46.0 46.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pekerjaan
Cumulative
Frequency Fercent  “alid Percent FPercent
Walid FPelajariMahasiswa 34 4.0 4.0 340
Karyawan Swasta 52 52.0 52.0 a6.0
Wirausaha g 9.0 9.0 895.0
PHS 5 5.0 5.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Pengeluaran
Cumulative
Frequency Fercent  “alid Percent Fercent
Valid Rp.500.000 2] 9.0 8.0 8.0
Rp. 500.000 - Rp. 12 12.0 12.0 21.0
1.000.000
RFp.1.000.000 - Rp. 21 21.0 21.0 42.0
2.000.000
=Rp. 2.000.000 a8 58.0 58.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Lama Membeli
Cumulative
Frequency Fercent “alid Percent Fercent
Walid 1 Bulan 9 9.0 9.0 9.0
2 Bulan 10 10.0 10.0 19.0
3 Bulan a1 g81.0 81.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Alasan_Membeli
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent FPercent
Walid Merek yang terkenal 17 17.0 17.0 17.0
Selalu mengeluarkan 4 4.0 40 21.0
inovasi dan update-an
terbaru
Kualitas Smartphone 59 55.0 58.0 20.0
yang bagus dengan
harga yang murah
Desainyang mewah dan 5 5.0 5.0 25.0
elegan
Rekomendasi (keluarga, 15 15.0 15.0 100.0
kerabat, media sosial)
Total 100 100.0 100.0
Tipe
Cumulative
Frequency Percent “Walid Percent Percent
Walid Redmi 28 28.0 29.0 28.0
Redmi Mote 48 48.0 49.0 78.0
i 7 7.0 7.0 g4.0
Poco 15 15.0 15.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Tempat Beli
Cumulative
Frequency Percent Yalid Percent Percent

Valid  Toko resmi offline Xiaomi A8 68.0 68.0 68.0

di Jakarta

Cnline Official Store f 42 42.0 42.0 100.0

Marketplace

Total 100 100.0 100.0




LAMPIRAN 5:
PERTANYAAN PENYARING
Statistics

Apakah anda

mengetahui

Apakah anda atau

Apakah anda membeli mengunjungi

pembeli malksimal 3 Instagram

Smarphaone biulan Exiaomi.

Hiaomi? terakhir? indonesia?
[+l Walid 100 100 100
Missing ] ] 1]

Apakah anda pembeli Smartphone Xiaomi?

Cumulative

Fregquency Percent  Valid Percent Fercent

Valid  lya 100 100.0 100.0 100.0

Apakah anda membeli maksimal 3 bulan terakhir?

Cumulative
Fregquency Percent Yalid Percent Fercent
Walid lya 100 100.0 100.0 100.0

Apakah anda mengetahui atau mengunjungi Instagram
@xiaomi.indonesia?

Cumulative
Frequency Fercent  Walid Percent FPercent

Valid  lya 100 100.0 100.0 100.0
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LAMPIRAN 6:
JAWABAN RESPONDEN X1
Statistics
%11 %1.2 ¥1.3 x1.4 X1.8 X1.6 K17 %1.8
1 Valid 100 100 100 100 100 100 100 100
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 3.91 77 383 3407 3.09 387 3.85 3.81
X1.1
Cumulative
Frequency Percent Yalid Percent Percent
Walid Metral 26 26.0 26.0 26.0
Setuju 57 57.0 57.0 a83.0
Sangat setuju 17 17.0 17.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.2
Cumulative
Frequency Fercent  “Walid Percent Percent
Walid Metral ar 3ar.o ar.o ar.o
Setuju 49 49.0 490 a6.0
Sangat setuju 14 14.0 14.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X13
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Walid Metral 34 34.0 34.0 34.0
Setuju 49 49.0 490 a83.0
Sangat setuju 17 17.0 17.0 100.0

Total 100 100.0 100.0
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X1.4
Cumulative
Frequency Fercent  “alid Percent Fercent
Valid  Hetral 21 21.0 21.0 21.0
Setuju 61 61.0 61.0 82.0
Sangat setuju 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.5
Cumulative
Frequency Percent  Walid Percent Percent
Walid  Metral 149 19.0 19.0 19.0
Setuju 63 63.0 63.0 82.0
Sangat setuju 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.6
Cumulative
Frequency Fercent  Walid Percent Percent
Walid  Metral 29 290 29.0 29.0
Setuju 55 550 550 84.0
Sangat setuju 16 16.0 16.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.7
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Percent
Yalid  Metral 34 340 340 340
Setuju 47 47.0 47.0 81.0
Sangat setuju 149 149.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.8
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Percent
Walid  Metral 35 350 350 350
Setuju 49 430 490 g4.0
Sangat setuju 16 16.0 16.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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LAMPIRAN 7:
JAWABAN RESPONDEN X2
Statistics
%21 %2.2 ¥2.3 %24 X258 X2.6 2.7 %2.8
1 Valid 100 100 100 100 100 100 100 100
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 383 303 374 3.80 375 a7 3.81 379
x2.1
Cumulative
Frequency Percent Yalid Percent Percent
Walid Metral a1 3a1.0 1.0 1.0
Setuju 55 55.0 55.0 a6.0
Sangat setuju 14 14.0 14.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.2
Cumulative
Frequency Fercent  “Walid Percent Percent
Walid Metral 28 28.0 28.0 28.0
Setuju 51 51.0 51.0 78.0
Sangat setuju 21 21.0 21.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.3
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid  Tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0
Metral a0 40.0 40.0 41.0
Setuju 43 43.0 43.0 a84.0
Sangat setuju 16 16.0 16.0 100.0

Total 100 100.0 100.0
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X24
Cumulative
Frequency Fercent  “alid Percent Fercent
Valid  Hetral 3s 380 380 380
Setuju 44 440 440 82.0
Sangat setuju 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
xX2.5
Cumulative
Frequency Percent  Walid Percent Percent
Walid  Metral 40 400 400 400
Setuju 45 450 450 85.0
Sangat setuju 15 16.0 15.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.6
Cumulative
Frequency Fercent  Walid Percent Percent
Walid  Metral 48 480 48.0 48.0
Setuju 33 330 330 81.0
Sangat setuju 149 19.0 149.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.7
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Percent
Yalid  Metral 37 370 37.0 37.0
Setuju 45 450 450 82.0
Sangat setuju 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
X2.8
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Percent
Walid  Metral 37 370 37.0 37.0
Setuju 47 47.0 47.0 g4.0
Sangat setuju 16 16.0 16.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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LAMPIRAN 8:
JAWABAN RESPONDEN Y
Statistics
3 14 V7 8 f 1
N aid 100 w10 100 100 0 100 100 100 ' 190
Mssing 0 { { 0 0 0 ) 0 0 [ 0
Wean 408 41 380 375 in 380 K2 RRS 375 383 397 n
Y1
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent Percent
Yalid  Tidak setuju 2 20 20 20
Metral 15 15.0 15.0 17.0
Setuju 55 550 550 720
Sangat setuju 28 28.0 28.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y2
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Walid  Tidak setuju 2 2.0 20 20
Hetral 10 10.0 10.0 12.0
Setuju 64 64.0 64.0 T6.0
Sangat setuju 24 24.0 24.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y3
Cumulative
Frequency Percent  Walid Percent Percent
Walid [Metral 38 38.0 380 38.0
Setuju 44 440 440 820
Sangat setuju 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Yd
Cumulative
Frequency Fercent  “alid Percent Fercent
Valid  Hetral 40 40.0 40.0 40.0
Setuju 45 450 450 85.0
Sangat setuju 15 15.0 15.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y5
Cumulative
Frequency Percent  Walid Percent Percent
Walid  Metral 48 480 480 480
Setuju 33 330 330 81.0
Sangat setuju 149 19.0 14.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y6
Cumulative
Frequency Fercent  Walid Percent Percent
Walid  Metral 39 390 39.0 39.0
Setuju 42 420 420 81.0
Sangat setuju 149 19.0 149.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y7
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Percent
Yalid  Metral 30 300 300 300
Setuju 56 56.0 56.0 86.0
Sangat setuju 14 14.0 14.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y8
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Percent
Walid  Metral 27 27.0 27.0 27.0
Setuju 52 520 520 79.0
Sangat setuju 21 21.0 21.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Y9
Cumulative
Frequency Fercent  “alid Percent Fercent
Valid  Tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0
Metral 39 39.0 39.0 40.0
Setuju 44 440 44.0 84.0
Sangat setuju 16 16.0 16.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y10
Cumulative
Frequency Fercent  Walid Percent Percent
Walid  Metral 34 340 340 340
Setuju 49 49.0 49.0 83.0
Sangat setuju 17 17.0 17.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y11
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent FPercent
Walid  Metral 21 21.0 21.0 21.0
Setuju 61 61.0 61.0 82.0
Sangat setuju 18 18.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Y12
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Percent
Walid  Metral 48 480 48.0 48.0
Setuju 33 330 330 81.0
Sangat setuju 149 149.0 18.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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LAMPIRAN 9:
HASIL UJI VALIDITAS X1
Correlations
®1.1 ®1.2 ®1.3 ®1.4 ®1.5 W16 W17 W1.8 Total_x1
%11 Pearson Correlation 1 fE2” 565 4137 352" 4417 533 4547 7237
Sig. (2-tailed) 0o .0oo .0oo 000 000 000 000 .000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
%1.2 Pearson Correlation 682" i g™ 452" 347 4277 BTE 5727 a21”
Sig. (2-tailed) .000 .0oo .0oo 000 000 000 000 .000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
®1.3 Pearson Correlation 565 Tl i -t 352" 368" B1E 5827 783"
Sig. (2-tailed) .000 0o .0oo 000 000 000 000 .000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
®1.4 Pearson Correlation 4137 4827 Aa7” 1 4217 5027 597 5227 77
Sig. (2-tailed) .000 0o 000 000 000 000 000 .000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
%15 Pearson Correlation 352" agd” 352" 4217 i 8217 5047 5457 6727
Sig. (2-tailed) .000 0o .0oo .0oo 000 000 000 .000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
%16 Pearson Correlation 4417 4277 36E 5027 6217 i 513 5417 713"
Sig. (2-tailed) .000 .00 .0oo .0oo 000 000 000 .000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Rk Pearson Correlation 5337 BTE A6 a7 5047 513 i L a72”
Sig. (2-tailed) .000 .0oo .0oo .0oo 000 000 000 .000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
®1.8 Pearson Correlation 4547 5727 5827 5227 545 5417 L 1 835"
Sig. (2-tailed) 000 .00 .0oo .0oo 000 000 000 .000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Total_¥1  Pearson Correlation 7237 a1 783" T 672" 713 a7z 835" 1
Sig. (2-tailed) .000 0o .0oo .0oo 000 000 000 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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LAMPIRAN 10:

HASIL UJI VALIDITAS X2

Correlations
%21 ®2.2 %2.3 ®2.4 ®2.5 X2.6 ®2.7 2.8 Total_x2
%21 Pearson Correlation 1 527 456 184 392" 283" -.048 253" 5917
Sig. (2-tailed) 000 000 067 .000 004 636 011 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
%22 Pearson Correlation 527 1 5747 490" 478" 487" - 267 485" 745"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 .000 000 007 .000 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
®2.3 Pearson Correlation 456 5747 1 5B6 5407 4747 247 4237 753"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 .000 000 013 .000 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
®2.4 Pearson Correlation 184 4g0” 566 1 755 6017 200 5337 785
Sig. (2-tailed) 067 000 000 .000 000 037 .000 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X25 Pearson Correlation 392" 478" 5407 755 1 6507 235 5007 814"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 019 .000 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X286 Pearson Correlation 283" 487" 4747 6017 6507 1 -182 4487 755"
Sig. (2-tailed) 004 000 000 000 .000 056 .000 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
®27 Pearson Correlation -.048 - 267 -247 200 235 -102 1 -240 687
Sig. (2-tailed) 636 007 013 037 019 056 016 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
%28 Pearson Correlation 253 485" 4237 533 5007 4487 240 1 677
Sig. (2-tailed) o011 000 000 000 .000 000 016 000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Total_X2  Pearson Correlation 5917 7457 7537 785" 8147 755" -.087 677 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 .000 000 392 .000
M 100 100 100 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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LAMPIRAN 11:

HASIL UJI VALIDITAS Y

Correlations
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LAMPIRAN 12:

HASIL UJI RELIABILITAS X1

Case Processing Summary

I %
Cases Valid 100 100.0
Excluded® 0 0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables inthe procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of tems

M 8
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LAMPIRAN 13:

HASIL UJI RELIABILITAS X2

Case Processing Summary

I %
Cases Valid 100 100.0
Excluded® 0 0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables inthe procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of tems

.ra2 8
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LAMPIRAN 14:

HASIL UJI RELIABILITAS Y

Case Processing Summary

I %
Cases Valid 100 100.0
Excluded® 0 0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables inthe procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of tems

879 12
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LAMPIRAN 15:

HASIL UJI NORMALITAS

Variables Entered/Removed®

Wariahles Variables
Madeal Entered Femaoved Method
1 Tutal_}{zh . Enter
Total _x1

a. DependentYariable: Keputusan Pembelian

b All requested variables entered.

Model Summzm,il:l

Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Sguare the Estimate
1 845° 842 840 1.837

a. Predictors: (Constant), Total_x2, Total_X1

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 2715.388 2 1357.609  402.507 .o0oe®
Residual 32r.1az a7 3.373
Total 3042540 99
a. Dependent Variable: Keputusan Fembelian
b. Predictors: (Constant), Total %2, Total_x1
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients
Madel B Std. Error Beta i Sig.
1 (Constant) 1.661 1.584 1.048 297
Total_x1 3568 0va 265 4697 000
Total_x2 1.108 084 716 12414 000

a. Dependent¥ariahle: Keputusan Pembelian
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Residuals Statistics®

Minimum  Maximum Mean Std. Deviation
Predicted Value vz 57.95 46,29 5237 100
Residual -4.040 4363 .0on 1.818 100
Std. Predicted Value -1.751 2.226 .0oa 1.000 100
Std. Residual -2.200 2,375 .0on 880 100

a. Dependent Variahle: Keputusan Pembelian

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

on

Expected Cum Prob

Dependent Varfable: Keputusan Pembelian
10

o0
09

o4

0s

Observed Cum Prob
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LAMPIRAN 16:

HASIL UJI MULTIKOLINEARITAS

Coefficients”

Collinearity Statistics

Madel Tolerance VIF
1 Tatal_x1 333 2.9489
Total_x2 333 2.9499
a. Dependent Variable: Keputusan
Pembelian

. . . . d
Collinearity Diagnostics

Wariance Proportions

Condition
Maodel Dimension  Eigenvalue Index (Constant) = Total_<1  Total_x2
1 1 2.988 1.000 .00 i 00
2 .00a 17.755 92 A6 04
3 003 32.852 07 B84 6

a. DependentVariable: Keputusan Pembelian
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LAMPIRAN 17:

HASIL UJI HETEROSKEDASTISITAS

Variables Entered/Removed®

Wariahles Variables
Madeal Entered Femaoved Method
1 Tutal_}{zh . Enter
Total _x1

a. DependentYariable: Keputusan Pembelian

b All requested variables entered.

Residuals Statistics®

Minimum  Maximum Mean Std. Deviation

Predicted Value r12 57.95 46.29 5237 100
Std. Predicted Value -1.751 2226 000 1.000 100
Standard Error of 189 620 3086 .oes 100
Predicted Yalue

Adjusted Predicted Value 37.04 58.08 46.30 5247 100
Residual -4.040 4.363 000 1.818 100
Std. Residual -2.200 2.375 000 .8490 100
Stud. Residual -2.237 2,398 -.002 1.004 100
Deleted Residual -417T 4.450 -.008 1.870 100
Stud. Deleted Residual -2.285 2.461 -.002 1.011 100
Mahal. Distance 060 10.283 1.980 1.834 100
Cook's Distance .0oo 075 004 012 100
Centered Leverage Value 001 A04 .0z0 014 100

a. Dependent WYariable: Keputusan Fembelian

Regression Standedized Predicied Value

Charts

Scatterplot
Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Regression Studentized Residual
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LAMPIRAN 18:

HASIL UJI ANALISIS LINEAR BERGANDA

Variables Entered/Removed®

Wariahles Variables
Madeal Entered Femaoved Method
1 Tutal_}{zh . Enter
Total _x1

a. DependentYariable: Keputusan Pembelian

b All requested variables entered.

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Sguare the Estimate
1 G45% 842 840 1.837

a. Predictors: (Constant), Total_x2, Total_X1

ANOVA?
sSum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 2715388 2 1357.689  402.507 .o0oe®
Residual 327142 a7 3.373
Total 30425490 99
a. DependentVariable: Keputusan Fembelian
b. Predictors: (Constant), Total <2, Total_x1
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients
Madel B Std. Error Beta i Sig.
1 (Constant) 1.661 1.584 1.048 297
Total_x1 3568 0va 265 4697 000
Total_x2 1.108 084 716 12414 000

a. Dependent¥ariahle: Keputusan Pembelian
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