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ABSTRAK

Liena Chandra (96420057)

Analisa Biaya Promosl Dalam Rangka Meningiatkan Hasil Penjualan Bra (BH)
Pada PT. GREAT RIVER GARMENT INDUSTRIES Di CIBINONG.

ix+ 72 halaman ; 2001

Kata Kunci : Promosi, Hasil Penjualan, Biaya Promesi, Korelasi,

Alasan dan Tujuan Penelitian. Peranan pemasaran erat Kaitannva dengan
keglatan promosl yang merupakan aktivitas penting dalam proses pemasaran
produk dari sualu bhadan uszha, dimana salah satu bagian dari proses
komunikasi {otal adalah komunikasi melalui promosi. Suazana persaingan
promosi sangat fajam, sehingga ferdapat kecenderungan kejadian barang
mencari pembeli, oleh sebab itu maka ussha-uszha promosi perlu
diselenggarakan, apabila tidak dapat disslenggarakan akan mengakibatkan
kemunduran bagi suatu perusahaan atau mungkin dapat menyebabkan produksi
terhenti. ltulah sebabnya uniuk menjaga kelangsungan hidup perusahaan,
kegiatan promasi perlu dilakukan secara tepal dan kortinu melalui berbagai
cara.

Metode Penelitfan. Dalam pengumpulan data, penulis menggunakan metode
penslitlan kepustakaan serta mengadakan penelitian langsung ke PT. Great
River Garment Industries urduk memperaleh data-data,

Hasil Penelitian, Dan perhitungan koefisien korelasi diperoleh hasil sebesar
0,9507 atau 95,07%. Berarli blaya promosi mempengatuhi nilai penjualan,
sedangkan sisanya sebesar 4,93% dipengaruhi cleh faktor-fakior lainnya
seperti : harga jual, distribusi dan mufu produlk.

Kesimpulan dan Saran. Dalam pengumpulan dan penelitian data agar
diperbaryak observasi ke distributor dan produsen pesaing sehingga dapat
diperoleh angka vang leblh lengkap tentang data-data pesaing.

Dafiar Acuan 9 (1896 - 2000)

Ketua Juruzan Manajeman (G) Posen Pembimbing Materi
{Dra. Endang T Pujiastuti) (DR. Soeharto Rahman, MS )
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BABI

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang lIasalah

Sltuasi dunia usaha dewasa ini terustama dalam pasar sering ferfadl persaingan
sehingge sangaf berpengaruh terhadap suatu perusahaan dan dapat menimbulkan
berbagai masalah. Persaingan dunia usaha dalam suatu perusahaan atau organisasi
tentu mempunyal tujuan yakni mendapatkan keuntungan yang semaksimal mungkin.

Kentungen adalah suatu hel yang mutlak bagi perusahaan atau orgenisasi, oleh
karsna itu persaingan dunia usaha menuntut untuk bekerje lebih efisien dalam
melayani kebutuhan kensumen mefalui konsep pemasarari.

Banyak perusahaan yang kurang memperfiatikan dan menyadari, bahwa masalah
peranan pemaseran sangat penting karena hal Ini memeriukan suatu penanganan
khusus dari perusahaan tersebut. Berhasil atau tidaknya suetu pemasaran sangat
mempengaruhi  sualu kelangsungan hidup perusahaan itu sendiri di dalam
memasarkan hasll produksinya,

Peranan pemasaran erat kaitannya dengan kegiatan promosi yang merupakan
aklivitas penting dalam proses pemasaran produk dari suafu badan usaha, dimana
salah satu bagian dari proses komunikasi total adalah' komunikasi melalul promosi.

Produk dan jasa diciptakan untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen,
Suetu permintaan aken efekiif bila memang benar-benar dicari atau dibutuhken,
karena Hu penciptaan barang den jasa harus sesuai dengan keinginen pera

konsumen. -




Konsumen atau pemﬁeli harus. dicari, diberi informasi tentang keuntungan
menggunakan suatu produk atau jasa serla dapat meyakinkan merekas tentang
keuntungan-keuntungan itu sehingga transaksi pembelian akan terjadi. Dalam hal ini
yang harus meyakinkan mereka adalah para produsen atau sipencipia barang atau
jasa. Dalam hal ini promosi memainkan peranan yang dominan dalam mencapai
tingkat kepuasan konsumen, seria membantu dalam menyediakan kebutuhan yang
diperdukan konsumen dalam penggunaannya, kesenangan dan kepuasan kepada
pembeli atas produk dan jasa yang dipasarkan.

Pada saat ini semskin banyak perusshsan yeng baru berdii dengan
menghasilkan produksinya yang sejenis maka diperlukan suatu strategi pemasaran
vang tepat dalam menghadapi suaiu kompetitif di pasar. Peranan strategi pemasaran
dalam promosi sangat penting dalam usaha meningkatkan daya minat konsumen
terhadap hasil produksi atau jasa dari perusahaan yang bersangkutan.

Dalam pelaksanaannya, promosi memerukan biaya yang cukup besar. Sehingga
bagi perusahaan yang kurang mengerti betapa pentingnya peranan promosi fidak
akan mengeluarkan biaya lersebut. Namun kenyataan yang kita lihat dewase ini
terbukti banyak perusahaan yang saling bersaing dalan melakukan promosi.

Suasana persaingan promosi sangat tajam, sehingga terdepat kecenderungan
kejadian barang mencari pembeli, oleh sebab itu maka usaha-usaha promosi periu
diselenggarakan, apabila lidak dapat diselenggarakan akan mengakibatkan
kemunduran bagi suatu perusahaan atau mungkin depet menyebabkan produksinya
terhenti. ltulah sebabnya untuk menjaga kelangsungan hidup perusahaan, kegiatan
promosi perlu dilakukan secara tepat dan konlinu melalui berbagai cara. Dalam

hubungan ini alasen penulis memilih judul “ANALISA BIAYA PROMOSI DALAM




RANGKA MENINGKATKAN HASIL PENJUALAN BRA (BH) PADA PT. GREAT

RIVER GARMENT INDUSTRIES DI CIBINONG",

Permrbatasan Masalah

Karena luasnya permasalahan yang terkait didalam perusahaan, maka agar
masalah yang askan dibashas tidak terlalu uas dan untuk lebih mengarahkan
pambahasan dalam Tugas Akhir ini, maka penulis membatasi masalah sebagai
berikut :

1. Penulis hanya melakukan penelitian pada pakaian dalam wanita atau Bra (BH),
pada PT. Grear River Garmeni Industries,
2. Data vang penulis gunakan dalam penulisan Tugas Akhir ini adaiah data biaya

pramosi dan nilal penjuatan unfuk tahun 1996 sampai tahun 2000.

3. Penggunaan teori-teori dan rumus-rumus yang diguriakan dalam penulisan Tugas

Akhir ini penulis peroleh dari buku referensi, maka teori dan rumus yang

digunakan sudah baku dan berlaku umum.

. Perumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang permasalahan vang telah dikemukakan diatas maka
yang menjadi pokok permasalahan sehubungan dengan penelitian ini adalah
menganalisa pengaruh biaya promosi {erhadap hasil penjualan pada PT. Great River

Garment Industries,




D, Tujuan dan Manfaat Penelitian.

]

Maksud dari pada penulisan Tugas Akhir ini adalah :

Untuk mengetahui pasar vang dinadapi oleh perusahaan.

Untukmengetahui kebijaksanaan promosi yang ditetapkan oleh perusahaan.

Untuk mengetahui sejauh mana promosi yang dijalankan oleh perusahaan.

Untuk mengetahui sejauh mana peranan promosi terhadap peningkatan volume
penjualan.

Untuk mengetahui promosi yang efektif yang dilakukan oleh perusahaan Bra (BH).

E. Wietode Penelitian.

1.

2

<.

Jenis Feneslitian

Untuk memecahkan suatu pemasalahan penelitian yang dilakukan pada

dasarnya adaelah usaha mencari dete yang akan digunakan dalam menguji
hipotesis yang merupakan kesimpulan.

Metode peroiehan Data

Adapun metode penelitian yang digunakan penuiis vaitu :
Penelitian kepustakaan (liblary research).

Adalah penelitian yang memperoleh kata ilmiah yang diperiukan dengan
cara membaca dan mempelajari litersture yang berhubungan dengan judul
tulisan dan permasalahan yang berkenan dengan penyelesaian karya tulis ini.
Penelitian lapangan (field researchy).

Adalah penelitian yang langsung dilekukan dilapangan (objek yang ditelid)
yaitu PT. Great River Garment Industries (Pabrik Bra (BH)) guna

pengumpuian data-data yang diperiukan dengan cara wawancara langsung




dengan pihak-pihak yang diharapkan ekan dapat memberikan keterangan-
keterangan yang berguna.
3. Metlode Analisa Data
Anglisa yang menggunakan deta statistik. Analisa secara kuantitatif ini
digunakan dengan membandingkan hasil penjualan sebagai gambaran hasil
pengembangan produk.

Pada anafisa kuantitalif ini digunakan rumus sebagai berikut :

(-2 59
A AN - )
dimana :
r = Koefisien korelasi X = Pengembangan produk
n = Jurilah data Y = Hasil Penjualan

F. Sistematika Penulisan.

Pada tahap sistematika penulisan Tugas Akhir ini penulis mencoba menerangkan
secara singkat pada setiap BAB yang mencakup sebagai berikut :
BAB 1: PENDAHULUAN
Dalam bab ini dibahas secara umum mengensi masalah yang

berorientasi pada penyusunan judul, tujuan penulisan, batasan masalah,

metode asenelitian, sistematika penutisan itu sendiri.

AR,




BABE Il :

BAB il :

LANDASAN TEORITIS
Bab ini merupakan pembshasan tentang landasan teori yang
digunakan mengenat : pengertisn pemasaran, promosi dan bauran

promosi, personal selling, periklanan, promosi penjualan, publisitas.

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN
Bab ini menguraiken keadaan perusahaan, meliputi sejarah singkat
berdiri dan berkembangnya perusshaan, struklur organisasi dan aktivitas

perusahaan, fungsi ekonomi dan sosisal perusahaan.

BAB IV . ANALISA-ANALISA PEMBAHASAN.

BAB V

Pada bab ini penulis menguraiken atau membahas tentang masalah
pokok dari tugas akhir ini yaitu :
Pasar yang dihadapi perusahaan, kebijaksanaan promosi yang ditefapkan,
pelaksanaan promosi yang dijalankan perusahaan, analisa korelasi antara

biaya promasi dengan volume penjualan.

KESIMPULAN DAN SARAK

Dalam bab ini penulis menyimpulkan apa yang telah diuraikan pada
bab-bab terdahulu, dan selenjutniiya penulis memberikan saran-saran yvang
kiranya dapal:berguna atau bermanfaat bagi perkembangan perusahaan
untuk masa mendatang khususnya fentang promosi Bra (BH) pada

PT. GREAT RIVER GARMENT INDUSTRIES DI CIBINONG.




