SABV

PENUTUP

Dalam bab ini akan dikemukakan kesimpulan yang merangkum beberapa hal

sebagai hasil analisa data dan pembahasan, juga akan diberikan saran-saran untuk

mendukung tercapainya tujuan penelitian ini dan tujuan perusahaan.

Hesimpulan

Dari hasil analisa dan pembzhasan vang felah dilakukan, maka dapat ditarik

beberapa kesimpulan umum vang zkan disajikan secara terpadu dan menyeluruh

sebagal berikut :

.

Dengan menggunakan model persamaan Regressi Linier antara biaya promosi
dan hasil penjualan PT. Greal River Garment Indusiries, didapatiah
persamaan

Yi= 14.612,58 + 7.28Xi
Persamaan tersebut menumukan bahwa penjualan Bra (BH) pada perusahaan
ini akan \1eningkat dari tahun ke tahun sejslan dengan meningkainya biaya
promosi, dimanz koefisien regresinya menunjukan positif (7.28).
Dari hasil perhifungen Test perhilungan penenty (R? o5 diperoleh 0.9038
yang artinya bahwa penggunaan variabel biaya promosi dalam merencanakan
penjualan Bra (BH) adalah tepat dan henar.
Dari hasil pertutungan Test perhitungan korelasi (ry diperoleh hasil 95.07%.
derarti variabel biaya promosi mempengaruhi  hasil penjualan dalam

persamaan perencanaan didapat hasil sebesar 95.07% sedangkan sisanya
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sebesar 4.93% dipengaruhi oleh faktor lainnya seperti - harga jual, distribusi

dan mutu produk.

Dari hasil pengujian significant (F test dan T test), diperoleh :

1.

v

F e =28,1694 Fweoe = 10,1000
Menunjukan bahwa koefisien “b” dalam persamaan perencanaan Regressi
Linier terhadap hasil penjualan perusahaan ini sebesar - Yi = 14.612,58 =
7.28Xi adslah significant berbeda dari nol. Dengan demikian dapatlah
disimpulkan bahwa persamaan Regressi yang tepat atau benar adalah
Linier, vaitu :Yiz a+ b X.

Dari hasil perhitungan T .., diperocleh

Maka dengan demikian dapat disimpulkan bahwa koefisien Regressi "a”
dan Kkoefisien Regressi "b", secara perhitungan adelah berbeda nyata
{significant) dari nol. Sehingga depatlah dikatakan bahwa penggunaan
persamaan Yi = 14.612,58 + 7.28Xi adalah tepat atau benar secara
perhitungan dalam penyusunan perencanaan penjualan Bra (BH) pada

PT. Great River Garment Industries ini.
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8. Saran-saran

Berdasarkan analisa dan pembahasan mengenai pengaruh biaya promosi

terhadap hasil penjualan Bra @H) PT. Graet River Garment Industries, penulis

menyarankan hal-hal sebagai berikus :

1.

2

Biaya promosi disarankan lebih ditingkatkan.

. Perusahaan membuat produk vang bisa ferjangkau oleh konsumen yang ekanomi

lemah agar dapat menambah hasil penjualan meningkat.

. Dalam pengumpulan dan penelifian data penelilian data pasar agar diperbanyak

observasi ke distributor dan produsen pesaing sehingga dapat diperoleh angka

yang iebih lengkap tentang data-data pesaing.

. Pemilihan media komunikasipun harus disesuzikan dengan segmen pasar vaitu

menggunakan saran-saran sebagai berikut :

a. Koran dan Majaiah
Perlu diperluas lagl surat kzbar yang dipergunakan unfuk iklan. dimana fidak
hanya pada harian terfenfu saja. Adapun surat kabar yang akan dipasang
urduk  periklanan, dipitih surat kabar yang sering dibaca oleh golongan
menengah dan atas, begitu juga dengan majalah-majalah wanita.

b. Radio dan talevis!
Dipilih radio atau televisi yang disukai sleh golongan menengah dan atas,
dapat dipilih radio dan telavisi swasta niaga yang menyiarkan legu-lagu untuk

arang-orang muda,




¢. Bioskop
Pemasangan pada biogkop hendaknva bioskop yang banyak dikunjungi oleh
masyarakatl atas dan menengah, yaitu bioskop yang baik dan selalu memutar

fliim-film yang bermutu, sepertti film barat dan nagional yang baik.
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